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Kitle iletisim araclarina teknolojik gelismelerin kazandirdigi ivme ile toplum
hayatinda etkin konumunu pekistiren televizyonun baslica triini dizi filmler izleyiciler
tarafindan begeni ile izlenmektedir. Dizi filmlerin sayisinin artigi ve toplum gindemini
mesgul etmesi dizi/toplum iligkilerini inceleme ihtiyacini ortaya ¢ikarmistir. Televizyonun
ve dizilerin topluma etkisi davranis ve kiltlr baglaminda ele alinmaktadir. Bu gercevede
dizi film programlarmin toplum iizerindeki sosyo-kilturel etkileri ile toplumun dizilere
bakis acisini arastirmak amaclanmistir. Imgesel anlatimin 6n planda oldugu dizi filmlerde
killtire ait unsurlar yer alir. izleyicilerin bu unsurlar hakkindaki diisiincelerini anlama
amaciyla hazirlanan anket soru formu Erzurum sehir merkezinde ikamet eden vatandaslara
uygulanmistir.

Televizyon izlemeye ayrilan zaman diliminin U¢ saat civarinda oldugu ve etkilenmek
icin uzun sureli izlemenin gerekmedigi sonucu elde edilmistir. Bu neticenin zaman
kullanim1 agisindan 6nemli oldugu belirtilmelidir. ‘Dizi film’ ve ‘haber programlarinin’ en
¢ok izlenen program tiirleri oldugu anlasilmigtir. Televizyonun enformatif islevi
cercevesinde ‘diinyadan haber alma’ se¢enegi en 6nemli izleme sebebi olarak belirtilmistir.
Katilimcilarin dizilerden en ¢ok yakindigi unsurlarin ‘miistehcenlik’, ‘degerlere ters diisme’
oldugu ifade edilmistir. ‘Dini ve kulttrel etkilenme’ ile *6rnek alma ve davranis degisikligi’
faktorlerinin ortalamasi birbirine yakin ¢ikmustir. Faktorlerde yer alan maddelerin birbiriyle
olan sebep/sonug bagi bu yakinlikta etkilidir. Bu programlardan ev hanimlarmin etkilenme
puanlart diisiik ¢itkmustir. Ancak giinliik hayattaki uygulamalarina bakildiginda etkilenmenin
oldugu fakat bunun ifade edilmedigi gozlenmektedir. Aym1 durum dizi karakterlerinin
davraniglarindan etkilenme konusunda gegerlidir. Katilimcilarin ‘biz onlart neden 6rnek
alalim/onlar1 6rnek almaya ihtiyacimiz yok’ degerlendirmeleri bu konuda duyulan
rahatsizli81 ortaya koymaktadir.

Dizilerin izleyicileri degisik noktalardan etkiledigi belirlenmistir. Bireyler toplumda
gordiiklerinden etkilendigi gibi televizyonlarda gordiiklerinden de etkilenmektedir.
Etkilenmenin hazirbulunusluk durumuna gore degisik oranlarda, kiiltir ve davranig
boyutlarinda meydana geldigi anlasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiltur, televizyon dizileri, toplum
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The acceleration due to technological developments in the mass media effectively
strengthened its position in the life of society's by the main product of television’s serial
movies are monitored appreciated by the audience. The increase in the number of TV serials
and occupying the agenda of the community has revealed the need to examine relations
between the serials and the community. The effects of television and the series on the
community are discussed in the context of behaviour and culture. In this context, it is aimed
to investigate socio-cultural impacts of TV series on society and society's perspective on
series. In the series that imaginary narration is foreground include elements belonging to
culture. The questionnaire that is prepared in order to understand thoughts of the audience
on these elements was applied to citizens who reside in the city centre of Erzurum.

The time allotted for watching television is around three hours and as a result it was
obtained that long-term monitoring is not necessary for being effected. This result should be
noted that the use of time is important. It was understood that 'soap opera’ and 'news
programs' are most-watched program types. In the frame of the informative function of
television 'to get news from the world' option is specified as the most important reason for
monitoring. The most of the elements that participants complain are expressed as ‘obscenity’
and 'elements opposing the values'. Religious and cultural influences and exemplary, and
change in behaviour factors are very close to average. The relation between cause/result at
the substances that take part in the factors is effective in this proximity. The scores of
housewives’ exposure to these programs were lower graduated. However, when looked at
applications in daily life there has been an influence, but no expression is observed. The
same situation is true about the effects of the behaviour of series characters. Evaluations of
participants such as 'why should we take them as a model?/we do not need to imitate them’
is putting forward the discomfort in this subject.

It was determined that the series affect viewers from different points. Individuals
have been affected by what they see on television as by what they see in society is also. It
was understood that the influence occurred in different proportions at the size of culture and
behaviour depending on readiness.

Key Words: Culture, Television Series, Community
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ONSOZz

Iletisimin doruk noktasinda oldugu bir zaman diliminde yasamaktayiz. Béyle bir
zamanda toplumun biiyiik ¢ogunlugu tarafindan kullanilan televizyonlarda
yayinlanmakta olan dizi film programlarinin toplum iizerinde meydana getirdigi etkiler
dikkatlerden kagmamaktadir. Teknolojik gelismelerin ¢ok hizli meydana gelmesi nedeni
ile bu etkinin hizi ve kapsam alani da artmaktadir. Bu degisim ve gelismeler ile kitleye
daha kolay ulasabilen, kitle iletisim araglarinin 6nde geleni televizyonun ve dizi film
programlarinin toplum {izerinde ki etkilerinin incelenmesi ve irdelenmesi, icerisinde
bulundugumuz toplum hakkinda bilgi edinmek ve gelecegi hakkinda fikir sahibi olmak
icin gereklidir. Bu baglamda Tilrk toplumunda yogun bir ilgiyle takip edilen dizi film
programlarinin toplum iizerinde ne gibi etkileri oldugunu anlamak i¢in bu aragtirma
yapilmistir. Hazirlanan anket soru formlari sahaya siiriilerek televizyon, dizi film
programlar1 ile ilgili sorular toplum iiyelerine yoneltilmistir. Sahadan elde edilen
cevaplarin analizi yapilinca dini ve kiiltiirel yon ile 6rnek alma ve davranig degisikligi
acisindan televizyon dizi film programlarinin izleyicileri etkiledigi ve etkilenmenin yas-

egitim durumu-sosyal ¢evre Ozelliklerine gore farklilik gdsterebilecegi anlasilmistir.

Caligmanin yapilmaya bagsladigi andan itibaren birikim ve deneyimlerini
paylasarak yol gosteren danisman hocam Dog¢. Dr. Mustafa Macit bey’e, Prof. Dr.
Niyazi USTA bey’e, yapici elestirileriyle tavsiyelerde bulunan Prof. Dr. Fazli POLAT
bey’e, cesaretlendirerek tesvik eden Prof. Dr. Zeki ISCAN bey’e, iletisim konusunda ki
birikimleriyle tavsiyelerde bulunan Dog¢. Dr. Hakan TEMIZTURK bey’e, anket
formlarinin hazirlanmasi ve analizlerinde desteklerini esirgemeyen Prof. Dr. Nurullah
ALTAS bey’e, Yrd. Dog. Dr. Ismail Aric1 bey’e ve Yrd. Dog. Dr. M.Suphi Ozgomak
bey’e, anketin basiminda, uygulanmasinda ve veri girisinde desteklerini esirgemeyen

arkadaslarima, aileme ve ankete katilanlara tesekkiirlerimi sunarim.
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GIRIS

Medya -gazete, dergi, radyo, televizyon-!, insanlarn haber almasinda, bilgi
edinmesinde, egitilmesinde/eglenmesinde ve sosyallesmesinde etkin bir sekilde rol
oynayabilmektedir. Anilan islevleri yerine getirirken topluma bir¢ok yonden katkida ve
etkide bulunmaktadir. Bu katkinin igerigi, etkisi ve toplumsal algilamalarda sebep
oldugu degisiklikler kitle iletisim araglarinin sosyal hayattaki onemini artirmaktadir.
Toplumu olusturan bireyler gevrelerinde olup biten seyleri, sosyal ve politik olaylar
kitle iletisim araglarindan takip etmekte ve O6grenmektedirler. Gindem ve kamuoyu
olusturma fonksiyonu nedeniyle kitle iletisim araglarinin hayatimizdaki etkisi, yeri ve

6nemi hakkinda pek ¢ok arastirma yapilmistir, yapilmaya da devam etmektedir.

Kitle iletisim araglarinin her birinin kendine has 6zellikleri ve siirliliklar1 vardir.
Bu araglarin ilk versiyonu olarak kabul edebilecegimiz unsur Kitap, dergi ve
gazetelerdir. Gazeteler daha ¢ok okumayi bilen ve okuyanlara hitap eden bir kitle
iletisim aracidir. Radyo ise isitebilenlere hitap etmektedir. Internet ise daha g¢ok
bilgisayar kullanmay1 bilenlere hitap eden bir kitle iletisim aracidir. Ancak hem gorsel
hem de isitsel 6zellige sahip olan televizyondan yararlanmak icin digerlerinde oldugu
gibi ekstra bir bilgi ve beceriye ihtiyag duyulmamaktadir. Isitebilme ve gdrebilme
yetisinin olmasi televizyon izlemek i¢in asgari bir gerekliliktir. Bu 6zelliklerin onun her

kesimden insana hitap edebilmesine ortam olusturdugu ifade edilmelidir.

Televizyonun 6nem ve etkisini artiran yonii gorselligidir. Televizyon programlari
gorsel Ogelerden olusmaktadir. Gorsellik algilamanin ve anlamanin kolaylagsmasinda
etkin bir unsurdur. Gorsel 6geler izleyiciye sunulurken ayni zamanda mesaj iletimi
gerceklestirilmektedir. Dolayisiyla gorsel 6gelerle sunulanlarin algilanmasi esnasinda
icerige kodlanmis mesajlar da muhatabina ulagmis olacaktir. Bu etkilesim bireylerin

karsilastiklar seylere bakis agilarinda belirleyici rol oynayabilmektedir.

Televizyon gorsel ve isitsel ozelligine ek olarak, teknolojinin sundugu olanaklar
sayesinde canli yayinlarla olan bitenin topluma ¢ok hizli bir sekilde ulastirilmasi
imkanina da sahiptir. Bu hiz ve kapsam higbir kitle iletisim aracinda olmadig1 kadar
blylk oranda televizyonda mevcuttur. Radyoda, internette ve 3G teknolojisinde ise

kismen bu 6zelligi gormekteyiz. Radyonun televizyondan bu baglamdaki eksikligi ise

! Claude-Jean Bertrand, Medya Etigi, Ozkan Matbaacilik, Ankara 2004, s. 19



radyoda  gOrlintiniin  olmamasidir.  Aksine  televizyon radyo yerine de
kullanilabilmektedir. internet ve 3G teknolojisinin yaygimligi ile televizyonun yaygmligi
ve bireyler tarafindan elde edilme oran ve imkéanlar1 aym diizeylerde degildir. Ancak

internet kullanma oraninin hizla arttig1 da bir ger<;el<tir.2

Televizyon programlarinin birey ve toplum iizerindeki etkileri degisik noktalarda
olusur. Toplumun sahip oldugu degerlerde, bu degerlerin muhafaza edilmesinde veya
degismesinde, farkli bakis agilarinin olusturulmasinda, herhangi bir olayin istenilen
tarzda ele alinmasinda, tiiketim aliskanliklarinin  farklilasmasinda, beslenme
aligkanliklarinin degigsmesinde vb. insanlarla ilgili olan her konuda etkisinin olabilir.
Bunlarla beraber dikkatleri belirli sorunlara veya bu sorunlarin ¢oziimlerine yahut da
baska seylere cekerek toplumun algilar {izerinde yonlendirmede ve sinirlandirmada

bulunabilmektedir.®

Televizyonun yayginligi onda sunulan programlarin ve mesajlarinin daha fazla
sayida izleyiciye ulagsmasina firsat vermektedir. Dizi filmler de bu imkandan yararlanir.
Dizilerde kurgulananlarin izleyiciler tarafindan model olarak algilanma ihtimali
dizilerin Onemini artirmaktadir. Model alma veya Ozdeslesme en c¢ok kullanilan
o0grenme yontemlerinden birisidir. Bu sekilde 6grenme televizyon programlarinda rol
alan kahramanlarin hal, tavir ve davranig bigimlerinin izleyici kitleler tarafindan
modellenmesiyle gerceklesir. Izleyici, kahraman veya herhangi bir karakterle kendisini
Ozdeslestirerek bir anlamda onun yasadigi diinya ile etkilesimini artirmaktadir.*
Karakterlerin davranislar1 ve izlenenler izleyiciler tarafindan genellikle igsellestirilir.
Dogal izleme ortamlarinda gozlemlenen izleyicilerin dizide meydana gelen olaylar
karsisindaki tepkileri bunun gostergesidir. Kahramana tuzak kuruldugunda oturduklari
yerden kahramami uyardigi, kotii niyetli birisinin zarar vermek istediginde, yalan
sOylediginde onu dikkatli olmaya c¢agirdigi ve uyarmaya calistigi vb. durumlar bu
acidan Ornek olarak ifade edilebilir. Bunun neticesinde izleyiciler giinliik yasantisinda
bu karakter(ler)in kullandig1 sozciikleri kullanmakta, yaptig1 sakalar1 yapmakta, giyim

tarzin1 ve sa¢ seklini taklit edebilmektedir. Kisaca o karakterin sahip oldugu 6zellikleri

2 TUIK, “Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi”, S:10880, Erisim Tarihi: 16Agustos
2012, http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=10880.

® Edward s. Herman, Medyada Ikiyiizliliik, (Turkgesi: Nur Nirven), Chiviyazilari, istanbul 2004, s. 100-
101

* Biilent Diken ve Carsten Bagge Laustsen, Filmlerle Sosyoloji, (Cev.: Sona Ertekin), Metis Yaymnlart,
Istanbul 2010, s. 28
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tagtyabilmek ve yaptiklarmi taklit etmek® baska bir ifadeyle onunla biitiinlesmek icin
caba harcarlar. Bu ugras, dizi oyuncularmin davranislarinin ve tavirlarinin izleyici

acisindan sahip oldugu 6nemli konuma isaret etmektedir.

Izleyicilerin etkilenmesi dizilere ve senaryolara yansimaktadir. Senaryonun
olusturulmasi, ona uygun kurgunun yapilmasi ve oyuncularin secilmesi diziler ve
izleyiciler {lizerinde etkili olmaktadir. Bu durumda karsilikli bir etkilesim soz
konusudur. Izleyicinin diziye baglanmasinda kilit rol oynayan senaryo kimi zaman
elestirilebilir. Ancak buna ragmen dizinin izleniyor olmas1 dikkat cekicidir. Ozellikle
belirli izleyici kitlesi diziden kopamamakta hatta tekrarlarini dahi biiytik bir 6zenle takip
etmektedir.

Bu baghligin olugsmasinda kurgu ve oyuncu se¢iminin rolii vardir. Dizinin
kurgusu ve o kurguyu canlandiran oyunculara karsi olusan tanmisiklilik hali rol
oynamaktadir. Izleyici hem kurguyu hem de onu canlandiranlar1 benimsemektedir. Bu
durum oyuncular1 kendinden gorme ve kabullenmeyle baglantilidir. Bu bagin olusumu

programlarin izleyicilerin begenisi ¢er¢evesinde sekillenmesine sebep olmaktadir.

® Funda Erzurum Kiligcioglu, Televizyon Ana Haberlerinin Kullammlar ve Doyumlar Yaklagimi
Baglaminda Irdelenmesi, (Yayimlanmamig Doktora Tezi), Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enst.,
Eskisehir 2009, s. 116



BIiRINCi BOLUM
YONTEM

1.1. ARASTIRMANIN KONUSU VE PROBLEMI

Televizyon, birden fazla 6zellige sahip olmasi sebebiyle elde ettigi Kitle iletisim
araglarinin en etkilisi olma konumunu hakli olarak doldurmakta ve muhafaza
etmektedir. Tasidig1 ozellikler ve sundugu programlar toplumda cok yonlu etkilerin
meydana gelmesine zemin hazirlamaktadir. Ozellikle dizi film programlarinin bu
konuda ¢ok etkin bir sekilde rol oynadigi goriilmektedir. Yeni dogan ¢ocuklara dizilerde
rol alan kahramanlarin isminin verilmesi veya olumsuz nitelenecek rol sahiplerinin
isminin verilme oranmin diismesi bu etkilenmenin gtistergelerindendir.6 Bu
programlarin belirli bir periyot icerisinde tekrarlaniyor olmasi ve takipgilerinin ¢oklugu

etkilerinin artmasina katkida bulunur.

Dizi film programlari toplumsal yapinin ozelliklerini iceren bir donanimda
hazirlanmaktadir.” Toplumun sahip oldugu hususiyetleri igerecek bir senaryo kurgulanir
ve film ¢ekilir. Nihayetinde toplumun begenisine sunulan bu yapimlar 6nemli miktarda
s0z konusu toplumun sosyo-kiiltiirel dokusuna ait olan unsurlardan olusur. Ancak bu
olusum her zaman toplum dokusuyla uyumlu bir ¢izgide olmayabilir. Bunun arka
planinda belli bir istikamette toplumun yonlendirilmek istenmesi de olabilir. Toplum ve
diziler arasinda ortaya ¢ikan bu etkilesim, bireylerin her aninda, davranisginda ve
tutumunda belirleyici olmaktadir. Dizi filmler toplumu yansittigi kadar toplumdan
etkilenerek yeniden kurgulanmaktadir. Boylece toplumsal bellege katkida bulunarak bir
“anlam fazlahg1”da tiretmektedir.® Nihayetinde senaryo ile toplum iliskisi ¢ift yonlii bir
akigin gerceklesmesiyle olusur. Senaryo ve toplum birbirinden etkilenerek birbirini
degistirir ve doniistiiriir. Bu programlarin etkilesimleri saglik, ekonomi, siyaset, egitim,

din vb. alanlara yansir.

Son donemlerde Tiirkiye’de dizi film programlar1 niceliksel ve niteliksel olarak

cok hizli bir artig gostermistir. Bu programlar toplumsal yasama degisik sekillerde

® Mehmet Akif Enderun, Beyaz Perdenin Din Algisi, Isik Yaymlari, istanbul 2012, s. 72, 133, 134

" Kamil Sahin, “Kiiltiire] Yozlasmaya Neden Olan Bir Unsur Olarak Televizyon”, Sosyal Bilimler, 1(1),
(243-277), Ocak 2011, s. 270

® Diken ve Laustsen, s. 25



etkide bulunarak; din, siyaset, spor, moda, aligkanliklar gibi toplum hayatinin her bir
asamasinda yer alarak bireylerin algilarimi ve anlayislarii etkilemektedir.’ Bu
caligmanin temel problemi; televizyon dizilerinin halk tizerindeki etkisini tespit

etmektir.
Bu cercevede aragtirmamizda cevap aranan sorular sunlardir:

Katilimeilarin televizyon dizilerinin dini ve kiiltiirel boyutuna yonelik tutumlari
yasa, cinsiyete, medeni duruma, egitim durumuna, meslege, gelir diizeyine, izleme
stresine, dizi karakterlerinden etkilenmelerine, politik ve siyasi tercihine gore

degismekte midir?

Katilimcilarin televizyon dizilerinin 6rneklik ve davranis degistirme ozelligine
yonelik tutumlar1 yasa, cinsiyete, medeni duruma, egitim durumuna, meslege, gelir
duzeyine, izleme siresine, dizi karakterlerinden etkilenmelerine, politik ve siyasi

tercihine gore degismekte midir?

Katilimeilarin televizyon dizilerinin dini ve kiiltiirel boyutu ile 6rneklik ve

davranig degistirme 6zelligine yonelik tutumlari arasinda iliski var midir?

1.2. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Bu arastirmanin amaci, dizi film programlarinin toplum Gzerindeki dini ve sosyo-
kiiltiirel etkilerini ve toplumun bunlara bakis a¢isini incelemektir. Bu baglamda,
televizyon dizi film programlarinin davraniglara, degerlere, dine, aileye, topluma ve
kllture karsi nasil bir bakis agist olusturdugunu, toplum iiyelerinin ifadeleri araciligi ile
tespit etmeyi amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda toplum Gyelerinin televizyon
izleme sireleri, izleme nedeni, hangi tiir programlar izledikleri, programlarda en gok
hosuna giden ve gitmeyen seyleri, izledikleri programlarin siyasi tercih ve gunluk

yasantilari tizerindeki yansimalarinin nasil oldugu tespit edilmeye ¢alisiimistir.

Sosyal bir olgu haline gelen dizi filmler, televizyonun 6zellikleri ve fonksiyonlari
ile birlikte sosyo-kiiltiirel hayat iizerinde etkili olmaktadir. Bu etkinin tezahdrleri
bireylerin 6zelliklerinin farkliligi baglaminda degisiklik gostermektedir. Bu ¢ergevede

yapilmis bircok calisma mevcuttur. Iletisim bilimleri ekseninde gerceklestirilen bu

% Neil Postman, Televizyon Oldiiren Eglence: Gésteri Caginda Kamusal Séylem, (Cev.: Osman Akinhay),
Ayrint1 Yay., Istanbul 2004, s. 90



calismalar dizi filmlerin farkli sosyal kategorilerdeki etkilerini belirlemeyi
hedeflemistir. Ancak dizi filmlerde yer alan dini ve Kkiiltiirel degerlere ait unsurlari
izleyicilerin bakis acis1 ile ele alan calismalarin az sayida oldugu belirlenmistir.
Degerlere bakis agis1 toplumu anlama noktasinda énemlidir. Bu ¢ergevede dizi filmlerde
yer alan dini ve kiiltiirel degerlere toplum iiyelerinin bakis agisi sosyolojik acidan
incelenmeyi gerektirmektedir. Yapilan c¢alisma ile eksikligi varsayilan bu hususa

katkida bulunmak amag¢lanmustir.

Bu ¢alismanin toplumun iletisim araglar1 ve {iriinleriyle olan iligkisinin daha iyi
anlasilmasina da katkida bulunacag diisiiniilmektedir. Imgesel bir anlati yapisina sahip
olan dizi filmler kiiltiirel unsurlarin algilanmasina ve anlasilmasina yardimei
olmaktadir. Degerler ve dini unsurlar kiiltiirel yap1 igerisinde yer almaktadir. Televizyon
arastirmalart ile 1ilgili kuramlar c¢ergevesinde toplumun televizyon iiriinlerinden
etkilendigi, onlar1 etkiledigi veya her ikisinin karsilikli etkilesim igerisinde oldugu
yaklagimlar1 ortaya konulmustur. Bu yaklagimlar ayn1 zamanda etkilesimin kaginilmaz
olduguna isaret etmektedir. Dolayisi ile dizi filmlerde yer alan unsurlarin toplum
tarafindan nasil algilandigi ve bunun boyutlarin tespiti énemlidir. Toplumsal agidan
bireylerin televizyon dizi programlar1 karsisindaki tutum ve davranislart tespit
edilebildigi olgilide, toplumun olaylara bakis agisi ve algisi daha iyi anlasilabilecektir.
Clnku toplum, izlediklerinden surekli olarak ve gesitli enformasyon akisina maruz
kalmakta ve izledigi ¢alismalara etkide bulunmaktadir. Bu maruz kalma sosyo-kultirel
acidan degisimler olusmasina altyapr olusturmaktadir. Meydana gelen degisimlerin
anlasilmast toplumun daha iyi taninmasma imkan saglayabilir. Sosyoloji bilimi
acisindan bu veriler sosyo-kiiltiirel biinyede meydana gelen degisimlerin ve
etkilesimlerin ~ kitle  iletisimine  bakan  gerekgelerinin  anlasilmasina  ve

anlamlandirilmasina katkida bulunabilir.

1.3. KAPSAM VE SINIRLILIKLAR

Toplum ve dizi filmlerin etkilesimini incelemeyi hedefleyen bu calisma 2010
yilinda yayinlanan dizi filmlerle ve bunlarin izleyicileri arasindan tespit edilmis
orneklem ile bu diziler hakkinda katilimcilarin ifade ettigi disiince ve

degerlendirmelerin incelenmesiyle sinirlidir. Ulasilan sonuglar, arastirma doneminde



yer alan dizi film programlari ile ilgili katilimcilarin verdikleri cevaplarla ortaya

c¢ikarilan bulgular ¢ercevesinde yer almaktadir.

1.4. ARASTIRMANIN HIPOTEZLERI

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi cercevesinde televizyon dizi filmleri ve

toplum arasindaki iligkileri konu edinen bu g¢aligmada asagida yer alan hipotezler

Ssmanmigtir.
Calismanin hipotezleri sunlardir;

Katilimcilarin televizyon dizilerinin dini

yasa gore degigmektedir.

Katilimeilarin televizyon dizilerinin dini

cinsiyete gore degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin dini

medeni duruma gore degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin dini

egitim durumuna gore degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin dini

meslege gore degismektedir.

Katilimeilarin televizyon dizilerinin dini

gelir diizeyine gore degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin dini

izleme siiresine gore degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin dini

ve kiiltiirel boyutuna yonelik tutumlari

ve kiiltlirel boyutuna yonelik tutumlari

ve kiiltiirel boyutuna yonelik tutumlari

ve kiiltlirel boyutuna yonelik tutumlari

ve kiiltiirel boyutuna yonelik tutumlari

ve kiiltlirel boyutuna yonelik tutumlari

ve kiiltiirel boyutuna yonelik tutumlari

ve kiiltlirel boyutuna yonelik tutumlari

dizi karakterlerinden etkilenmelerine gore degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin dini

politik ve siyasi tercihine gore degismektedir.

ve kiiltiirel boyutuna yonelik tutumlari

Katilimcilarin televizyon dizilerinin 6rneklik ve davranis degistirme ozelligine

yonelik tutumlar1 yasa gore degismektedir.



Katilimcilarin televizyon dizilerinin 6rneklik ve davranis degistirme ozelligine

yonelik tutumlar cinsiyete gore degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin 6rneklik ve davramis degistirme 6zelligine

yonelik tutumlart medeni duruma gore degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin 6rneklik ve davranis degistirme ozelligine

yonelik tutumlar egitim durumuna gore degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin 6rneklik ve davramis degistirme 6zelligine

yonelik tutumlar1 meslege gore degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin 6rneklik ve davranis degistirme ozelligine

yonelik tutumlar gelir diizeyine gore degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin 6rneklik ve davramis degistirme 6zelligine

yonelik tutumlari izleme siiresine gére degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin 6rneklik ve davranis degistirme ozelligine

yonelik tutumlar1 dizi karakterlerinden etkilenmelerine gére degismektedir.

Katilimcilarin televizyon dizilerinin 6rneklik ve davramis degistirme 6zelligine

yonelik tutumlari politik ve siyasi tercihine gore degismektedir.

Katilimeilarin televizyon dizilerinin dini ve kiiltiirel boyutu ile 6rneklik ve

davranig degistirme 6zelligine yonelik tutumlari arasinda iliski vardir.

1.5. ARASTIRMANIN METODOLOJIiSI  VE VERI TOPLAMA
ARACLARININ GECERLIK VE GUVENIRLIK CALISMALARI

Aragtirmanin modeli genel tarama modelleri icerisinde; degiskenlerin tek tek, tiir
ya da miktar olarak olusumlarinin belirlenmesi amaciyla yapilan tekil arama modeli ve
iki ve daha c¢ok sayidaki degisken arasinda birlikte degisim varligini ve/veya derecesini
belirlemeyi amaglayan iliskisel tarama modelini*® icermektedir. Bu yontemde aralarinda
iliski aranacak degiskenler iligkisel c¢oziimlemeye olanak verecek sekilde
sembollestirilir. Bu ¢éziimlemeler korelasyon ve karsilastirma yolu ile yapilabilir. Bu

sekilde elde edilen iliskiler neden-sonu¢ seklinde yorumlanamaz. Degiskenler arasi

19 Niyazi Karasar, Bilimsel Arastirma Yontemi, Nobel Yayin Dagitim, Ankara 2009, s. 81



iligkiler farkli diizeylerde veya bir baska degiskenden kaynaklaniyor olabilir.
Arastirmanin modeli segilirken gorgiil aragtirmalar i¢in en dogru ¢6zimlemeyi sunacak

model secilmeye ¢alisilmstir.

Bilimsel yontemler ve sistematik caligmalar ile bilgi tretebilmek* icin konuya ve
amaca uygun olarak nicel veri toplama yontemi kullanilmistir. Nicel veri toplama
yontemi ile sayisal veriler esas alinarak arastirilan konu hakkinda bilgi
toplanmaktadm12 Bu baglamda arastirmamizda gerekli verileri elde edebilmek igin
agirlikli olarak anket tekniginden yararlanilmistir. Anket sorularinin bir kismi agik uglu
sorulardan bir kismi ise likert 6l¢egi tarzinda maddelerden olusturulmustur. Dizilerle
ilgili katilimeilarin diistincelerini 6l¢mek i¢in hazirlanan 5°li likert tipi 6l¢egin araliklari;
Kesinlikle katilmiyorum-1, Katilmiyorum-2, Fikrim yok-3, Katiliyorum-4, Tamamen

katiliyorum-5, seklinde belirlenmistir.

Tablo 1.1. Televizyon Dizilerinin Etki Duizeyleri Olgek Maddeleri

Televizyon dizi programlari;

Fikrim yok

Kesinlikle
katilmiyorum
Tamamen
katiltyorum

1) |insanlari icki igmeye 6zendirmektedir.

2) |Insanlar televizyona bagimli hale getiriyor.

3) |Siddete meyilli olmalarina sebep oluyor.

4)  |Kumar oynamaya 6zendirmektedir.

5) |Evlilik dis1 cinsel iliskiyi 6zendirmektedir.

6) |Yaymlarda yer alan bazi kahramanlar gibi davranmalarina yol agiyor.

7) |Anne ve babalarin ¢evre ile etkilesimlerinin azalmasina sebep oluyor.

8) |Din hakkinda olumsuz izlenimler edinmelerine sebep oluyor.

9) |Cocuklarin gevre ile etkilesimlerinin azalmasina sebep oluyor.

10) |Ev ve ¢ocuklari ile yeterince ilgilenmesine engel olmaktadir.

11) |Dini inanglara bakis agimu belirliyor.

12) |Anne babaya iyi davranmayi 6zendiriyor.

13) |Dini inanglarin biitiin hayatimizi kapsadigini anlatiyor.

14) |Dini duygularimu giiglendiriyor, dini bilgimi arttirtyor.

15) |Dini bilgileri yorumlayabilme olanag sunmaktadir.

16) |Hayata bakig agimi degistiriyor.

17) |Dini 6giitler almama katkida bulunuyor.

18) |Dini degerlerimize yeteri kadar yer veriyorlar.

19) |Toplumdan uzaklagmami engelliyor.

20) |Ahiret inancimin geligmesine katkida bulunuyor.

21) |Kiiltiir, orf ve adetlerin 6grenilmesine yardimei oluyor.

NINININININININININININININININININININ NN Katllmlyorum
R R e R B I B B I R B B IR B I R Katlllyorum

N I R IR R
wWlwwlwwwwwwwwlwwwwwlwoowolww|lw
alo|a|ala|ja|lajo|alaja|aloa|a|lajoa|ala|a|ojo|o

22) |Insanlara karsi daha saygili olmami sagliyor.

1 Suat Cebeci, Bilimsel Arastirma ve Yazma Teknikleri, Alfa Yaynlari, 1s}anb1}l 1997,s.3
12 Ezel Tavsancil ve A. Esra Aslan, Sozel, Yazili ve Diger Materyaller I¢in Icerik Analizi ve Uygulama
Ornekleri, Epsilon Yayncilik, Istanbul 2001, s. 25



Anket sorular1 hazirlanirken bu konuda tecriibe sahibi iletisim bilimleri uzmani,
istatistik ve ilahiyat uzmani akademisyenlerin onerileri dikkate alinmigstir. Ayrica anket
tekniginin yani sira zaman zaman gorliisme (miilakat) ve gézlem teknigi destekleyici

olmas1 amaciyla kullanilmustir. ™

On uygulamada anket soru formu 23 sorudan olusmaktaydi. Anket soru formunun
icerisinde 2 adet tablo olusturulmustu. Bu tablolar 46 madde icermekteydi. Sorular
hazirlandiktan sonra gilivenirlik ve gecerlilik stnamasi i¢in sahada 6n uygulama yapildi.
Elde edilen veriler SPSS 17 istatistik analiz programina girilerek giivenirlik ve

gegerlilik testine tabi tutuldu.

Bu test ve analizlerden sonra birbirine yakin sorular birlestirilerek soru sayist
23’ten 18’e indirilmistir. Ayrica 6n uygulamadan elde edilen sonuclardan hareketle
tablo sayis1 2’den 4’e ¢ikarilmistir. Ayni sekilde On uygulamada 46 maddeden olusan
iki tablo yerine anlam ve igerik olarak birbirine yakin olan maddeler birlestirilip madde
sayis1 azaltilarak 22 maddelik tek bir tablo olusturulmustur. Bu maddeler azaltilirken 6n

uygulamadan elde edilen giivenirlik ve gecerlik bulgularindan hareket edilmistir.

Arastirmada elde edilen veriler SPSS (Statistical Package for Social Sciences) for
Windows 17.0 programi kullanilarak analiz edilmistir. Veriler degerlendirilirken
tanimlayici istatistiksel metotlar (Say1, Yiizde, Ortalama, Standart sapma) kullanilmistir.
Hipotez testleri olarak Non-Parametrik testlerden Kruskal Wallis H-Testi, Mann
Whitney U testi, Korelasyon analizleri ve Kikare analizleri yapilmistir.

Katilimcilara ait sosyo-demografik verilerin betimsel olarak gorilebilmesi igin
dagilimlarin tanimlayict istatistikleri (Sayi, Yiizde, Ortalama, Standart sapma)
yapilmustir. Dizilerin etkileri ilgili genel ortalama ve varyans bulunarak faktor analiziyle
anlamli varyansin kapsam alani belirlenmeye ¢alisiimistir. Elde edilen sonuglarin sosyo-
demografik dagilimlar ile iliskileri incelenmistir. Elde edilen bulgular %95 given

araliginda 0,05 anlamlilik diizeyinde yorumlanmistir.

Televizyon dizilerinin etki diizeyleri 6lgeginin genel giivenirligi a=0,791 olarak
bulunmustur. Olgegin 11. sorusu i¢ tutarliligi olumsuz etkilediginden dolay1 analizden
cikarilmistir. Geriye kalan 21 maddenin genel giivenirligi 0=0,899 olarak bulunmustur.

Yapilan KMO ve Barlett analizi sonucunda KMO degerinin 0,918 olarak Barlett

13 Cebeci, ss. 101-105



degerinin ise 0,05 den kii¢iik oldugu ve faktor analizinin yapilabilir oldugu goriilmiistiir.

Faktor analizi sonucunda toplam varyansi %54,82 olan 2 faktor olusmustur.

‘Dini ve kultirel etki’ faktoriinii olusturan 11 maddenin giivenirligi a=0,921
olarak bulunmustur. Faktor analizi yapildiginda %?29,5 varyans orani elde edilmistir.
‘Ornek alma ve davranis degisikligi etkisi’ faktoriinii olusturan 10 maddenin giivenirligi
0=0,899 olarak bulunmustur. Faktor analizi yapildiginda %25,3 varyans oranmi elde
edilmistir. Elde edilen bu giivenirlik degerleri sosyal bilim arastirmalarinda kabul géren

giivenirlik oranina tekabiil etmektedir.

Tablo 1.2. Televizyon Dizilerinin Etki Duizeyleri Olgegi Faktdr Yapist

Boyut Madde Faktdér | Varyans | Cronbach’s
Yiki Alpha
Dini duygularimi giiclendiriyor, dini bilgimi arttiriyor. 0,820 29,529 0,921
Dini bilgileri yorumlayabilme olanagi sunmaktadir. 0,815
_ Ahiret inancimin gelismesine katkida bulunuyor. 0,805
% Kiiltiir, 6rf ve adetlerin 6grenilmesine yardimci oluyor. 0,770
g Dini degerlerimize yeteri kadar yer veriyor. 0,758
E Dini 6giitler almama katkida bulunuyor. 0,751
L Insanlara kars1 daha saygili olmami sagliyor. 0,747
= Dini inanglarin biitiin hayatimiz1 kapsadigini anlatiyor. 0,738
- Hayata bakis agimi1 degistiriyor. 0,706
Anne babaya iyi davranmay1 6zendiriyor. 0,664
Toplumdan uzaklasmami engelliyor. 0,553
Siddete meyilli olmalarina sebep oluyor. 0,785 25,289 0,899
Evlilik dis1 cinsel iliskiyi 6zendirmektedir. 0,737
Cocuklarin g¢evre ile etkilesimlerinin azalmasina sebep | 0,734
oluyor.
Kumar oynamaya 6zendirmektedir. 0,732
Insanlari televizyona bagimli hale getiriyor. 0,725

Anne ve babalarin ¢evre ile etkilesimlerinin azalmasina | 0,720
sebep oluyor.
Insanlari igki igmeye 6zendirmektedir. 0,704

Din hakkinda olumsuz izlenimler edinmelerine sebep | 0,688
oluyor.
Yaymlarda yer alan bazi  kahramanlar  gibi | 0,685
davranmalarina yol agiyor.
Ev ve c¢ocuklar1 ile yeterince ilgilenmesine engel | 0,659
olmaktadir.

Ornek alma ve davranis degisikligi etkisi

Toplam Varyans %54,82




1.6. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEMI

Erzurum ili 2008 yilinda 5747 sayili kanun ile Biiyiiksehir statiisiine ylikseltilerek
Palandoken, Aziziye ve Yakutiye olmak lizere ii¢ merkez ilgeye ayrilmistir. S6z konusu
kanun ile daha once ilge olan Ilicamin ismi Aziziye olarak degistirilerek, Biiyiliksehir
Belediyesine merkez ilge olarak baglanmistir. Bu ilgelerden Palanddken ve Yakutiye
ilgesi sehrin niifus yogunlugunun en yiiksek oldugu ilgelerdir. Bu iki ilgenin nufus
yogunlugu dikkate alinarak anket uygulamasi buralarda yapilmistir. Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) verilerine gore 2009 yilinda Erzurum ilinin niifusu 549.551 dir.
Orneklemi tespit etmek icin TUIK’in yayinladigi niifus sayim bilgileri kullanilmustir.
Bu veriler 1s18inda kent merkezi baz alinarak orneklem sayisi tespit edilmistir.
Orneklemin biiyiikliigiinii belirlemek igin drnek biiyiikliigiiniin tahmini formiilinden
yararlanilmistir. Bu formiil uygulandiginda Erzurum ili kent merkezi niifusunun

orneklem icin yeterli sayisinin 383 oldugu belirlenmistir.

Katilimcilar belirlenirken tesadiifi (random) 6rneklem belirleme tekniginden
yararlanilmistir. Bu yontem araciligiyla daha objektif bir O6rneklem yapisi ortaya
cikarilabilecegi Ongoriilmiistiir. Calismada tilke genelinde gecerli olan nufus veri
oranlart dikkate alinarak 18-30 ve 31-40 yas gruplarinda olan katilimci sayisinin daha
fazla olmasi saglanmaya calisilmistir. Kadin katilimcilara daha fazla yer verilmek
istenmesine ragmen kadinlar farkli gerekgeler ileri siirerek anket c¢alismasina
katilmaktan cekinmislerdir. Buna ragmen TUIK verilerinde belirlenen kadi-erkek
niifus oranlarmma yakin bir dagilim gergeklestirilmistir. Medeni durum agisindan
katilimcilarda dengeli bir dagilim saglanmaya calisilmistir. Egitim durumunda ise son
yillarda artan okur-yazarlik oranlar1 dikkate alinarak katilimcilarin  dagilimi
gergeklestirilmistir. Meslek ve gelir gruplarinda kent merkezinde yasayanlarin genel

durumu dikkate alinarak homojen bir dagilim yapmaya 6zen gosterilmistir.

Anket uygulamasi yapilirken fireler veya eksik cevap verebilecekler goz Onilinde
bulundurularak sahaya 650 anket soru formu siiriilmiistiir. Bu anket soru formlarindan
bir kismi1 geri donmemis, bir kisminin ise 6zenli bir sekilde doldurulmadigi tespit
edilmistir. Ozensiz dolduruldugu anlasilan anket soru formlar1 ayiklandiktan sonra
kalan anket soru formu 494 adet olmustur. Degerlendirilmeye alinacak anket soru

formlart numaralandirilmis, acik uglu sorular kategorize edilerek veri girisine hazir hale



getirilmistir. Daha sonra elde edilen bilgiler SPSS 17 istatistik analiz programina

girilerek istatistik analizleri yapilmistir.

1.7. ARASTIRMA KONUSU 1ILE ILGILI GERCEKLESTIRILMIS
CALISMALAR

Bu konuda yapilan ¢ok sayidaki ¢alismanin bir kism1 asagida siralanmaistir.

Caglar Enneli, “Televizyonun Toplumsal Tiiketimi ve Toplumsalin Yeniden
Uretimi Maneviyat igerikli Dizilerin Tiiketimi Ozelinde”, Ankara Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitisi, 2007. Bu c¢alismada dizilerin ortaya koydugu farkli dinsel
somutlagtirmalarin din ve sinifsal arglimanlarinin anlagilmasini saglayarak dizilerin ve

dinin giinliik hayattaki yeri belirlenmeye ¢aligilmistir.

Maneviyat icerikli dizilerde kadin ve erkekler birbirinden farkli sosyal alanlar ile
iliskilendirilerek kamusal alan erkegin, ev i¢i kadinin kontrolii altinda oldugu
vurgulanir. Boylece sosyal alanda bireylerin temsiline farkli bir yaklasim sergilendigi
ifade edilir. Anlat1 yapisi iyi-kotii karsithigr tizerine kurgulanarak igerigi din ile ilgili
unsurlardan olusturulmustur. Bu olusum {glii bir yapi iligskisi ile devam ettirilir;
magduriyet, magduriyete neden olma ve magduriyeti ¢6zme. Zenginlik/fakirlik
tasvirinin karmagik oldugu bu dizilerde ekonomik esitsizlikten dinsel dogrular ¢ikaran

bir yaklasim sergilendigi sonucuna ulagilmistir.

Ibrahim Yenen, “Toplumsal Tezahiirleri Baglaminda Tiirk Sinemasinda Din
Dindarlik ve Din Adami1 Olgusu”, Ankara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2011.
Tirk sinemasinin baglangicindan giiniimiize kadar olan zaman zarfinda din ve din adami
tiplemesinin gectigi evreleri ele alan c¢alismada bu unsurlarin kullanilmig obje

konumundan toplumsalin bir pargasi haline geldigi sonucuna ulagilmistir.

Tiirk sinemasinda din temsilini “Ilk Dénem Tiirk Sinemas1”, “Geleneksel Tiirk
Sinemas1” ve “Yeni Tiitk Sinemasi” seklinde ii¢ asamada ele alir. Ilk dénemde
‘diglanmis’ bir karekterde olan yaklasim, geleneksel donemde ‘daraltilmis’ bir hal
almigtir. 1996 yili itibariyla basladigi kabul edilen yeni donemde ‘kabullenilmis’ bir
bakis a¢is1 hakimdir. Boylece din ve dine ait olanlar ‘kullanilmis obje’den toplumsalin

parcasi olma konumuna ulagmustir.


http://www.belgeler.com/ara?s=Sosyal%20Bilimler%20Enstit%C3%BCs%C3%BC
http://www.belgeler.com/ara?s=Sosyal%20Bilimler%20Enstit%C3%BCs%C3%BC
http://www.belgeler.com/ara?s=2006
http://www.belgeler.com/ara?s=Sosyal%20Bilimler%20Enstit%C3%BCs%C3%BC
http://www.belgeler.com/ara?s=2006

flk dénem calismalarinda dini temsil eden karekterlerin vatana ihanet 6zelligi 6n
plana ¢ikmaktadir. Bu 6zelligin Tiirk sinemasinda din adami profiline doniismesi 1949
tarihli “Vurun Kahpeye’ filmi ile olmustur. Geleneksel galismalarda koy ve gecekondu
dindarhig1 {izerinden dinin temsili gerceklestirilir. Yeni donemde sosyal bir gerceklik

olarak kabul edilen dini temsil kent dindarlig1 ile 6n plana ¢ikmustir.

Bahset Karsli, “Medyadaki Reality Show ve Kadin Programlarinin Tiirk Aile
Yapisina Etkisi (Erzurum Ornegi)”, Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitis(,
2006. Calisma sonucunda programlarda izlenen seylerin sohbetlere konu oldugu
boylece giindem belirlendigi ve sosyallesmenin meydana geldigi anlasiimistir.
Ekranlarda goriilen evlilik programlarinin gelenegi yansitmadigini ifade ederek aile

sirlariin paylasilmasinda olumsuz bir yaklagim sergilemislerdir.

Televizyonun ev icgerisindeki konumunu ‘ortamsal’ ve ‘dlzenleyici’ seklsinde iki
yaklagimla irdeler. Ev icinde yer alan sair esyalardan birisi gibi kullanilmas1 ‘ortamsal’
yaklasimdir. Birey(ler) iizerinde etkiler meydana getirecek sekilde kullanilmasi ise
‘dizenleyici’ yaklasimdir. Neticede asosyallesmenin yayginlastigi ve imajlarin 6n plana

ciktig1 bir toplumsal yap1 meydana gelmektedir.

Hiiseyin Tugrul Oktay, “Televizyon Dizilerinin Toplumun Milli ve Manevi
Degerleri Agisindan Degerlendirilmesi: Ask-1 Memnu Dizisi Ornegi”, RTUK uzmanlik
tezi, Ankara, 2011. Televizyonun kiiltiir olusturma makinesi olarak kullanildig1 bakis
acis1 ¢ergevesinde sekillenen ¢alismada baslikta adi gecen dizi ‘Lajos Egrisi’ yontemi
ile ¢oztimlenmistir. Dizinin en son yapilan ¢ekiminde ‘askinin pesinden geng bir kadin
ve buna hakettigi karsiligi vermeyen capkin bir gen¢’ arasinda meydana gelen ‘ask’
hikdyesine indirgenmis yapiya biiriindiigiinii tespit etmistir.’* Dizinin 6nceki

¢ekimlerinde kitapta orjinalliginin ve ana fikrinin esas alinarak ¢ekimi yapilmistir.

‘Milli ve manevi degerler’ ve ‘aile’ kavramlar1 agisindan ele alinan Ask-1 Memnu
dizisi 6zelinde, dizi filmler genelinde bu yapimlarin degerler ile catisan bir formata,
‘deger’ problemi olmayan televizyonun ise tarafsiz bir pozisyona sahip oldugu

anlagilmistir. Gerek toplumumuzda gerek diger toplumlarda yasanan problemlerin

Y Hiseyin Tugrul Oktay, Televizyon Dizilerinin Toplumun Milli ve Manevi Degerleri Agisindan
Degerlendirilmesi: Ask-t Memnu Dizisi Ornegi, (Uzmanhk Tezi), RTUK Ankara 2011, s. 103.



kaynaginin ‘deger erozyonu’ oldugu, c¢Oziimiiniin ise degerlere sahip c¢ikmakla

gerceklesecegi sonucuna varilmistir.

Bu calisma ornek bir dizi cergevesinde ve onun ‘Lajos Egrisi” yontemi ile
cozimlenmesiyle temellendirilmistir. Ancak  ‘Erzurum  Ornegi’ kapsaminda
gerceklestirilen calismamizda ise dogrudan izleyicilerin diziler hakkinda ifade ettigi

diistincelerinden hareketle daha genel bir bakis acist ile degerlendirilmistir.

Abdullah Kogak, “Televizyon Izleyici Davramslari Televizyon Izleyicilerinin
Tercihleri ve Doyumlart Uzerine Teorik ve Uygulamali Bir Calisma”, Selcuk
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2001. izleyicilerin televizyon basinda ortalama
dort saatlik zaman dilimi gegirdigi belirlenen ¢alismada hangi programlarin yer
aldiginin kanallar aras1 gezinti arasinda Ogrenildigi, reklam c¢ikinca veya izlenen
program bittiginde kanal degistirme isleminin gerceklestirildigi ve hangi kanalin

izleneceginin ortaklasa belirlendigi sonucuna ulasilmistir.

Televizyon izlemenin onde gelen bos zaman etkinligi olarak tespit edildigi
calismada kanal se¢iminin Oncelikli olarak babanin belirledigi sonucu (;lkm1$tll’.15
Ayrica ‘ana haber bulteni’ programlari anket uygulamasina katilanlarin yarisindan
fazlas1 tarafindan birinci Oncelikli izlenen program olarak belirtilmistir. Yaptigimiz
calismada en 6nemli izleme sebebi olarak tercih edilen ‘diinyadan haber alma’ segenegi
ile uyumlu bir sonugtur. Dizilerin izlenme orani oldukga diisiikk ¢ikmigtir. Caligmanin
yapildig1 donem dikkate alininca bu sonucun normal oldugu belirtilmelidir. Clnki o

donemlerde yerli dizi calismalarindaki artis hentiz baglamistir.

Bu ve benzer calismalarin haricinde kurumsal bazda -RTUK, Aile ve sosyal
Politikalar Bakanligi vb.- yapilan daha birgok arastirma, inceleme ve raporlama
calismasinin oldugunu belirtmek gerekmektedir. Bu ¢alismalarda kiiltiirel unsurlarin
farkli noktalardan ele alindig1 goriiliir. Izleyici gdziinden bu unsurlarin ézellikle din ve
degerlerin ele alindig1 orneklerin sayisinin azlig1 dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda din

sosyolojisi disiplinine katkida bulunmak hedeflenilmistir.

> Abdullah Kogak, “Televizyon izleyici Davranislar1 Televizyon Izleyicilerinin Tercihleri ve Doyumlari
Uzerine Teorik ve Uygulamali Bir Calisma”, Selguk Univ., Sosyal Bilimler Enst., 2001, s. 101,108



IKiNCi BOLUM
TEORIK CERCEVE

2.1. ILETiSIM VE KITLE iLETiSIM ARACLARINA GENEL BiR BAKIS

Iletisim, gdnderen ve gdnderilen arasinda yapilan bir mesaj alisverisidir. Bu mesaj
aligverisinin temelinde herhangi bir konuda tutum gelistirmek veya var olan tutumu
degistirmek veya kuvvetlendirmek maksadi yer almaktadir. Daha farkli bir ifade ile
iletisim, bir kisi ya da gruptan bir baskasina, sozlii olarak ya da baska bir arag¢ yoluyla
bilgi aktarimidir.®® Bu aktarimim, alicilarin ve aletlerin cesitlenmesi/fazlalasmasi ile
gerceklesmesi  durumu  kitle iletisimi olarak adlandirilir. GUnlUmdizde iletisimin
gerceklesmesinde en 6nemli yardimer unsur medya organlaridir. Medya kavrami yerine
Kitle iletisim araglar1 (KIA) seklinde ifade edilmistir.” Kitlesel boyutta ileti dagitabilen
bu araclar; haberdar etme, bilgi verme, egitici rol iistlenme, bos zamanlarin
degerlendirilmesini saglama ve eglendirmek gibi amacglar dogrultusunda, Onceden
belirlenmis zaman araliklariyla driinlerini toplum dyelerine ulastiran araglardir.™® Kitle
iletisim araglar1 degisik zamanlarda, belli bir amag¢ dogrultusunda hazirlanmis mesaj ve

bilgileri alicilartyla bulusturan aletler seklinde agiklanabilir.*®

Kitle iletisimini Johann Gutenberg’in matbaayr bulmasiyla basladigi One
strtilmektedir. Aslinda kitlesel iletisim, teknik ve yontem agisindan siirekli degiserek ve
geliserek insanin varolusundan beri varligin1 devam ettirmektedir. Insanlarin var oldugu
stirece kitle iletisiminin var olacagi kaginilmaz bir gercektir. Bu varolus, dogal olarak
igerisinde bulunulan zamanin imkanlarindan ve teknolojik gelismelerinden beslenerek
stirekli gelisen bir siirectir. Giiniimiizde yaygin kullanilan Kitle iletisim araglart
sunlardir; Gazete, Dergi, Radyo, Televizyon, Tiyatro, Sinema, Bilgisayarlar (Internet, e-

posta ve sosyal paylasim siteleri vb.).

18 Anthony Giddens, Sosyoloji, (Yayina Haz: Hiiseyin Ozel/Cemal Giizel), Ayra¢ Yayinevi, Ankara 2000,
s. 411

7 Bekir Kocadas, “Kiiltiir ve Medya”, Uluslararas: Insan Bilimleri Dergisi, ISSN: 1303-5134, s. 4
www.InsanBilimleri.com, Erisim Tarihi: 20 Ekim 2011.

'8 Metin Isik, Televizyon ve Cocuk, Egitim Kitabevi, Konya 2007, s. 33

9 {rfan Erdogan, lletisim Egemenlik Miicadeleye Giris, imge Kitabevi, Ankara 1997, s. 64
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Kitle iletisim araglariyla siradan bir aktarim yapilmamakta ayn1 zamanda kontrol
altinda tutma ve yonlendirme hedeflenmektedir.’’ Bu aktarimlar toplum giindemini
olusturma amaciyla kullanilabilmektedir. BOylece toplumun neler hakkinda konusacagi
veya disiinecegi ile ilgili yonlendirmeler olabilmektedir. Bu husus kitle iletisim
araglarinin toplum iizerinde etkilerinin hangi boyutlara ulasabilecegini gostermektedir.
Bu etkilesimin yonii degisiklik gosterebilir. Kimi zamanda toplumda yer alan unsurlar
kitle iletisiminin giindemini belirler. Kitle iletisim araglar1 toplumla slrekli aligveris
icerisindedir. Kitle iletisim araglarmin testinin igindekini disariya sizdirdigi gibi
toplumun sahip oldugu degerleri, diisiince seklini, algilama seklini yansittig1 ve yeniden
olusturdugu sOylenebilir. Bu araglar toplum igerisinde olanlarin yansiticilar1 olarak
kabul edilmektedir. Her ne kadar yansimanin netligi tartisilir olsa da bu yansima,
toplumda var olanlarin gostergelerinden birisi veya hakkinda fikir veren bir ipucu olarak

kabul gormektedir.

Kitle iletisim araglarin ulastirdigi mesajlar, topluma rehberlik ederek nereye
bakacagini isaret etmektedir. Bu yoOnlendirmenin neticesinde insanlarin dikkatleri
olusturulan giindeme yogunlastirilmaktadir. Bu belirleyis insanlarin ufuklarina sinir
cizerek bakislariin daha dar bir alanla gergcevelenmesine sebep olabilir. Diger bir ifade
ile bu araglar kullanilarak, toplumun giindemini belirleyip, hakkinda konusacagi seylere
isaret edilir. Bu islev hem iletisimini hem de Kitle iletisim araglarini 6nemli hale

getirmektedir.

Bu araglarin toplum nezdinde bu derece etkili olmasinda teknolojik gelismelerin
onlara yaptig1 katki, sundugu genis imkan ve kolayliklar goz ardi edilmemelidir.”* Bu
durum iletisime miithis bir siirat ve essiz bir kolaylik saglayarak onun kapsama alaninin
bir hayli genislemesine olanak saglamistir. Bdylece glinimuzde bu araclar toplumsal
iletisimin ayrilmaz bir parcast konumuna yiikselmistir. Bu acidan haber programlari,
bilgilendirmenin oncelikli olarak yapildigi program tiiriidiir. Diinyanin en iicra bir
kosesinde veya ¢ok merkezi bir noktasinda meydana gelen bir olayi, anlik zaman
dilimleriyle ifade edilebilecek c¢ok kisa siirede insanlarin biiyiikk bir boliimi

Ogrenebilmektedir. Bu erisim hizi diinyanin kiiresel bir koy haline gelmesine katkida

2 Denis Robert,Weronika Zarachowicz, Noam Chomsky ile Iki Saat,(Cev.:, Isil Bircan), Plan B Yayinlari,
Istanbul 2003, s. 14

'Benjamin Radford, Medya Nasil Yamltiyor Basimn, Aktivistlerin ve Reklamcilarin  Yanhs
Yénlendirmesi, Giincel Yaymcilik, istanbul 2004, s. 11



bulunarak kitlesel hareketlerde 6énemli fonksiyonlar icra eder. Son donemlerde bazi
ilkelerde yasanan kitlesel captaki olaylarda iletisim ve iletisim araglarinin iistlendigi ve

yerine getirdigi fonksiyonlar bunun somut gostergelerindendir.

Kitle iletisim araglar1 kendisinde yayinlanan programlar olmadan araci olmaktan
Ote bir hususiyete sahip degildir. Onlar1 6nemli hale getiren igerigine dahil edilen
programlar ve muhtevasidir. Programlar1 yayina hazirlayanlar istemli veya istem dis1
kendilerinden bir seyler katmaktadir. 22 By insanin dogasi ile ilgili bir gergektir. Insanin
tamamen tarafsiz olmasi imkan ve ihtimal dis1 bir durumdur. Bu ¢ercevede haber
programlar1 drnek gosterilebilir. Haber, hazirlayan ve sunumunda yer alan bireylerin ve
kanal sahibinin goriis ve diisiincelerine gore sekillenmektedir.”® Kitle iletisimi araglari
araciligi ile yayinlanan programlar sahip olduklar1 yaygin agla hem iletisimin hem de o
aygitlara kumanda edenlerin kiiltiiriinii yayilmasini saglamaktadir. Bu noktada gucli
olan tilkelerin televizyonlarinda iiretilen ve yayinlanan programlar daha zayif konumda
olan iilkelere siyasal ve kiiltiirel a¢idan baski unsuru olarak kullanilabilmektedir. Bu
durum, iletisim imkanlar1 daha fazla olan kiiltiirlerin digerlerine kars1 daha yayilmaci bir
seyirde olacagina isaret etmektedir.* Boylece Gerbner’in de dikkatimizi ¢ektigi tizere

gonderi(len)ler aracilig1 ile sosyal etkilesim veya kiiltiirel ekim gergeklesecektir.”®

fletisimin temel unsurlarindan biri ‘geri bildirim’ veya ‘doniit’tir. Televizyon ve
diger kitle iletisim araglar eliyle yapilan iletisim faaliyetinde ‘doniit” dogrudan
alimamaz. Ancak dolayl yollarla ‘doniit’ alinabilir. Bu ¢ergevede reyting 6lctimleri vb.
gibi dolayl yollarla alinan ‘donit’ler i¢erigin yeniden gézden gegirilerek mesaj igerigini

etkileyebilmektedir.

Kitle iletisim araglar1 siyasi kararlar ve yonetici kadrolar tizerinde belirleyici rol

oynayabilir. Boylece bazilariin iktidar olmasina, bazilarinin iktidardan diismesine yol

22 Sadik Giines, Medya ve Kiiltiir Sessiz Yiginlarin Kiiltiirel Intihari, Vadi Yaynlar, (2. Baski), Ankara
2001, s. 14

2 Edward s. Herman, Noam Chomsky, Medya Halka Nasil Evet Dedirtir (Kitle Iletisim Araglarnn
Ekonomi Politigi), Yayma Hazirlayan: ismail Kaplan, (Cev.:: Berfu Akyoldas, Tamara Han, Minerva
Yay., Adana 1999, s. 22-23

% Kitle iletisim araclarimin bu amagcla degisik zamanlarda kullanildigi bilinmektedir. Amerika’'nin
Ingiltere yaninda 1. Diinya savasinda yer almasi igin, 2. Diinya savasinda ise Adolf Hitler tarafindan,
Korfez Savasinin hakliligina zemin olusturulmast ve Arap Baharinin yayginlastirilmasinda etkin bir
sekilde kullanilmustir.

% Denis McQuail ve Sven Windahl, Kitle Iletisim Modelleri, (Cev.: Konca Yumlu), imge Kitapevi,
Ankara 1997, s. 117-118



acabilmektedir.?® Bunu gergeklestirirken agikoturum-tartisma, tanitim-bilgilendirme ve
halka seslenis programlari kullanilmaktadir. Yasama, yiiriitme ve yargidan sonra -bazen
en basta- dordiincii erk olarak kitle iletisim araglarinin kabul edilmesi bu 6zelligi ile
baglantihdir. Iktidar(lar)in minimize oldugu giiniimiizde kitle iletisim araclarinin

etkinligi devam etmektedir.

2.2. KITLE ILETiSIM TEORILERI

Kitle iletisim arastirmalar1 birey/toplum merkezli, kitle iletisim araglar1 veya kitle
iletisim ¢alisanlar1 gibi farkli agilardan ele alinabilir. Yapilan ¢alismalarin asil hareket
noktasi etki gercevesinde olmustur.?” Arastirmalarin hedefi etkinin topluma, bireylere
veya kitle iletisim araglarinin iriinlerine yansiyisinin anlasilmasidir. Bu alandaki
caligmalarin isimlendirilmesi ve sinirlarinin ¢izilmesi bu yaklagimla gergeklestirilmistir.
Ayrica kitle iletisim araglarinin idirinlerinin tutum ve davraniglar iizerinde aktif rol
oynadig1 diislincesinin de bu c¢aligmalara yon veren unsurlardan birisi oldugu
belirtilmelidir. Fejes bu tiir aragtirmalarin davranis¢1 kalip igerisinde etki-tepki modeline
gore yapildigma dikkatimizi cekmektedir.®® Asil amag¢ davranig ve tutumlar iizerinde
tesir(ler)inin belirlenmesidir. Bu arastirmalarin yapilmaya baslandig1 ilk donemlerde
izleyicilerin genelde pasif ve sadece alici konumda oldugu diisiincesi ile hareket

? Jzleyicilerin aktarilan her tiirli mesaji hicbir degerlendirmeye ve

edilmektedir.
elemeye tabi tutmadan alarak etkilendigi fikri agir basmaktadir. Aslinda bu bakis agisi
Lippman’in kitle iletisim araglarini, 6zellikle de televizyonu bir manipiilasyon araci

olarak gormesi ile paralellik arz etmektedir.

Bu bakis agis1 ‘hipodermik igne-deri alt1 siringa’ seklinde Harold D. Lasswell
tarafindan kuramlastirilmistir. ilaglarn viicuda igne ile ulastirildigi gibi bilgi ve
mesajlarda kitle iletisim araglarinca muhataplarima wulastirilmakta ve onlar

etkilemektedir. Bu ¢ercevede Payne Vakfi ile 1930’larda Herbert Blumer ve Ruth C.

28 Giddens, Sosyoloji, s. 411

%" Fred Fejes, “Elestirel Kitle Iletisim Arastirmasi ve Medya Etkileri Yokolan izleyici Sorunu”, (Der. ve
Cev. Mehmet Kigiik), Medya Iktidar Ideoloji, Atk Yayinevi, Ankara 1994, s. 251-269, s. 251

% Fejes, age., s. 251

% Martin Esslin, TV Beyaz Camin Arkasi, (Cev.: Murat Ciftkaya), Pinar Yay., Istanbul 1991, s. 9



Peterson ile L.L.Thustone tarafindan yapilan aragtirmalar ile kitle iletisim araclarinin

etkili ve zararli oldugu sonucuna ulasarak bu kurami dogrulamistir. 30

Bireyin pasif, mesajlarin aktif kabul edildigi bu kuram farkli gerekgelerle
elestirilmistir. Bireye inisiyatif verilmemesi bu gerekgelerin en 6nemlisidir. Yeni sosyal
hareketlerin hiz kazandig1 ve savaslarin baskin oldugu donemde bireyden ¢ok kitlenin
on planda olmast kaginilmazdir. Donemin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel sartlart bu
diisiincenin fikri zeminini olusturmaktadir. Kitlesellesmenin yayginlik kazandigi bu
donemde kitlelere yon verenin giiglii ve sdz sahibi olacag: fikri bu kuramlarin ortaya
cikisini ve bu galigmalara agirlik verilmesinin gerekgelerini izah etmektedir. Ciinkii bu
donemler kitle ve iletisim unsurlarinin bir arada anilmasini saglayacak biiylik capli

olaylarin meydana geldigi zaman dilimidir.

Bu siiregte yapilan aragtirmalar1 1940-1960 yillarin1 kapsayan donem takip
etmektedir. Degisen sartlar ve konuyla ilgili eldeki deneysel verilerin artist
aragtirmacilar1  yeni arayiglara yonlendirmistir. Pasif izleyici yaklagimindan
uzaklagilarak merkeze bizzat izleyiciler konulmustur.31 Bu donemde kitle iletisim
araclarinin etkisinin, kisisel 6zellikler ve c¢evresel faktorlerle beraber degerlendirilmesi
diisiincesinin daha baskin oldugu goriilmektedir. Bireyler agisindan etkilesimin tek
yonlli olmadigi, diger faktorlerin de dikkate alinmasina ihtiyag oldugu bakis acist 6n
plana cikmistir. lzleyicilerin goriiniirde fiziksel olarak hareketsiz bir konumda
olabilecegi ancak izledikleri seylerle ilgili fikir yiiriitmeleri, degerlendirmelerde
bulunmalar1 yoniiyle, yani zihni hareketlilik baglaminda aktif olduklar: diisiincesi kabul

edilmeye baslamustir. *

Paul F. Lazersfeld, Bernard R. Berelson ile Hazel Gaudet’in 1940 Birlesik
Devletler Bagkanlik se¢imini inceledigi calismada kitle iletisim araglarinin tercihler
tizerinde etkisinin sanilandan daha az oldugu ancak kisiler arasi etkilesimin daha yogun

oldugu sonucuna ulasilmasi bireyin merkeze alinmasi diislincesini desteklemistir.** Bu

%0 Zeynep Karahan Uslu, Televizyon ve Kadin, Alfa Yay., 2000, istanbul s. 32

3t Adem Yilmaz, Tiirkiye'de 1990 Sonrasi Donemde Ozel Televizyon Yaymnciligt Baglaminda Izleyici-
Televizyon Iliskisi, (Yayimlanmamis Doktora Tezi), Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi,
Ankara 2009, s. 71

%2 Sermin Tekinalp ve Ruhdan Uzun, Iletisim Arastirmalart ve Kuramlari, (3.Basim), Beta Yayinlari,
Istanbul 2009, s. 120

% Paul F. Lazersfeld, Bernard R. Berelson ile Hazel Gaudet, The People’s Choice: How the voter Makes
up His Mind in a Presindential Campaign, Columbia Universty Press, New York 1968, s. VI



calismalar sonucunda ‘iki agamali iletisim akisi’ modeli ile ‘kanaat onderi’ ve ‘esik
bekgileri’ kavramlar1 kullamlmaya baslanmistir. iki asamali model, alimlama-ilgi ve
etki-kabul/ret siire¢lerinden olusmaktadir. Bu modelde kanaat oOnderi iletisim
araglarindan gelen bilgiyi yorumlayarak diger iiyelere ulastirir. Burada kisisel veya grup
etkisi on plandadir. Elde edilen mesajlar grup-kanaat oOnderinin bakis acis1 ile
degerlendirilir. ‘Esik bekgileri’ ise toplumun ne(ler) hakkinda diisiinecegine kilavuzluk

etmektedir.®*

Bu donemde saha aragtirmalarina ek olarak laboratuvar ¢aligmalar1 da yapilmistir.
Amerika ordusunun enformasyon bdlimiinde propagandanin etkilerine yonelik
aragtirma yapmak i¢in bir birim olusturulmustur. Birimin ¢alisanlar1 psikolog ve
sosyologlardir. Psikolog Carl Hovland ve ekibinin yaptigi ¢alismalar, tutum degisikligi
ile ilgili diger ¢alismalara kaynak olacak potansiyele sahiptir. Bu caligmalar; ileten

(kim), iletilen (ileti), izleyici odaginda gert;eklestirilmistir.35

Hovland ve ekibi propaganda filmlerinin askerlerin motivasyonlarini yiikseltmeye
etkisini, ikna tizerinde etkili olan kisisel unsurlari, korku verici unsurlari igeren iletilerin
etkisini, ileti diizeninin etkisini 6l¢miislerdir. Olciimlerden elde edilen sonuglar
Lazersfeld ve diger alan arastirmacilarin bulgularini desteklemektedir. Bu ¢ergevede bir
iletinin tek bagina mevcut tutumlart degistiremeyecegi, bireysel 6zellikler ile ¢evresel

sartlarinda rolii oldugu sonucuna ulasllmlstlr.36

Bu donem aragtirmalar1 kitle iletisim araglarimin bireyler iizerinde etkisinin
minimum diizeyde oldugu diisiincesine gore sekillenmistir. Ayrica bu donem
caligmalarinda farkli bilimsel disiplinlerden de yaralanilmistir. Disiplinler arasi igbirligi
iletisim arastirmalarinin kapsaminin genislemesine ve anlamlandirilmasina katkida
bulunmustur. Neticede araclarin etkisizliginden ziyade, harici etkileyici unsurlarin da

bulundugu diisiincesi ekseninde sekillenmis arastirma yapisi ortaya ¢ikmistir.

Ikinci donem calismalarindan sonraki doneme gegiste yer alan Walter Benjamin,
Max Horkheimer, Theodor Wiesengrund Adorno, Herbert Marcuse ve Jirgen Habermas

gibi diisiiniirlerin ad1 anilmalidir. Bu isimler Frankurt Ekolu igerisinde yer almaktadir.

% Konca Yumlu, Kitle lletisim Kuram ve Arastirmalari, Nam Basim, [zmir 1994, s. 44
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Elestirel bakis agisinin hakim oldugu ekolun diislinceleri bu ¢ercevede sekillenmistir.
Benjamin, teknolojik gelismelerin olusturdugu yeni algisal bigcimlerin kultur Gzerinde
meydana getirdigi degisikliklere yonelmistir. Adorno ve Horkheimer ise medya ve
kiiltiir iligkileri ¢er¢evesinde doniisen, meta haline gelen kiltirt ifade etmek icin “kiltiir
endustrisi’ ifadesini kullanmuslardir.®” Habermas, iletisimin islevlerini kiiltiirel bilginin
aktarilmasi ve yenilenmesi, toplumsal biitiinlesme ve grup dayanigmasi ile kisisel
O0zdeslesme seklinde tii¢ baglikta ele almaktadir.®® Ayrica iletisim imkanlarinin

artmasiyla kamusal alanin yaniltici gériiniim kazandigina da vurgu yapllmlstlr.39

Son donem arastirmalarinda o©ncekilerin tecrubelerinden yararlanarak daha
kapsayict bir yaklagim sergilenmistir. Yapilan arastirmalar daha cok elestirel ve
sosyolojik bakis agis1 ile sekillenmistir. Izleyiciyi merkeze alan bu dénem arastirmalari
kitle iletisim araglarmin toplumsal islevlerini ve etkilerini irdelemistir. I¢ ve dis etkenler
bir arada diisliniilerek bunlarin sosyal yap: unsurlar ile etkilesimleri dikkate alinarak

aragtirmalar yapilmistir.

Sosyolojik bakis acis1 ¢esitli iletisim modellerinin olusmasina zemin hazirlamistir.
Gilindem belirleme (agenda setting), sessizlik sarmali (spiral of silence), bilgi gedigi
(knowledge gap) ve medyaya bagimlilik (media dependency) bu modellerin baglica
orneklerindendir.”® ilerleyen zaman diliminde bunlara yeni modeller eklenmeye devam
edecektir.**

Bu yaklasimlar kitle iletisim araglarinin 6zellikle televizyonun toplum tizerindeki
etkilerini irdelemeye ¢alisir. ‘Giindem belirleme modeli’, bu araglarin izleyici igin
gindem olusturdugu diisiincesi ile sekillenir. Bir televizyon veya herhangi bir kitle
iletisim araci glindemde yer almasini istedigi unsurlart 6n plana ¢ekerek bu fonksiyonu
yerine getirir. Bu durumda bireye degerlendirme yapma veya diisiincesini belirtme

secenegi 6zellikle belirlenmis konu ile sinirlandirilmaktadir.

8" Mahmut Mutman, “Televizyonu nasil sorgulamali”, Toplum ve Bilim, 1995, S:67, 26-71, s. 32-34
*®Hanno Hardt, “Elestirelin Geri Doniisii ve Radikal Muhalefetin Meydan Okuyusu: Elestirel Teori,
Kiiltiirel Calismalar ve Amerikan Kitle Iletisim Arastirmas1”, (Der. ve Cev. Mehmet Kiigiik), Medya
Iktidar Ideoloji, Ark Yaynevi, Ankara 1994, s. 1-55, s. 33
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Elisabeth Noelle-Neumann ile anilan ‘sessizlik sarmali’ modelinde ise Kkitle
iletisim araclarinin kamuoyu tizerindeki etkisi baglaminda bireyin kararlarinin ¢evresini
gozlemleyerek baskin olan kanaate gore sekillendigi veya ifade edilip-edilmedigi esas
alinmaktadir. Bu yaklagimda ¢evrenin karar ve diisiincelerin sekillenmesine yon vermesi
esastir. Eger diisiince sekli gevrenin onayr ile uyumlu degilse sessiz kalma, fikrini

aciklamama tercih edilir.

‘Bilgi gedigi modeli’, kitle iletisim aracglariyla saglanan bilginin siniflar arasinda
dagilimi ve iktidar iliskisine odaklanir. Tichenor ve arkadaslari tarafindan gelistirilen bu
kuram yuksek sosyo-ekonomik statii sahiplerinin bilgiye erisimlerinin diger gruplara
gore oncelikli olacagi ve bu durumun arada ki ‘bilgi gediginin’ artmasina veya ayni

oranda muhafaza edilmesine yol acacagini savunmaktadir.*?

Bir diger yaklagim ise Melvin L. DeFleur ve Sandra Ball-Rokeach tarafindan
formilize edilen ‘bagimlilik’ modelidir. Bu model kitle iletisim araglarinin etkilerini,
toplumun ve araclarin tarihsel sartlarinin degisimine dayanarak aciklamaktadir.*®
Izleyici kitle yasam alanlar1 ve gevresinde olan bitenle ilgili bilgi almak icin iletisim
araclarina daha fazla baglanmaktadir. Bu baglanis kitle iletisim araglarinin birey ve

toplum iizerindeki etkisine kilavuzluk etmektedir.

‘Kiiltiirel gostergeler’ modeli giincelligi devam eden son donem yaklagimlarindan
biridir. Gerbner ve arkadaslari tarafindan formiilasyonu yapilan bu yaklagimin temel
varsayimi ekranda gosterilenler bireyi sinirlandirmakta ve benimsetici rol oynamaktadir.
Ekranda izleyiciye yansiyan goriintiiler yasamsal acidan gergek hayat ile birbirini
tamamlayan bir dongliden olugmaktadir. Medya etkisi ekseninde sekillenen bu kuram
televizyonun mevcut yasam sekilleri lizerinde inan¢ ve davranis normlarini belirleyen,
kendi i¢inde tutarli bir sembolik ¢er¢eve oldugu diisiincesi lizerine temellendirilmistir.44
Kiiltiirel ¢alismalar egemen ve elestirel bakislardan farkli olarak birey ve iletisim araci

etkilesimine odaklanir.

Kiltiirel gostergeler yaklasiminda basit etki-tepki modelinden ziyade bireyin

izleme siirecinde yer almasi ve yonlendirilmesi esastir. “Film, televizyon, reklam ya da

*2 Uslu, s. 40.

3 Fejes, age, s. 263
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“soap opera’ basitce etkili olup olmadigr arastirilmast gereken mesajlar degil, kendi
izleyicilerini, onlarn hazlarm ve arzularimi kuran sosyo-kiiltirel bicimlerdir.”*
Izleyicilerin belirlenmis bir ger¢evede hareket etmesi veya hareketlerinin o sinirlara
gore sekillenmesi s6zkonusudur. Bu yaklasim izleyicinin pasif bir noktada
konumlandirildigin1  géstermektedir. Haz ve arzularin 6n plana c¢ikmasi bireyi
oncelemektedir. Bu durum iletisim araglarinin toplum miihendisligi baglaminda etkin

olarak kullanilabilecegine isaret etmektedir.

Giincelligini koruyan ve bu ¢alismaya kilavuzluk eden kuramlardan birisi ise
kullanimlar ve doyumlar yaklasimidir. Temeli 1940’11 yillara dayanan bu yaklagim
bireylerin kitle iletisim araglarindan yararlanirken belli bir maksat dairesinde hareket
ettikleri diisiincesine dayanir. Bu kuramin ortaya cikisina izleyicilerin kitle iletisim
aracalarinin {riinlerinin olusturulma stlirecinde yer almalar1 ve kitle iletisim araglarini
ihtiyaglarini karsilamalari i¢in kullanmasi zemin olusturmustur. Blumler ve Katz yaptigi
calismalarla 1970’lerde bu bakis agis1 yeniden giindeme tasinmistir. Insanlarin nigin
televizyon izlediklerini agiklarken aktif bir sekilde siirecin igerisinde yer aldiklarini
belirterek yaklasimin temel dayanagini ortaya koymaktadlr.46 Baska bir ifade ile ‘kitle
iletisim araglarinin ne yaptig1’ degil, ‘kitle iletisim araglar ile ne yapildig1’ bakiginin

oncelendigi bir yaklagimdir.

Kullanimlar ve doyumlar modelinde kisiler; sahip olduklar1 degerler, ¢ikarlar ve
ihtiyaclar cercevesinde gordiikleri ve isittikleri mesajlart algilayip sekillendiren aktif
izleyici profili ile uyumlu bir 6zellik sergilemektedir. *’ Pasif konumdan aktif konuma
terfi ettirilen bireyler bilingli bir sekilde gereksinimlerini kargilamak i¢in kitle iletisim
araglarindan yararlanirlar. Bu gereksinimlerin temelinde aidiyet-bir topluma ait olma

vardir.*®

Birey kendisine ulasan iletileri kendisi anlamlandirir. Bu cercevede gergeklesen
izleme bireylerin psiko-sosyal taleplerine cevap verme fonksiyonunu yerine getirir.
Bireylerin kitle iletisim araglarimi takip etmelerinde su gerekgeler 6ne ¢ikmaktadir;
giinlin yogunlugundan kurtulma, izledikleriyle yalmizliktan kurtulma, kisiler arasi

iliskilerini  gelistirme ve digerleri tarafindan diisiincelerinin kabul gordigiini

* Mutman, s. 36

“® Erol Mutlu, Televizyon ve Toplum, TRT Yayinlari, Ankara 1999, s. 81

* Mutman, s. 36
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farketme.* Bu maddeler aslinda insanimn fitri 6zellikleri ile uyum arzetmektedir. Bu
gerekgelerle kitle iletisim araglarinin kullanilmasi ‘kullanimlar’; neticesinde giderilen

ihtiyaclar veya elde edilen doyum ise ‘doyumlar’ olarak adlandirilmistir.

‘Kullanimlar ve doyumlar’ modeli diger modellerde oldugu gibi farkli agilardan
elestirilmistir. Bireylerin dis diinya tarafindan bi¢cimlendirildigi ileri siiriiliirken, iletisim
araclar1 ile ulasan mesajlar karsisinda tam tersi bir 6zellige sahip kabul edilmeleridir.
Hem bireylerin hem de iletisim araglarinin konumu tartigilir bir yaklasimla ele
alinmaktadir. Ayrica bireylerin gereksinimlere, mesajlarin doyuma endekslenmesi
durumu ile kars1 karsiya kalinmaktadir. Suirf gereksinim ile medya ile ne yapildigin
aciklamaya calismak yaniltict olabilmektedir. Cilinkii gereksinimlerde yanilma pay1 s6z
konusu olabilmektedir. Bazen yalnizca dis etkenlerin -bu etkenlere kitle iletisim araglari
da dahil- yonlendirmesi ile ilgisiz seyler gereksinimmis gibi algilanabilmektedir. Ancak
bireyin aktifligini 6n plana ¢ikarmasi1 ve medya ile ne yaptigini sorgulamasi baska bir
ifade ile neden televizyon izledigini belirlemeye c¢alismast bu modeli digerlerinden

ayirmaktadir.

Bu hususta yapilan ¢alismalar ve isaret edilen seyler nihai bir sonuca varildigin
ifade etmemektedir. Her bir bakis agisinin farkli noktalarda artis1 ve eksisi vardir. Ancak
bu kuramlarin bundan sonra yapilacak ¢alismalara deniz feneri fonksiyonunu yerine
getirerek arastirma siirecinin isleyisine katkida bulunacaktir. Bu ¢alisma yukarida anilan
kuramlardan vyararlanmakla beraber agirlikli olarak ‘kullanimlar ve doyumlar’
yaklasimimin rehberliginde gerceklestirilmistir. Sosyal bilimler alanindaki caligmalar
uzun soluklu bir siirecte gergeklesmektedir. Bireyin genis anlam diinyasini okumak ve
anlamlandirmak ne kadar zor ise bireylerden olusan toplumun anlam diinyasin1 okumak
ve anlamlandirmak en az o kadar zordur. Bu uzun siire¢ ve zorluklar sebebiyle konu ile
ilgili yapilan her bir ¢alisma sonrakiler i¢in zemin veya hedef olusumuna katkida

bulunmaktadir.

2.3. KULTUR VE KIiTLE iLETiSiIM ARACLARI

Diisiiniirlerin tanimlarken zorlandiklar1 sézciiklerden bir tanesi kiiltiir sozcuigiidiir.

Bu zorlugun kokeninde kelimenin ¢ok anlamliliginin da payr oldugunun belirtilmesi

49 Cengiz Anik, Bilgi Fabrikalar: ve Miisteriler, Altinkiire Yayinlari, Ankara 2003, s. 72



gerekir.”® Bir diger unsur ise tanim yapanlarm kendi bulunduklar konumu esas alarak
yapmasidir. Kultirin toplumlar olmadan var olamayacagini belirten Giddens, kiiltiirii
‘toplumu, bireyleri birbirine baglayan bir karsilikli iliskiler sistemi’ olarak
tanimlamaktadir.®* Turhan ise iki meshur tanimi sdyle aktarmaktadir; ‘fnsanin nesilden
nesile intikal eden bagarilarindan meydana gelmistir.’, ‘Kiiltiir, bir halkin yasama

°2 Diistiniirlerin  biiyiilk ¢ogunlugu Tylor'un tanmunda ittifak etmislerdir.

tarzidwr.’
‘Kiiltiir, bir toplumun tiyesi olarak insamin kazandigi bilgi, inang, gelenek, sanatsal
faaliyet, hukuk, ahlaki degerler ve diger yetenek ve aliskanliklar: iceren karmasik bir

butiindiir.”>3

Bu ittifakin ana noktasi kiiltiiriin en goze c¢arpict yaninin insanoglunun
{irettigi maddi ve manevi iiriinlerin biitiinii oldugudur. Bu iiriinlerin Ibni Haldun’un
belirttigi gibi insanlarin yasadig1 dogal ve sosyal ¢evreyle anlamli bir uyum igerisinde
oldugu ve sekillendigi g('jrl'ilmektedir.‘r’4 Kutuplarin sakini olan Eskimolarin evi olan
‘iglo’lar Akdeniz veya Ekvator civarinda yapilmamaktadir.>® Fakat Eskimolar1 sicak bir
bolgeye getirdigimizde acaba evlerini yine ayni sekilde mi yapacaklar? Giyim ve

beslenme tarzlar1 kutuplarda oldugu gibi ayni sekilde devam edebilecek mi?

Kiiltiir, toplumun kars1 karsiya kaldigi sorunlarla bas edebilmesi i¢in gegmis
zaman birikimiyle igerisinde bulunulan anin harmanlanmasi neticesinde ortaya ¢ikarak
toplum Uyelerine yol gosterir. Bu sayede karsilagilan problemlerin ¢6ziimii igin
alternatif uygulamalar gelistirerek sosyal hayatin varligit ve devamliligi saglanir.
Boylece toplumun isleyisinde aksamalar olusmamasi i¢in gerekli olan psikolojik ve
toplumsal adimlar atilir. Bu adimlarin s6z konusu toplumun devamliligi i¢in hayati bir

6neme sahip bir etkinlik oldugu degerlendirilmektedir.

Kiiltiir birgok farkli unsurun bir araya gelmesi ile olugsmaktadir. Kiiltiirii olugturan
unsurlardan bir tanesi de dindir. Din, insanlara farkli bir bakis agisi, degerlendirme

bigimi sunarak toplumsal kurumlar igerisinde yer almaktadir. Bu yer alista, dinin

%0 Bozkurt Giiveng, Insan ve Kiiltiir, Remzi Kitabevi, Istanbul 1991, s. 95

5! Giddens, Sosyoloji, s. 18

°2 Miimtaz Turhan, Kiiltiir Degismeleri, IFAV, Istanbul 1997, s. 37-38

%3 C. Phillip Kottak, Antropoloji: Insan Cesitliligine Bir Bakis, (Gev.:, Komisyon), Utopya Yay., Ankara
2002, s. 46

* bni Haldun cografi oOzellikler, iklim sartlari, beslenme aligkanliklar1 ile fiziksel ¢evrenin insanin
(tabiatr) ahlaki, dini ve psikolojik yapisi lizerinde tesirinin bulundugunu ileri stirmektedir.

Ibni Haldun, Mukaddime, (Cev.: Z. Kadiri Ugan), 1. Cilt, M.E.B. Yay., ist. 1990, s. 193-215

% iglo: Alaska ve Gronland gibi soguk bolgelerde yasayan insanlarin yaptiklar kardan evlere verilen
isimdir.



kutsallig1 ve sosyal gergekligi kendinde birlestirmesinin belirleyici bir rolii vardir. Bu
haliyle dinin, hayatin i¢inde ve merkezinde yer aldig1 gozlenmektedir. Bu yer aligin
ortak paydasini insan unsuru olusturmaktadir. Kesisim noktasinda insanin yer almasi
din ile kiiltiiriin siirekli olarak birbiriyle baglant1 ve etkilesim iginde olmasina zemin

olusturmaktadir.

Kdltdr ile vazgegilemez bir baga sahip olan dnemli bir diger unsur da iletisimdir.
Tylor’'un karmasik biitiin olarak tanimladigi kiiltiiriin diger unsurlarla, insanlarin
birbiriyle olan irtibati, goriis aligverisi iletisim aracilifiyla veya araglariyla
gerceklestirilmektedir. Insanlar iletisim vasitasi ile ne diisiindiiklerini, olaylar ele alis
ve degerlendirme sekillerini ortaya koymaktadir. Bagkalarinin bu olaylara bakis acisini
iletisim aracilifiyla Ogrenebilmektedirler. Kisaca toplumda mevcut olan ve islerin
akismi saglayan dongii iletisim ile devam etmektedir. iletisim, kanin viicut icin gerekli
olan seyleri ilgili yerlere tasidig1 gibi toplumun ihtiyaci olan kiiltiirel unsurlari topluma
ve iyelerine tastyicilik gorevini yerine getirmektedir. Bu sayede kiiltiiriin, varligin1 ve
sirekliligini devam ettirebilmesine de olanak saglanmis olmaktadir. Kiiltir, kitle
iletisim araglarina malzeme temin ederken ayni zamanda kendini yeniden yapilandirir.
Bunun sonucunda siirekli bir aligveris ve degisim olayinin gerceklestigi birbirini

besleyen kiltiir ve iletisim etkilesimi goralur.

Televizyonda yer alan programlar, insan hayatinda olan ve olma olasilig1 tasiyan
her seyi icermektedir. Bu unsurlar kiiltiirel ¢ergevenin igerisinde yer alir. Bireyin
hayatinda yer alabilecek dil, din, gelenek, sanat, ekonomi gibi konular gorsellestirilerek
izleyicinin begenisine sunulur. Bu kurgunun topluma ait kiiltiirel birikimin kullanilarak
olusturulmasi kagmilmazdir. Yapilan ¢alismalar sade ve siradan ozelliklerle beraber
karmasik iliskiler biitiiniine sahip, ¢oziimlenmesi icin belli oranlarda zihinsel aktiviteye
ihtiya¢c duyulan anlam sistemlerinden olusmaktadir.® Bu baglamda televizyon
programlar1 sosyal davranmiglara ve davramis degisikliklerine kaynaklik etmektedir.’
Insanlarin hem yeni davrams tarzlar1 hem de bu davranis tarzlarma nasil karsilik

vereceklerini 6grenmelerine imkan saglamaktadir. %8

*® Giddens, s. 396

 Cilem Tugba Akdag, “Popiiler Kiiltiir Alanindaki Tanim Karmasasi Uzerine”, (Ed. Metin Isik ve
Ayhan Erdem), Tiim Yénleriyle Medya ve Iletisim, Egitim Kitabevi Yayinlar1, Konya 2008, s. 235

% Anket formlarim cevaplandirirken goriismeler yaptigimz bazi katihmeilarin kétii bir durumla
karsilagildiginda neler yapilabilecegine dair fikir verdigi yoniinde ifadelerde bulunmustu. Benzer



Bir bagka agidan bakildiginda televizyon, var olani ele almakta, sekillendirmekte
ve kendi iriiniinii, Baudrillard’in ifadesiyle ‘simulasyon’ bir diinya olarak tekrar
izleyicilerine sunmaktadir. Televizyonun sundugu bu diinya siirekli yenilenmekte,
eklentilerle siirekli olusumlar meydana gelmektedir.®® Bunlar meydana gelirken, birey
televizyonun sundugu simiile diinyanin i¢ine girerek gercek yasam ile televizyonun
olusturdugu sanal diinya arasindaki ac¢iy1 daraltmakta ve bu iki unsurun birbirinin yerini
alma miicadelesine katilmaktadir. Bu mucadele gergek hayatta olanlarin ekranda
gosterilenler (kurgu) ile baglantisini, ekranda goriilenlerin gercek hayatta birebir
uygulanmasinin ve/veya goriilmesinin, yani ger¢cek ve sanal olanin igigeligine isaret

etmektedir. %

Kultir ve kultirel unsurlarin televizyonda yer alisi dongiisel olarak birbirini
besleyen bir yapida devam etmektedir. Nihayetinde televizyon ¢alisanlar1 toplumun
uyesidir. Haliyle toplumun kiiltiir dokusundan degisik oranlarda hissedar olmuslardir.
Ayrica televizyon iriinlerinin toplum nezdinde ve yaymn diinyasinda kendine yer
bulabilmesi, iletisim dilinde reyting Olglimlerinde yiiksek puan almasi bireyin psiko-
sosyal Ozelliklerini g6z o©niinde bulunduran programlar hazirlamasina baghidir.
Dolayistyla bireylerin kiiltiirel agidan kitle iletisim araglariyla siirekli bir etkilesim ve
aligveris icerisinde olmasi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Ciinki “bir filmden bahsederken

toplumdan, toplumdan bahsederken de filmden bahsederiz.””®

Televizyon ile bireylerin etkilesimin hangi diizeyde olustugu konusunda net
veriler ortaya koymak oldukca zordur. Etkilesim bireysel boyutta ve toplumsal 6lgekte
farkli sekillerde tezahiir edecektir. Bu durum bireylere ait farkli cevre, yasam ve
diisiince tarzlarinin varolusu ile agiklanabilir. Bu asamada televizyon farkliliklarin
ortaya ¢ikmasina firsat verebilir. Ancak ¢ogu zaman farkliliklar1 en aza indirgeyerek
tekdiize bir yapinin ortaya ¢ikmasina veya filmin akisi ile izleyicinin zihinsel akisinin
biitiinlesmesine®™ zemin hazirladigi gozlenmektedir. Televizyon programlarimin bu

Ozelligi toplumsal yap1 igerisinde sahip olduklart Gnemli konumun gostergesidir. Kisaca

miilahazalarin baska ¢alismalarda yapildig: da goriilmiistiir.

Hiilya Ugur Tanridver, Tlrkiye’de Film Endustrisinin Konumu ve Hedefleri, ITO Yayinlari, 2010, s. 176
> Jean Baudrillard, Simulakrlar ve Simulasyon, (Cev.: Oguz Adanir), Dogu Bati, istanbul 2003, s. 23

% Hilmi Demir, “Medya Ve Siyaset: iktidar ve Ruhbanlar”, Tiirkiz, Y1l 2, Say1:8, Mart-Nisan, 2011, s. 94
®jean Baudrillard, “Sanal Evren ve Haber Diinyasi”, (Cev.: Oguz Adanir), Izinsiz Gésteri, Say1 7/01
Mayis 2004, http://www.izinsizgosteri.net/asalsayiO7/baudrillard_07.html , Erigsim Tarihi: 24 Aralik 2009
%2 Diken ve Laustsen, s. 35

% Morin’den aktaran Diken ve Laustsen, s. 28
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icerdigi program tiirleri, televizyonu kiiltiirel unsurlarin gdstergesel boyutta sergilendigi

sanal bir panayir alani haline getirmistir.

2.4. SOSYO-KULTUREL DEGISME VE KITLE ILETiSIM ARACLARI

Toplumu olusturan sosyal yapi1 ve sosyal iliskilerde meydana gelen degisimi
sosyal degisme olarak ifade eden Donmezer ayn1 zamanda sistemin isleyisi lizerinde
onemli etkileri olan degisimleri de bu kategoride degerlendirmek gerektigini
belirtmistir.** Sosyal degismenin bu kapsayict konumu kiiltiirel agidan meydana gelen
degisimleri igermesi sonucunu ortaya cikarmaktadir. Bdylece sosyal degisme ile
kiiltiirel degismenin i¢ i¢e oldugu bir isleyis gozlenmektedir. Bu birlikteligi ifade etmek
Igin sosyo-kiiltiirel degisme tabiri kullanilmaktadir.

Sosyal ve kiiltiirel degisimin i¢ ice oldugu gibi sosyo-kiiltiirel degisim ile iletisim
arasinda siki ve saglam bir bag vardir. Iletisim, degisimin meydana gelmesi igin &n
kosullarin olugmasini saglamaktadir. Sosyo-kiiltiirel degisim toplum Uyelerinin
diisiincelerinin, inanglarinin ve deger yargilarinin semboller kullanilarak aktarilmasi ile
toplum hazir hale getirilmekte ve gerceklesmektedir. Bu sembolik aligverisin biiytlik
boliimii, kiiltiirlin  temel tasiyicist  konumundaki kitle iletisim araclan ile
gergeklestirilmektedir.65 Bu araclarin kiiltiirel islevi hem toplumsal alginin olugmasina

hem de kiiresel dl¢ekte sosyallesmenin gerceklesmesine zemin olusturmaktadir.

Kiltir, mahiyeti ve fonksiyonlar1 agisindan nesilden nesile aktarilabilen bir
Ozellige sahiptir. Bu aktarimin biiyiik bir boliimii 6grenme yoluyla gerceklesmektedir.
Birincil kaynagi aile olan bu 6grenme etkinliginin ana destekleyicisi kitle iletisim
araglaridir. Teknolojinin hizli gelismesinin kitle iletisim araglarina yansimasi onlarin
kiiltir aktarmminda aileden daha etkin rol oynamalara sebep olabilmektedir.®® Bu
kadar etkili olmak ailenin tamamen devreden ¢ikmasi anlamina gelmemektedir. Ancak
belli yas devrelerinde bu oraninin kitle iletisim araglarinin lehine degismesi mumkdin

olmaktadir. Yeni yetisen aile liyesinin ebeveyne olan bagimlilig: ilkokul dénemlerinden

% Donmezer, s. 401

> Yumlu, 1994, s. 24

% Nursen Adak, “Bir Sosyalizasyon Araci Olarak Televizyon ve Siddet”, Bilig, Say1 30, Yaz/2004, s. 27—
38,s.28



itibaren gelisim donemlerine uygun sekilde yerini okul ve arkadas grubuna birakmaya

baslamaktadir.®’

Toplumsal is ve islemlerin ¢ogunlugu iletisim araciliglr gerceklestirilmektedir.
Toplumun sahip oldugu her tlrll birikimin yeni {iyelerine aktarilmasi olan sosyallesme
veya baska bir ifade ile bireyin igerisinde bulundugu toplumun {iiyesi konumuna
yukselebilmesi iletisim araciligr ile gergeklesir. Birey mensubu bulundugu toplumun
hayat kodlarini -toplumsal hayatta kodlanmis bilgilerini- 68renip, kodagimlamasini
yaparak toplumun {iyelerinden biri olma hakkini kazanir. Toplumla biitiinlesmesine
katkida bulunan seyleri kendinden sonrakilere aktararak bu dongiiniin devamlili§ina
katkida bulunur. Ancak sosyallesmenin yalnizca kuru bir bilgi aktarimi olmadigi
belirtilmelidir. Bu noktada, s6z konusu toplumun deger yargilari, tutumlar1 ve davranis
kaliplar1 yani topluma ait olan ne varsa bu aktarimin icerisinde yer almaktadir.®®
Toplumlarin  varolusglar1  ve  devamliliklarinin  saglanmas1  kiiltiir  aktarim
gerceklestirilmesi ile baglantilidir. Aksi takdirde toplum, yetiskin neslinin &mriinii
tamamlamasiyla varolus stirecini tamamlamis olur. Kiiltiir ve toplum arasinda bulunan

bu tiimleyici iliski ve etkilesim kaginilmaz bir olgu seklinde karsimiza ¢ikmaktadir.®

Kitle iletisim araglart diger kultlr aktaricilarina goére sahip olduklari imkanlar
acisindan topluma degisik sekillerde ve kolaylikla ulasma potansiyeli tasimaktadir.
Bireysel olarak muhataplara ulasma ve onlara bir seyler anlatmanin zorlugu bu araglar
icin sdz konusu degildir. Bireyler agisindan 6zellikle teknolojik olan kitle iletisim
araclarina ancak genelde tamamina sair zamanlarda ulagsma kolaylig1 vardir. Bu
hususiyet kitle iletisim araglarini topluma ulasma agisindan avantajli bir konuma
yiikseltmektedir. Bu araglarin bir¢ok 6zelligini ve avantajlarini siralayabiliriz. Ancak bu
durum onlarin bir aragtan fazlasi olmadiklar1 gergegini ve igeriginin 6nemini beyandan
baska bir anlam tasimaz. Kitle iletisim araglari, icerik ve 6zellik yonu ile ilk ortaya
ciktiginda nasil insanlarin hayatlarinda bir seylerin degismesini tetiklediyse simdi de

ayn1 etkiyi kusursuz bir sekilde devam ettirmektedir.”

®7 Ozcan Koknel, Kaygidan Mutluluga Kisilik, Altm Kitaplar Yaynevi, istanbul 1999, s. 72

68 Unsal, Oskay, XIX. Yiizyildan Giiniimiize Kitle Hletisimin Islevieri Kuramsal Bir Yaklasim, Der
Yayinlari, [stanbul 2002, s. 312-313

% Nihat Nirun, Sistematik Sosyoloji Yéniinden Sosyal Dinamik Biinye Analizi, Atatirk Kiiltiir Merkezi
Yayini, Ankara 1991, s. 72

® Necla Mora, “Medya Ve Kilturel Kimlik”, Uluslararasi Insan Bilimleri Dergisi, 5(1), 2008, s. 3-4,
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Dil, kitle iletisim araclarinda kullanilmas1 yoniiyle dogal olarak bu araglarin etki
sahasi i¢inde yer alir. Toplumsal yasamda kullanilan simgelerin en geliskin kismina
karsilik gelen dil, kitle iletisiminin en temel 6gesi olarak karsimiza <;1kmaktad1r.71 Dil
ile diislince arasinda ¢ok siki ve birbirini tlimleyen bir bag vardir. Dil, diisiincelerin
aktarilabilmesi i¢in kullanilan kaliplardan olusmaktadir. Dil bu yoni ile kitle iletisim
araglarindan biri(nci)si olan televizyonda da yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Bu
fonksiyonunu televizyon program(lar)inda verilecek mesajin olusturulmasi ve muhataba
aktarilmas1 ve kodlamanin yapilmasi slrecinde yerine getirmektedir. Bu agilardan
bakildiginda dizi filmler bu ikisinin kesisim noktasinda yer almaktadir. BOylece diziler
toplumda kullanilan dil iizerinde baz1 etkiler meydana gelmesine aracilik etmektedir. Bu
etkiler dilin kullanimi, kullanilan sozciik sayis1 ve sozciiklerin yiiklendigi anlamlarin
degismesi dilde yozlasma ve kisirlagmanin ortaya ¢ikmasi gibi agilardan meydana
gelebilir.”® Bu cercevede dizi filmler dilin yeniden sekillenmesinde, sdzciiklerin yeni
anlamlar yiiklenmesinde ve giinlik yasamda kullanilan sozciiklerin seg¢iminde rol

oynayabilmektedir.

Kitle iletisim araglarinda yer alan diisiinceler artik toplumun kullanimina
sunulmustur. Toplum tyeleri 6zellikle ¢ocuklar ve gencler izlediklerinden daha kolay
etkilenmekte ve onlart taklit edebilmektedir. Bir katilimcinin kiigiik kizinin kadeh
tokusturma sahnesini kizinin oyunlarina uyarladigi, bir digerinin ¢ocugunun dizideki
ana karekterin giyim sitilini taklit ettigi yonindeki érneklendirmeleri dikkat cekiciydi.
Boylece hem davranis yoniinden hem de giyim kusam yoniinden dizi karekterlerinin
izleyicilere model olduklar: ifade edilebilir.”® Gunlik hayatta yerini alan bu unsurlar
toplum ve kitle iletisim araglar1 tarafindan sentezlenip yeni bir formatla yine topluma
sunulur. Bu doénginin devamliliginda kitle iletisim araglarinin tistlendigi rol, toplumun
gelecegi acgisindan Oonem arz etmektedir. Ciinkii kitle iletisim araglar1 ortaya ¢ikan bu
tirtinleri iletmek gorevini icra ederken ayni zamanda yeni bir takim seyler iireterek-
ekleyerek bunlar1 toplum iiyelerinin kullanimina sunma islevini gergeklestirmektedir.
Dizilerde kullanilan repliklerin kullanilmasi, oyuncularin takilarinin/kullandiklari

esyalarinin moda haline gelmesi veya ev esyalarinin tercihi vb. gibi bir¢ok noktadan bu

0., Oskay, XIX. Yiizyildan Giiniimiize Kitle Iletisimin Islevieri Kuramsal Bir Yaklasim, Der Yaymlari,
Istanbul 2002, s. 342

2 MEB Egitimi Arastirma ve Gelistirme Daire Baskanhgi, Ogrencilerin Televizyon Izleme Aliskanliklari,
Ankara 2008, s. 13-14.

3 Oktay, s. 137.



islevin gerceklesmesine katkida bulunurlar. Bu sunusun giliniimiizde yayginlastig
gozlenmektedir.” Kiiltiiriin kiiresellesmesinin -Mc Donaldlasma vb- bu gelisimle

baglantili oldugu diisiiniilmektedir. "

Bu baglant1 televizyonun toplum (zerindeki fonksiyonlarinin sosyal degisme
acisindan etkili olmasina zemin olusturmaktadir. Bu etki toplumsal degisim ve
déniisiime hiz kazandirmaktadir.”® Bu dogrultuda televizyonda yaymlanan programlarin
yayn siirelerinde gozle goriiliir bir artig yasanmistir.”’ Bu artig, program sireleri ile
sinirlt kalmamais igerik ve kanal sayis1 baglaminda da dikkate deger yiikselis meydana

gelmistir.”®

2.5. TELEVIZYON

Televizyonun icadina yonelik ¢alismalar 1873’1 yillarda baslamistir. Bu
calismalar ginimizde onun gelistirilmesine yonelik olarak devam etmektedir.
Televizyonun caligmasinin temel prensibi 1s1k enerjisinin elektrik enerjisine ¢evrilerek
yayinlanmasi ve alinan elektromanyetik sinyallerin tekrar 151k enerjisine ¢evrilmesidir.
Televizyon, “elektronik goriintiilerin ve bunlarla ilgili seslerin elektromiknatis
dalgalar, wuydular ya da kablolar yardimiyla ¢ok uzaklardaki yerlere aninda
ulastirilabilmesini ve buralardaki almaclarda izlenebilmesini saglayan dizge”"” olarak
tammlanmaktadir. Ulkemizde 1948 yilinda Istanbul Teknik Universitesinde ilk
televizyon yayini denemeleri yapilmustir. Ik televizyon yaymi ise 1952 yilinda
gergeklestirilmistir.so Kurum olarak TRT 31 Ocak 1968 yilinda bir televizyon kanali ile

yayin hayatina baglamistir.

Televizyonu diger kitle iletisim araglarindan ayiran fonksiyonel 0zellikler vardir.

Gorilintli ve ses birlikteligi ile ayn1 anda birgok duyuya birlikte hitap edebilen, en Ulcra

" Sabri Akdeniz, Kiiltiir Somiirgeciligi, M.U.V. Yay., istanbul 1997, s. 44.

™ Ugur Bati, “Giiniimiizde Tiiketim Araglari Kiiresel Koy Tezini Destekleyecek Yeni Bir ‘Esperanto’
Mu: Mcdonald’s Ornegiyle Fastfood Restoranlar1 Uzerinden Bir ‘Tiirdeslesme Okumas1’ ”, (Ed. Zeynep
Karahan Uslu ve Can Bilgili), Kirilan Kaliplar 2: Kiiltiirleraras: Iletisim, Cokkiiltiirliiliik, Beta Yaymlari,
Istanbul 2010, s. 376-377.

’® Enderhan Karakog, Medya Aracihigiyla Popiiler Kiiltiiriin Aktariimasinda Toplumsal Degiskenlerin
Rolii, (Yayimlanmamis Doktora Tezi), Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Konya 2007, s. 171
" http://www.trt.net.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx; Erisim tarihi:30 Ekim 2009.

"8 31 Ocak 1968°de bir televizyon kanaliyla yayin hayatina baslayan TRT giiniimiizde 14 farkl televizyon
kanal1 ile devam etmektedir.

" Ozén, s. 693.

8 http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/1.html, Erisim tarihi: 17 Haziran 2009.


http://www.trt.net.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx
http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/1.html

yerlerde yayginlasan ve kolay elde edilebilen bir arag¢ olmasi, birgok seviyeden toplum
liyesinin anlayabilecegi diizeyde basit programlarinin olmasi televizyona ayricalikli bir
konum kazandirmaktadir.®* Bu hususiyetler televizyonun diger kitle iletisim araglarina
oranla, mesajlarini kitlelere iletebilmesinde 6nemli bir firsata sahip olmasina zemin

olusturmaktadir.®

BOylece toplumsal tahayyiilii derinlestirerek gelecegin nasil
olacagina dair yon ¢izebilmekte ve ipucu verebilmekte baska bir ifade ile kurgulama
yapabilmektedir. Bu kurgu, sanallik ile gerceklik arasindaki bagin goriiniir hale
gelmesidir veya baska bir ifade ile riiyalarla gercek yasam arasindaki bagin degisik

sekildeki tezahtirtidiir.®

Televizyon yaymlarinin baslamasi, izleyenlerin yeni bir toplumsal ve kiiltiirel yap1
ile karsilasmalarina yol agmistir. Televizyonda kurmaca, gercek veya gercege yakin
olaylar temsili olarak canlandirilir. Bagka bir deyisle televizyon mevcut olan gergekleri
bazen oldugu gibi bazen de yeniden iireterek tekrar topluma sunar. Bu sekilde gercekleri
sunarken bazen yeni bastan bir yorumlama yaparak, bir anlamda goériilmek istenen insan
profilinin resmi ¢izilerek benliklerin bigimlendirilmesini gerg:eklestirir.84 Bagka bir
ifadeyle mitler ve ritiieller olusturarak, sosyal yasamin istenilen yonde yapilandirilmasi
icin manipulasyonda bulunabilir. Bdylece toplumun ve fyelerinin farkli agilardan

sekillendirilmesinde fonksiyon icra eder.

Televizyonlarda hazirlanan programlarin  toplumun biiylik ¢ogunlugunun
taleplerine cevap verebilecek icerikte degisik tiirlerden olustugu goriillmektedir. Haber,
eglence, spor, magazin, belgesel programlari ve dizi filmler televizyonda yer alan
program tlrlerindendir. Bu program turleri kiiltiire ait unsurlarin veya verilmek istenen
mesajlarin  kitlelere ulagmasint kolaylagtirmaktadir. Program icerisinde bireylerin
birbirlerine hitap tarzi, karsilastiklar1 bir olay karsisinda gosterdikleri tepki, bireysel
iliskilerde sergiledikleri davranis kaliplar1 veya kullandiklar1 ifadeler izleyicilere
ulag(tiril)an kiiltiirel unsurlara 6rnek olarak verilebilir. Boylece algi ve diisilince tizerinde

etkili olarak, insanlarin olaylara bakis agilar1 ve ele aliglart {izerinde yonlendirmelerde

81 Hakan Ergil, Televizyonda Haberin Magazinlesmesi, Tletisim Yaynlari, istanbul 2000, s. 99.

82 Karakog, s. 151.

8 Hollywood film yapim merkezinin ‘riiya fabrikasi’ olarak ele alinmasmin arka plaminda bu diisiince
g/atmaktadlr.

“Zygmunt Bauman, Sosyolojik Diigiinmek, (Cev.: Abdullah Yilmaz), Ayrint1 Yaymnlari, Istanbul 1998, s.
43



bulunabilirler.®> Bu yénlendirmenin toplumlar arasindaki kiiltiirel farklarm minimum
diizeye inmesine zemin olusturdugu belirtilmelidir. Simgesel/sanal unsurlar ile toplumu
yeni bir bakis agis1 etrafinda bir araya getiren televizyon bireylere farkli ortamlara uyum

saglayabilme refleksi kazandirmaktadir.

2.5.1. Diziler

Televizyon yayinlarinin 6nde gelen turi dizilerdir. Bu tiirin adlandirilmasinda
farkli kelimeler -dizi, seriyal, soap opera (sabun kopiigii) veya pembe dizi-
kullanilmistir. Tiirk dil kurumunun internet sozliiglinde “boliimler halinde yayimlanan
ve coklukla aralarinda konu biitiinligi olan film, dizi, televizyon dizisi”®® seklinde
tanimlanmaktadir. Degisik sozciiklerle ifade edilen bu kavram niians farklariyla beraber
genel olarak televizyonda sergilenen ortak paydalar ve farkli olaylarin kompozesinden
olusturulan dramatik anlatilar biitiiniinii ifade etmektedir.®” Dizi film ana karakter ve
mekan ortakligina sahip farkli olaylar iceren boliimlerden olugmaktadir. Seriyal ise bir
sonu olmayan -bitimsiz- ve konunun en heyecanli yerinde kesilerek yeni boliimiin
merakla beklenmesi saglanan bir tiirdiir. Ancak giinlimiizde yayin hayatinda yer alan
programlarda, tdrlerin birbirinden kesin ¢izgilerle ayrilamayacak bi¢imde birlesmis
olduklar1 gozlenmektedir. Genelde dizi (film) kavrami ile dizi-seriyal olarak

adlandirilan tiirlerin birlesimi kastedilmektedir.

Dizi film programlar1 kendi i¢inde bir¢ok tiire ayrilmaktadir. Bu farkliliklar
dizilerin daha iyi anlasilabilmesi ve daha saglikli degerlendirmelerde bulunulabilmesi
icin firsat sunmaktadir. Ancak bu tirler birbiriyle i¢ ice bulunmaktadir.?® Bu 6zellik
ayristirma yapmanin Ve adlandirmanin oniinde ciddi bir engel olusturmaktadir. Bu
sorunu ¢ozmek igin birden fazla tirin adi anilarak isimlendirme yapilmaya
calisilmaktadir. Tiir fazlaligimin ortaya ¢ikmasinda ve birlikteliginde yapim ve izleme

aligkanliklarin degismesi etkili olmaktadir.®® Dolayisi ile dizi film programlarini sirf

8 Dilek Imanger ve Ali Ekber Sarigiil, “Evlilik Programlarinda Deger Temsili”, (Ed. Dilek imanger),
Medyay: Anlamak; Stereotipler, Degerler ve Soylem, De Ki Yayievi, Ankara 2010, s. 80
8http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.53f1dcda6f10a5.18380
632, Erisim Tar. 23 Mart 2010

® Mutlu, 1991, s. 197

8 Tannover, s. 112

% Giddens, s. 400


http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.53f1dcda6f10a5.18380632
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.53f1dcda6f10a5.18380632

bir tdr -polisiye, drama, macera vb.- ile kategorize etmenin ve sinirlandirmanin

giiniimiizde gerceklesme olasiligi oldukca diistiktr.

Dizi film programlart bir¢ok agidan diger program tiirlerinden farklilik
gostermektedir. Belirli periyotlarda -genelde haftada bir sefer- yayinlanan ve hayati
biatiinuyle iceren televizyon {irlinii olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Dizilerde, insan
yasamiin akigina benzer bir olay Orgiisii ile izleyicinin karsisina ¢ikilmaktadir. Bu
Ozellikler dizi filmlerin etkisinin artmasina, izlenme oraninin fazla olmasina ve
toplumda kolayca kabul gormesine zemin hazirlamaktadir.®® Bunun yansimalari
izleyiciler iizerinde farkli alanlarda go6zlenebilmektedir. Bireylerin aile Uyeleriyle,
arkadaglariyla kisaca toplumu olusturan diger iiyelerle olan iligkileri, diyaloglari ve
davramiglar1 bu yansimaya ornek olabilir. Oyle ki giinliik konusmalar, sakalasmalar,
insanlarin birbirine hitap etme tarzlari, yasam bicimleri, tiiketim aligkanliklar1 genellikle

dizilerdeki kahramanlarinki gibi olmaya baglamaktadir.*!

Dizilerin 6nemli bir diger ozelligi ise periyodik olarak yayinlanmasi ile
gerceklestirilen tekrardir. Tekrar, mesajlarin etkisinin yiiksek oranlara ¢ikmasina veya
ger¢ekmis gibi algilanmasina ortam olusturmaktadir.*? Olaylarin, davranis kaliplarinin
ve bunlara verilen tepkilerin yinelenerek izleyicilerin begenisine sunulmasiyla tekrarin
yapildigr gozlenmektedir. Tekrar izleyicilerin algilar1 {izerinde ydnlendirmelerde
bulunarak dikkatleri belirli noktalara ¢ekebilmektedir. Boylece algi iizerinde belirleyici

bir fonksiyon gerceklesmesine neden olmaktadir.

Tekrar ve merakin birlesimi izleyici kitle agisindan bagimlilik olusturucu bir
0zelligin ortaya ¢ikmasina zemin olusturmaktadir.*® Olay akismnin en heyecanli yerinde
kesilmesi izleyicilerin bir sonraki bolimde ne(ler) olacagini 6grenmek ic¢in buytk bir
merak icerisinde kalmalarina yol agmaktadir. Bunun igin izleyici(ler) dizi film
programlarinin yeni boliimiinlin yayinlanacagi giinlii iple g¢ekmektedir. Bu arada
cevresinde bulunan diger izleyicilerle neler olabilecegine yonelik degerlendirmelerde

bulunarak fikir yiiritmektedir. Bu yakin alaka dizilerin izleyicilerin yasam akiginda

% Karakog, s. 156

% Yasar Erjem ve Mustafa Caglayandereli; “Televizyon ve Genglik: Yerli Dizilerin Genglerin Model
Alma Davranis1 Uzerindeki Etkisi”, C.U. Sosyal Bilimler Dergisi, 30(1), Mayzs, 2006, s. 17.

% Gustave Le Bon, Kitleler Psikolojisi, Hayat Yayinlari, Istanbul 1997, s. 113.

% Giddens, s. 399



sahip olduklar1 6nemin gostergesidir. Boylece her ne kadar sanal olsalar da hayatin ve

hayattakilerin merkezinde yer edinmektedirler.

Sosyo-kultiirel yasantinin simgesel bir yansimasi seklinde ele alinabilecek olan
dizi film programlari, toplumsal yapmin anlasilmasi i¢in O6nemli bir ara¢ olarak
degerlendirilmektedir. Toplumsal yapida goriilen veya gorilmek istenen maddi ve
manevi unsurlar bu programlar aracilifi ile yine topluma yansitilabilmektedir. Bu
programlarda ikili insan iligkileri, insanin toplum igerisindeki konumu, insanlarin
olaylara bakis agisi, ekonomik faaliyetler igerisinde bireyin yeri, vb. sosyal yasantida
bulunan ve bulunmasi arzulanan birgok seyi gérmek miimkiindiir. Dolayisiyla dizi film
programlarinda iglenen temalarin toplum nezdinde kendine yer bulmasi kaginilmazdir.
Bu programlar araciligi ile topluma ulastirilan unsurlarin ilerleyen zaman dilimlerinde
benzerleri veya aynisi toplumda gdzlenmektedir. Bu yapimlarda kullanilan oyuncu
isimleri hakkinda toplum {iyelerinin diisiincelerinde ve o ismi tasiyanlara bakis
agilarinda degisiklikler meydana gelmesi bu hususta érnek olarak gésterilebilir.®* O
ismi tastyan oyuncunun filmde ki rolline gére ayni1 isimdeki siradan ve programdaki rol
ile alakasi olmayan insanlara yoOnelik siklikla 1mali bakiglar sergilendigi,
degerlendirmelerde ve mudahalelerde bulunuldugu, sakalar yapilabildigi veya ¢agrildig

gozlenmektedir.®®

Dizilerin konusunu belirlemede degisik unsurlar 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
climleden olarak eserin toplum tarafindan kabul gérmesi, ekonomik ac¢idan kar getirecek
hususiyetleri tasimasi 0Ozellikle dikkate alinmaktadir. Bunlarla baglantili olarak
programlar i¢in secilen temalarin toplum dokusuyla uyumlu olup olmamasi veya
toplumsal dokuda goriilmek istenen farkli temalarin segilmesine 6zen gosterilmektedir.
Boylece toplumun yo6nlendirilebilmesine, bir takim hedefler ¢ergevesinde harekette
bulunmasina zemin hazirlanmaktadir. Bu durum toplumun &nceliklerini, sevdiklerini,
nefret ettiklerini, kars1 c¢iktiklarini, benimsediklerini, giindemini belirlemeyi de igine
almak gibi olduk¢a genis bir sahayr gz Oniinde bulundurmayi gerektirmektedir. Bu

noktadan hareketle toplum odakli hazirlanan galismalar ‘kamu yaymcilig’ adi ile

* Enderun, s. 72, 133, 134

% Nural imik, 2000-2005 Aras: Tiirkiye'de Televizyon Dizilerinde Kullanmilan Miizigin Geng Izleyicilere
Etkileri, (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi), Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Elaz1g 2006,
s. 20.



anilmaktadir. Giinlimiizde bu ¢izgide bulunan yayin(ci)lar gt')riilmektedir.96 Ancak
yapilan c¢aligmalarin ve hazirlanan programlarin hangisinin toplum agisindan daha
oncelikli ve kabul edilebilir bir pozisyonda olduguna en dogru cevabi verecek olan
siiphesiz yine toplum olacaktir. Lakin topluma bir takim miidahalelerin yapilabilme
imkan ve ihtimali oldugu unutulmamahdir.”” Bir konunun dizilerde sunumu yapilirken
kullanilan yontemler izleyicileri yonlendirici veya bilgi kirliligi olusturucu bir mahiyet

tastyabilmektedir.

Dizilerin izleyici kitlesi oldukca genistir. Bunun farkli sebepleri olabilir.
Insanlarin ciddi seylerden kacarak daha az yorucu, hatta dinlendirici yénii agir basan
eglence unsurlarina ydnelme isteginin bu sebeplerden bir tanesi oldugu soylenebilir.*®
Giliniimiizde agirlasan yasam kosullar1 bireylerin daha ¢ok ¢alismasina, kendilerine ve
ailelerine daha az zaman ayirmasina sebep olmaktadir. Diziler yogun tempoda gegen
hayat ve onun zorluklarindan uzaklagsmanin bir araci olabilmektedirler. Ayrica dizi

filmlerin eristigi kalite seviyesinin artis1 da bunda rol oynamaktadir.

Bireyin karsilastigi sorunlar1 yasayan baska Kkisilerin oldugunu gorerek
rahatlamasi ise bir baska izleme gerekcesidir. Ayni1 veya benzer problemleri yasayan
bagka birilerinin oldugunu bilmek, kabullenme ve ¢6zim arayisinda paylasimin
olmasimi saglamaktadir. Boylece izleyiciler yasam igerisinde meydana gelen bircok
olayr anlama ve anlamlandirmada deneyim kazanabilmektedir. Bu durumun sohbet
edecek veya dertlesecek birini bulmanin zorlastig1 bir zamanda bireysel ve toplumsal
acidan 6nemi belirtilmelidir. Bu paylasimin s6z konusu olaylarin veya olumsuzlugun
kendinde ve yakin ¢evresinde olmamasinin farkindaliginin izleyicileri rahatlatmada pay1
oldugu gozlenmektedir.*®

Dizi film programlarinin halk tarafindan ragbet gormesinde isledikleri konularin

100

iilke giindemi ile olan paralelliginin de etkisi olmaktadir.”> Ulke i¢inde veya disinda

% Diinyada kamu yaymcihgina érnek olarak Tiirkiye’de TRT, ingiltere’de BBC kanallar1 gosterilebilir.
Bu hususta TRT nin rol modelinin BBC oldugunu da ifade etmek gerekmektedir.

% Son glinlerde basma yansiyan reyting operasyonlar: ve kanallarin reyting oranlarina gore reklam
pastasindan aldiklar1 pay da bunun bariz bir gostergesi olarak kabul edilebilir.

%8 Yakin gecmisimizde kisa araliklarla yasadigimiz ekonomik krizler i¢in dizi filmler bir ¢ikis yolu olarak
kullanilmistir. Yaganan ekonomik krizlerden sonra bu tarz programlara yer verilmesinin izleyiciler i¢in
sagaltici bir etkisi oldugu belirtilmektedir.

% Hiiseyin Avni Danyal (oyuncu) ile 01 Mart 2012 tarihinde yapilan sdylesi

190 Zeynep Giltekin, “Irak’dan Once: Kurtlar Vadisi Dizisi”, Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, Say1
22, Kis-Bahar 2006, s. 11-12



meydana gelen olaylar veya bazi konular dizilerin akisinda yer almaktadir. Boylece
giindemi zahmet ¢ekmeden eglenirken veya dinlenirken takip etmek isteyen izleyicilere
kolaylik saglamakta, izleyici sayisini artirmakta ve diger program tiirlerine gore daha

genis izleyici kitlesi tarafindan izlenmektedir.*™*

Dizi filmler ayn1 zamanda toplumda meydana gelmesi istenen degisikliklerin
toplumun giindemine taginmasi i¢in de kullanilabilmektedir. Gundemde yer bulan
konular toplum fyeleri tarafindan konusulmaya, tartisiimaya, olumlu ve olumsuz
yonleri degerlendirilmeye baslanmaktadir. Toplum gundemine gir(diril)en konularin
toplumsal kabuline zemin hazirlanmasina veya bu unsurlarin benimsenmesine imkan
saglanmig olur. BOylece dizi film programlari toplumun herhangi bir konudaki tavrinin
ve algilamalariin ne sekilde olacagina dair yonlendirmelerde bulunabilir. Nihayetinde
diziler istenilen hususlara izleyici kitlesinin inandirilmasinda, kabuliiniin saglanmasinda
ve harekete gecirilmesinde, dolayisi ile degisimlerin meydana gelmesine imkan
saglayabilmektedir. Bu gergevede kultur bakani dizi kahramanlarinin kitap okumasina,

maliye bakani ahigverislerde fis almasina yer verilmesini istemektedir.'%?

2.5.2. Reyting Ol¢uimleri

Imkanlarin artis1 televizyonu olan-olmayan'® herkesin baska ekstra bir nitelige
sahip olmadan televizyon yaynlarini izleyebilmesini saglamigtir. Ayrica 1993 yilinda
6zel yaymn kuruluslarina izin verilmesi*® kanal sayisimn ve programlarin artisina sebep

olarak izleyici sayisinin artisinda rol oynamlstlr.105 Kanal sayisiin artis1 yayinlanan

0L RTUK izleyici Egilimleri Aragtirmasi-2 (Elektronik Siiriim), s. 19,
http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/Dosyalndir.aspx?icerik_id=0ff756b8-292d-4269-9dbc-2bbfe6782cf0;
Erisim Tar. 15 Subat 2009; Hiiseyin Emin Oztirk, Cocugun Sosyallesmesinde Televizyonun Etkisi,
(Yayimlanmamis Doktora Tezi), Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sakarya 1999, s. 169.

102 Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanhgi 9 adet video, Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanlig1 16 adet
video, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 11 adet video hazirlattirarak ve daha birgok kamu kurumunun
hazirlattigi kamu spotlar1 (38 adet) ile televizyonun etkileme giiciinden yararlanmaya c¢alismislardir. Bu
konuda yaym kuruluslarin1 baglayici nitelikteki kararlar degisik zamanlarda kararnamelerle hiikme
baglanarak resmi gazetede yaymlanmistir.
http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=2b63202a-4f60-4ab5-9204-b593263e32eb;
Elektronik Erigim: 15 Subat 2013

103 Televizyon ilk ortaya ¢iktii donemlerde herkesin evinde yoktu. insanlar televizyon programlarini
izlemek igin akrabalarma, komsularina veya kahvehanelere giderlerdi. Bu durum ‘tele(mi)safir’ kavrami
ile ifade edilmistir.

10% http://www.trt.com.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx, Erisim tarihi: 22 Subat 2010

1% yaymlarin kamu yararma uygun diizenlenmesi ve kontrol edilmesi amaci ile 20 Nisan 1994’te RTUK
goreve baglamigtir.  http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=80775e05-caec-4a48-
bac5-39fd6375da3b; Erisim tarihi: 22 Subat 2010


http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/DosyaIndir.aspx?icerik_id=0ff756b8-292d-4269-9dbc-2bbfe6782cf0
http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=2b63202a-4f60-4ab5-9204-b593263e32eb
http://www.trt.com.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx
http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=80775e05-caec-4a48-bac5-39fd6375da3b
http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=80775e05-caec-4a48-bac5-39fd6375da3b

programlarin izlenirliginin takibinin yapilmasina yolagmistir. Bu kapsamda reyting
Ol¢timii olarak adlandirilan, yaklasik yiiz yillik bir ge¢mise sahip yayina sunulan
programlarin kag kisi tarafindan izlendiginin arastirilmasina yonelik ¢alismalar ortaya
cikmistir. Bu suregte programlarin izlenirligini 6lgmek icin olduk¢a degisik yontemler
kullanilmistir. Bu yontem ve araglar ‘telefon’, ‘anket’, *gunluk’, ‘Audimeter’, ‘Set-

Tuning meter’ ve ‘Peoplemeter’(izleyicidlcer), ‘Unitam meter’*®

, seklinde siralanabilir.
Reyting Olcumune yonelik c¢alisma ve yontemlerin ilk ortaya ¢ikist radyo
programlarinin takip edilmesi ile ilgili ¢alismalara dayanmaktadir. O tarihten gliniimiize
kadar 6lgme yontemlerinde degismeler ve gelismeler devam etmektedir. Giiniimiizde ise
bu gelisimi teknolojik ilerleyis desteklemektedir. Teknolojik gelismeler sayesinde

Olclim islerinin daha kolay bir sekilde yapilabilmesi imkani elde edilmistir.

Reyting olcimleri ile hangi programin ne oranda izlendigi ile ilgili sayisal bilgi
elde edilmektedir. Aslinda reyting 6l¢giimlerine ihtiya¢ duyulmasinin temelinde, yapilan
programlarin ekonomik degerliliginin belirlenmesi ile kanal sayisinin artist vardir.
Ciinkii televizyonun ticari potansiyelini olusturan reklamlarin bagka bir ifade ile
varligin1 devam ettirecek ana unsurun, kanallar arasindaki dagilimi izlenme oranlariyla

dogru orantil bir seyir izlemektedir. ™’

Toplum tiyelerine ulagsmak isteyen iiriin sahipleri
televizyon programlarina yonelmektedir. Bu yoneligin hangi kanala olacagini belirleyen
ana unsur ise reyting sonuclaridir. Reytingleri 6nemli kilan bir baska nokta ise elde
edilen bu Ol¢iim sonuglarinin yayinlanacak veya yayinlanmaya devam edecek
programlarin belirlenmesinde etkin olarak rol oynamasidir. Reyting raporlar1 biiyiik bir
emekle ve masrafla hazirlanarak yayina ve izleyicinin begenisine sunulan programlarin
karnesi olarak kabul edilebilir. Bu karneden gecer not alan programlarin yayinlanmaya
devam edebildigi, alamayanlarin ise notlarinin yiiksekligine gore ya revizyondan
gecirilerek -yayin giinii ve saati degistirilerek- yayinlandigi yahut yayin hayatina veda

ettigi gozlenmektedir.

106 Bugiine kadar izleyici kitlenin sayisal biyiikliigiinii 6l¢mek i¢in bu araglar ve yontemler kullanilmustir.
Gilintimiizde yaygin olarak kullanilan arag ise ‘peoplemeter’ ismi verilen aragtir. Televizyona baglanan bu
cihaz ile izlenen program izleyici sayisi vb. gibi yayincilar1 ve program yapimcilarini alakadar eden
bilgiler elde edilebilmektedir. http://www.agbnielsen.net/products/peoplemeter.asp, Erisim tarihi: 20
Subat 2010; Basar Hatirnaz, Reyting Gergegi Televizyon Izleme Olgiimleri ve Program Planlamasi, Nobel
Yaymn Dagitim, Ankara 2007, s. 6-13; Glinim{zde sesi dijital imzaya ¢eviren ‘unitam meter’ adi verilen
cihazlarin da kullanildig1 ifade edilmistir.(s.16)

Y7 Talip Kiigikcan, Toplumun Kiiltir Politikalar: ve Medyamn Kiiltiirel Siire¢lere Etki Algusi
Arastirmasi, Seta, Ekim, 2011, s. 47


http://www.agbnielsen.net/products/peoplemeter.asp

Ulkemizde reyting 6lctmleri ile ilgili olarak ‘Televizyon izleme Arastirmalari
Kurulusu’ (TIAK)'® faaliyet gostermektedir. Bu kurulus; reklam verenler dernegi,
reklamcilar dernegi, televizyon kanallar1 ve uluslararasi reklamcilik dernegini temsil
eden l¢ger kisiden olusmaktadir. Bu olusumun amaci hem izleyici arastirmalarinin belli
bir diizen icerisinde gergeklesmesini saglamak hem de bu isleyisin kontroliiniin
gerceklestirilmesidir. Bu kurum uzun bir siireden beri reyting dlgiimlerini AGB Nielsen
sirketine yaptirmistir. Ancak bu olusumun igerisinde ‘Reklam verenler’ ve
‘Reklamcilar’ derneginin yer almasi yapilacak Ol¢timlerin gilivenirliligi acisindan soru

isaretleri olusmasina sebep olmustur.*®

Reyting Ol¢iimleriyle ilgili olarak yapilan farkli ¢alismalarda farkli sonuglarla
karsilagilmasi, Olgiimlerin giivenirliligi ile ilgili soru isaretlerinin artmasina yol
acmustir.”™™® Bu 6lctimlerde ortaya c¢ikan objektiflik sorununun Ustesinden gelebilmek
icin daha seffaf bir dlgiim sisteminin kullamlmasina ihtiya¢ duyulmustur. Olgiim
yapmak i¢in belirlenen orneklem ailelerin gizliligi, yeterli sayida olmasi ve belirli
araliklarla kontrol gruplar1 olusturularak denek grubunun yenilenmesi, bu konuda
almabilecek onlemlerin bir kismudir.™*! Bu odnlemlere ek olarak reyting élciimleriyle
ilgili problemlerin ¢dziimiinde kirsal kesimin bu 6lgiimlere dahil edilmesinin de katkisi
olacag: belirtilmelidir. Uzun bir stireden beri nifusu yirmi binin altindaki yerlesim
yerleri ile kirsal bolgeler reyting dlglim sistemine dahil edilmemekteydi. Glnumuzde
meydana gelen teknolojik gelismeler sayesinde kirsal kesim ile kentsel alan arasindaki
sosyal mesafenin hayli azaldigi miisahede edilmektedir. Bu alanin temsil edilmemesi
Olgtimlerin objektifligine ve orneklemin biitiinii temsil Kkabiliyetine negatif yonde
katkida bulunmaktadir. Orneklemin temsil kapasitesini zaafa ugratacak bir bagka nokta
ise toplu izlemenin yapildigi yerlerdir.**? Bu mekénlarin 6rneklem tespitinde saglikli bir

sekilde temsil edilmesinde sorunla karsilasilmaktadir. Bu durum kamuoyuna sunulan

1% Daha detayl: bilgi igin bkz.; http://www.tiak.com.tr/

199 Orneklemde yer alan ailelere ulasiimas: ve belirli yaymlarin izlenmesi karsiliginda bir takim vaatlerde
bulunulmasinin ortaya ¢tkmasi sonucunda reytinglere miidahale konusu yargiya tagimmustir.

10 jstanbul Ticaret Odasi'nm (ITO) GENAR'a yaptirdigi ve 2 bin 150 kisinin katildigi kamuoyu
aragtirmasinda AGB’nin birinci olarak gosterdigi televizyon kanali iiciincii sirada yer alabildi. AGB nin
Ol¢timlerinde Kanal D ilk sirada yer alirken, GENAR "1n ‘siddet-televizyon’ iliskisi tizerine yaptig1 ankette
ylizde 17 ile en fazla Atv'nin izledigi belirlendi. Atv'yi yiizde 16.3 ile Show TV, yiizde 15.6 ile Kanal D,
yuzde 4.7 ile Kanal 7 izledi.

11 http:/iwww.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=ealf36e2-6182-4681-8d48-776e71e2dbf1,
Erigim tarihi: 22 Subat 2010

12 (Ymit Atabek, “Izleyici Arastirmalari ve Yeni Tasarimlar Teknoloji ve Metodoloji Iliskisi”,
Barankevitc’ten, Erigim tarihi: 12 Subat 2012, http://mediaif.emu.edu.tr/pages/atabek/docs/research.html
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http://www.medyasozluk.com/televizyon+izleme+arastirmalari+kurulu.html
http://www.tiak.com.tr/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/istanbul-ticaret-odasi/
http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=ea1f36e2-6182-4681-8d48-776e71e2dbf1
http://mediaif.emu.edu.tr/pages/atabek/docs/research.html

ol¢tim sonuglar1 hakkinda akillardaki soru isaretlerini artirmaktadir. Ayrica sinir otesi
izlemeler ile internet (izerinden izlemeler de bu kapsamda ele alnabilir.*** S6z konusu
programlar1 komsu iilkelerde, 6zellikle Ortadogu iilkelerinde ve bir¢ok yabanci iilkede
ciddi oranlarda izlenmektedir.*** Ortadogu iilkelerinde gecmiste yasanmus ortak kiiltiirel
paydanin etkisiyle dizi film programlar1 kilturel boyutta hissedilir derecede etkili

olmaktadir.**®

Bu etkilesim ayni1 zamanda ticari yonden de meydana gelmektedir.
Filmlerin satin alinmasi ve yapilan reklamlarin tliketilecek {iriinleri belirlemesiyle
gerceklesmektedir. Sonucta piyasa kosullarina gore isleyen bir medya endiistrisi

olusmaktadir.*®

Objektiflik hususundaki iddialara netlik kazandirilmasi icin suresi dolan reyting
Olclimlerinin yapilma isi yeniden ihale edilmistir.**’ Neticede, TNS™® Piyasa Arastirma
Sirketi yapilan ihaleyi kazanmustir. TIAK tarafindan akillara gelen teredditlerin
giderilmesi baglaminda bir dizi dnlemler -Orneklemi temsil edecek hane sayisinin 2.500
haneden 3.500 haneye ¢ikarilmasi, kirsal kesimin 6rneklemde yer almasinin saglanmasi

vb.- alinmasi uygun goriilerek ilgili sirkete bildirilmistir. Ayrica oOl¢iim sisteminde

113 By duruma 6rnek olarak ATV’de ekrana gelen ‘Unutulmaz’ dizisi gosterilebilir. Bulgaristan NOVA
TV’de de ilgiyle izlenmekte iistelik haftada bir sefer degil arkasi yarin kusagi gibi haftanin bes giinii
prime time’da ekrana gelmektedir.” http://www.medyatava.com/haber.asp?1D=61482; Erigim tarihi: 30
Aralik 2010; Ayrica giinlimiizde yaymlanmakta olan bagka diziler uluslar arasi sektdrde kendine yer
buldugu goézlenmektedir. Bu durum eckonomik acgidan da ciddi bir kaynak olusumuna firsat
vermektedir.(60 milyon dolar), Leyla Ataman Ozel, http://www.aa.com.tr/tr/s/11304--dizi-film-
ihracatinda-rekor; Erigim tarihi: 20 Aralik 2011

14 http://www.medyatava.net/haber.asp?id=84765; Erisim tarihi: 30 Aralik 2011

115 Owen Matthews, The Arab World’s ‘Dallas’, Turkish Soap Operas Are Sweeping The Middle East
And Luring Viewers With Scandalous Storylines, http://www.thedailybeast.com/newsweek/
2011/09/04/turkish-soap-operas-are-sweeping-the-middle-east.html, Erisim Tarihi: 10 Eyliil 2011

16 Hakan Ergiil, Emre Gokalp, incilay Cang6z; ‘Medya Ne ki... Her Sey Yalan!’ Kent Yoksullarinin
Giinliik Yasaminda Medya, Tletisim Yaymlari, Istanbul 2012, s. 53

17 By iddialara yonelik TIAK soyle agiklama yapmustir: “Desifie oldugu anlasilan 786 hane 01.10.2011
tarihi itibari ile izleme Ol¢timii arasturmasini  hdlihazirda  siirdiirmekte olan Nielsen Audience
Measurement Piyasa Arastirma Hizmetleri (NAM) A.S. tarafindan devre disi birakilmistir. Bu hanelerin
yerine 760 yeni hane ikame edilmistir. Halen Panelde eksik olan 201 hane i¢in ikame ¢alismast
siirmektedir.”; http://tiak.com.tr/duyurular.htm; Erisim tarihi: 24 Ekim 2011; Ayrica TIAK tarafindan
yapilan basin aciklamasinda gizlili§inin korunmasi esas olan hane bilgilerinin nasil sizdirildiginin
arastirilmast ve muhatap sirketin kusurlu davranisi sebebiyle maruz kalinabilecek zararlardan dolay:
11.10.2011 tarihinde NAM A.S. (AGB)'ye ihtarname gonderildigi belirtilmistir. Bu ihtarnameye ek olarak
NAM A.S. (AGB) 29.09.2011 tarihinde Cumbhuriyet Savciligi’na konu ile ilgili su¢ duyurusunda
bulundugunu bildirmistir.

HUBTIAK, “Televizyon Izleme Ol¢iimlerinde Yeni Dénem”,
http://tiak.com.tr/Basinaciklamasi08092011.pdf; Erisim tarihi:09 Eyliil 2011; Sirket hakkinda daha
detayli bilgi i¢in bkz.; www.tns-global.com.tr
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objektifligin  saglanabilmesi i¢in tiim  Olglim  sisteminin  dijital  olmasi

kararlagtiriimistir. **°

Reyting 6lcimleri ile elde edilebilecek veri sayisal alanla sinirlidir. Mevcut 6l¢im
sekliyle ancak s0z konusu program veya programlarin kag kisi tarafindan izlendiginin
tespit edilmesi saglanir. Ancak izlenen programlarla ilgili izleyicilerin duygu ve
diistincelerine yonelik bu rakamlarin ortaya koyabildigi somut veri olduk¢a azdir. Bu
nokta reyting raporlari ile ilgili 6nemli bir eksikligin kaynagidir. Bu eksiklik kamuoyu
aragtirmalar1 ve yiiz yiize yapilan goriismeler ile telafi edilmeye ¢alisilmaktadir. Ancak
hem tekniki hem fiziki hem de sosyal sartlardan dolay1 reyting dl¢iimlerinin izleyicilerin
kafasinda soru isaretleri olusumuna acik bir uygulama olmaya devam edecegi

diistiniilmektedir.

2.6. DIZILERDE YER ALAN KULTUREL UNSURLAR

Dizi filmler, olusturuldugu toplumun o6zelliklerine goére sekillenmektedir. Bunun
gerceklesmesinde toplumun sinemalastirilmas: ve filmlerin kaltirel bir Grin olarak
kabul edilmesinin rolii olduk¢a fazladir. Senaristlerin icerisinde yasadiklari toplumun
Ozelliklerinden ve kultirel yapisindan uzak olmalari zordur. Bu yakinlik ortaya ¢ikarilan
calismalarda toplumsal bilingdisimin gosteriminin gergeklestirilmesine olanak saglar.'?
Senaristler yazimda bazi degisikliklerle bazen kendi bakis agisini bazen toplumu
yansitmaya c¢alisarak eserleriyle toplum tarafindan kabul gérmeye, begeni toplamaya
0zen gosterir. Bu ¢ercevede izleyiciler, yapilan programlarin asil degerlendiricisi, hassas

6lcimleyicisi ve elestirmenidir.

Diziler kiiltirel ve toplumsal yapida farkli alanlarda etkilesimler meydana
gelmesine zemin hazirlamaktadir. Bu etkilesimler bireylerin mevcut bilgileri, toplum
icerisindeki hal-hareket-tavirlari, aktivitelerini planlanmasi, diger toplum Uyeleriyle
iliskileri, zamani kullanis1 gibi bireyi ilgilendiren bitun alanlarda meydana gelebilir. Bu
hususlarda toplum nezdinde yerine getirdigi fonksiyonlar kitle iletisim araglarinin
toplumsal yap1 icerisinde icra ettigi degistirici ve donistiricl roll iyice

pekistirmektedir.

19 T{AK, Basin Agiklamas, Erisim tarihi:09 Eyliil 2011
20 Diken ve Laustsen, age, s. 24



Dizilerde yer alan kiiltiir unsurlarindan birisi de kiiltiirel birikimin kodlarini
tagtyan ve toplumsal hayatin anlamli bir sekilde organize edilmesini saglayan®** dildir.
Dil araciligi ile kiiltiir ve onun unsurlar1 nesilden nesile aktarilabilme imkanini elde
eder. Bu asamada dil, hem kiiltiir hem de kiiltiir aktarimi agisindan fonksiyona sahiptir.
Dil, dizilerde ve diger programlarda yer alan mesajlar1 ve kulturel doneleri izleyicilere
aktarirken kullanilan 6nemli bir ara¢ haline gelmektedir. Iletisimin gerceklesmesi
izleyicinin anlayabilecegi dil frekansinin yakalanmasma baglidir. Bu konumdaki dil,
kiiltiirel mirasin alinip kullanilmasi ve yeni nesle aktarilabilmesinde ©nemli role
sahiptir. Dilin kultir ile olan paydashigi objektifligin gergeklesmesine engel

122

olmaktadir.”* Cunku dil ait oldugu toplumun kiiltirel degerlerini yansitmaktadir. Bu

yoniiyle tarafsiz olma olasilig1 azalmaktadir.

Dizilerde yer alan kiiltiir unsurlarindan bir digeri de inanglardir. Ancak dini
unsurlarin dizi film programlarinda yer alma sikligi diger kiiltiir unsurlarina goére daha
azdir. Boyle olmasinin farkli gerekgeleri -Siirenin yetersizligi, senaryoda yer almamasi,
sir dizilerinin bu ihtiyaci azaltmasi vb.- olabilir. Dikkate deger bir baska husus ise dini
unsurlarin dizi film programlarinda yer alis ve sunulus seklidir. Ozellikle ilk dénem
sinema yapitlarinda din adami kisvesi ile sunulan tiplemelerin, toplum tarafindan hos
kargilanmayan, kaba, hilekar vb. olumsuz niteliklerin bircogunu kendilerinde cem etmis
kisilerden olustugu gozlenmistir. Bu yaklasim yapilan dizi ¢alismalarina da yansimaistir.
Bu tiplemeler dogal olarak seyircilerin din adamina ve dine bakislarinda etkilenmelere
sebep olmaktadir. izleyicilerin oyuncunun temsil ettigi tipleme hakkindaki
diistincelerini sekillendirebilmektedir. Bu programlar sosyo-kiltirel ve sosyo-psikolojik

acidan yonlendirici islev Ustlenmektedir.*®

Bu baglamda dogrudan olmasa bile sinema
tarihinde yer alan ‘Zugirt Aga’, ‘Kibar Feyzo’ ve ‘Takva’ gibi filmler &6rnek
gosterilebilir. ‘Zugiirt Aga’ filminde dini temsil makaminda bulunan seyhin sahtekar,
insanlar1 aldatan ve onlarin dini duygularini sdmiiren -cennetten arsa satan- bir tipleme
ile temsil edilmesi sdzkonusudur. Ayrica aganin zoraki olarak yapmaya calistigi dua

ideolojik tavir gorullr. ‘Kibar Feyzo’ filminde ise hoca ve haci tiplemeleri ve senaryo

121 Anthony Giddens, Siyaset Sosyolojisi ve Toplumsal Teori, (Cev.:: Tuncay Birkan), (2. Basim), Metis
Yaynlari, Istanbul 2001, s. 245

122 Herbert Schiller, Zihin Yénlendirenler, (Cev.: Cevdet Cerit), Pinar Yay., istanbul 1993, s. 24

123 Ozgiir Arun, Tiirkive'de Televizyon Alanimin Sosyal Yapisi ve Televizyon Alaminda Kiiltiirel Tiiketim
Pratikleri, (Yayimlanmamis Doktora Tezi), Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Konya 2010,
s. 148-149



icine serpistirilmis bircok ifade ile ideolojik bir bakis sergilenmesi dikkat ceker.
Dindarligim  diinyada  ger¢eklesmesinin  sorgulandigi,  gergeklesemeyeceginin
savunuldugu ‘Takva’ filminde bu yaklagimlarin benzerlerini gorillir.*** *Arka Sokaklar’
dizisinde yer alan ‘Nazike’ karakterinin ‘Allah’ i¢in ‘yukaridaki’ ifadesini kullanmasi

bir bagka 6rnek olabilir.

Dini unsurlarin bu programlarda yer alisi sadece dini sembol ve din adamlari
araciligiyla olmamaktadir. Ayrica dini emir ve yasak kapsamina giren eylemler
-hirsizlik yapmak, yalan sdylemek, anne-babaya kot davranmak, adam 6ldirmek vb.-
araciligi ile de yer alabilmektedir. Bu davranis sekilleri ile ilgili dinin bir bakis agisi
vardir. Dini agidan yasak oldugu bildirilen is ve islemlerin, bu programlarda ¢ok siradan
olaylar seklinde ele alindig1 gdzlemlenmektedir. Izleyicinin begenisine sunulmus ve
dikkate deger bir izleyici kitlesine ulasan bu yapimlarda dini degerlerin ikinci planda

kaldig1 bir bakis agisinin daha ¢ok 6ne ¢iktig1 sdylenebilir.

Bu baglamda baz1 dizilerde yer alan mesru olmayan iliskiler, neticesinde meydana
gelen hamileligi 6nleme amaciyla yapilan kirtaj ve bu durumlarin anlasilmasiyla intihar
edilmesi vb. degisik agilardan dini emirlere uymayan islerin siradan olaylar seklinde

gosterilmesi ornek olarak verilebilir.*?

2.7. DIZILERIN iZLEYICILER UZERINDEKI ETKILERI

Dizi filmler izleyiciler iizerinde degisik acilardan etkili olabilmektedir.
Programlarin yapilisinda izleyicilerin psiko-sosyal Ozelliklerinin dikkate alinmasinin
payt olduk¢a fazladir. Izleyicilerin takip ettikleri programlar yeni bir seyler
ogrenilmesine veya yanlis bilinenlerin dizeltilmesine firsat sunabilecek Ozellikler
tasimaktadir. Bu sayede izleyiciler programlarda gordiiklerinden ve duyduklarindan
etkilenmekte, davramislarinda degisiklikler meydana gelmekte ve bir seyler
ogrenebilmektedir. izleyicilere yeni tecriibeler ve bakis agilar1 kazandirabilen bu

programlar ayn1 zamanda egitici 6zellik tagiyabilmektedir.

Dizilerden etkilenmede bireyin hazirbulunusluk diizeyinin de pay1 vardir. Bireyin

yasl, cinsiyeti, ekonomik durumu, egitim diizeyi gibi unsurlar dizilerin igeriginin

124 Enderun, s. 118,123. Sayfalarda bu hususta detayli rnekler yer almaktadir.
125 Aski Memnu dizisinin 6zel bir kanal tarafindan gerceklestirilen en son ¢ekiminde bu icerikte
davraniglar prime time izlenme diliminde islenmistir.



algilanmasinda ve anlamlandirilmasinda belirleyici olabilmektedir. Bu cergevede aile
yapist ve aile liyelerinin birbiriyle olan iligkisi, ¢cevresel faktorler ile arkadas grubunun
rolini de g6z ardi etmemek gerekmektedir. Dolayisi ile Kitle psikolojisi itibariyle
olaylarin kolaylikla yayilma ve toplum iiyeleri tarafindan sahiplenilmesi s6z konusu
olabilmektedir. Insanlar tek bir birey olarak asla yapamayacaklari seyleri topluluk
psikolojisinin etkisi ile ¢ok rahat bir sekilde yapabilmektedirler. Selden hicbir fark:
olmayan topluluk psikolojisi, bireye hicbir tercih imkani birakmayarak Oniine ¢ikani
kendi gidecegi istikamete dogru yonlendirmektedir.**® Bu durumda bireyin iradesi

azalarak, dis saiklerin yonlendirmesiyle hareket etmek 6n plana ¢ikmaktadir.

Televizyon dizi film programlar edilgen alicilarin®®’ dogal ve duygusal gelisimini
olumsuz yonde etkiler. Bu etki degisik yaslarda, degisik oran ve sekillerde olmaktadir.
Uzun vadede Ozellikle kiiciik yas grubunda bu oranin daha fazla oldugu

gozlenmektedir.?®

Televizyon dizi film programlarinin etkilerinden korunmaya yonelik
bazi tavsiyelerde bulunan sinema yonetmeni Atilla Dorsay ¢ok net bir sekilde secici
izleyiciligin yararli olacagina vurgu yapmaktadir. Dorsay, 17. Altin Koza Film Festivali
etkinlikleri kapsaminda bir program esnasinda, kiiltiir dokumuzla uyusmayan seyleri -
tecaviiz, ensest iliski, escinsel hayat ve siddet'®® olaylarini vb.- konu edinen dizileri
izlememeyi, bunlara ayrilacak zaman dilimini kendilerini gelistirmek i¢in harcamalarini

hararetle tavsiye etmektedir.'*°

Dizilerin toplum agisindan en ¢ok one ¢ikan yonii tutumlar Gzerindeki etkileridir.
Bu etki ¢ogunlukla tutumlarin degistirilmesi yoniinde meydana gelmektedir. Tutumlarin
degistirilmesi toplumu bir ¢ok agidan ilgilendirmektedir. Tiikketim aligkanliklari, yagam
tarzlari, oncelikleri, siyasi diisiinceleri, aile i¢i iletisimleri, begendikleri miizik vb.
bircok hususu bu baglamda ornek verebiliriz.®** Tutumlar Uzerinde olusturulacak

degisiklikler bireylerin, dolayisi ile toplumun bircok konuda ydnlendirilmesine olanak

1% Le Bon, s. 32-33

127 sanders, s. 46

128 Yasemin Inceoglu, “Bir Ugleme: Cocuk, Medya ve Egitim”, (Ed. Metin Isik ve Ayhan Erdem), Tiim
Yénleriyle Medya ve Iletigim, Egitim Kitabevi Yaymlari, Konya 2008, s. 60-61

129 yves Michaud, Siddet, (Cev.: Cem Muhtaroglu), Iletisim Yayinlari, Tarihsiz, s. 8-9; bireye ruhsal ve
fiziksel zarar veren her sey siddet taniminin icerisinde yer almaktadir.

130 “Unlii sinema elestirmeni Dorsay: Genglere, yerli dizileri izlemeyin diye yalvariyorum”,
http://arsiv.turkyurdu.com/son-dakika/unlu-sinema-elestirmeni-dorsay-genclere-yerli-dizileri-izlemeyin-
diye-yalvariyorum/, Erigim tarihi: 30 Eylul 2010
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sunabilir. Neticede bir insanin tutumlarinda degisiklikler meydana getirilmesiyle hem

onun hayatinda hem de toplumda degisiklikler yapabilme imkani elde edilebilir.

Tutum degisikligini meydana getirebilmenin temelinde ikna becerisi vardir. Tkna
etmekle degisimin meydana gelmesi yoniinde ¢ok ciddi bir kazanim meydana gelir.
Toplumda degisimin meydana gelmesi veya talep edilmesi kolay olmamaktadir. Cunki
degisim ve degisiklikler toplum ile bireyler tarafindan zor kabullenilmektedir.
Genellikle baslangicta degisime karsi bir direng gorilmektedir. Degisim, zaman
icerisinde ya kabul veya tamamen ret edilebilir. Bu konuda karar verecek olan toplum
ve Uyeleridir. Dizi film programlart araciligi ile elde edilen kazanimlar1 ve davranis
degisikliklerini belirlemek c¢ok kolay bir sire¢ degildir. Degisimin kendine ait
Ozellikleri ve toplumun degisim karsisindaki tutumu zorlugun ana kaynagidir. Bu

Ozellikler degisimin anlasilmasini giiclestirmektedir.

Aslinda ikna/rizayr imal etme uygulamasini yalnizca i3 ¢evreleriyle
sinirlandirmamak gerekmektedir. Ciinkii hayatin igerisinde ve bircok asamasinda bu
uygulama bizzat vardir. Aile iiyeleri, akrabalar, komsular ve arkadaslar arasinda stirekli
bir ikna etme faaliyeti oldugu gozlenmektedir. Ayn1 ¢abayi kitle iletisim araglarinda da
gozlemlemekteyiz. Kitle iletisim araglarinda ikna faaliyetleri i¢in bircok yontem ve
teknikten yararlanilmaktadir. Bunlardan bir kismuni sdyle siralayabiliriz; mizah,
cinsellik, tekrar, propaganda vb. Televizyon programlarinda bu unsurlar kullanilarak

insanlarin bir seylere ikna edilmesi, istek olusturulmasi saglanmaktadir. 132

Dizilerin toplumda meydana gelen degisimlere de kaynaklik etmesi, degisiklikler
icin hikayelerde degisimin olmasi gerektigi diisiincesiyle ortiismektedir.™® Hikayeler
siirlit bir ¢evrede farkli gerekgelerle takip edilmektedir. Hikdyede anlatilan seyler
bireyler i¢in eglence ve Ornek alma 0Ozelligi tasiyabilmektedir. Hikayelerin
canlandirilmis hali olan diziler ise daha genis bir izleyici kitlesi tarafindan takip
edilmektedir. Bu durum etki sahasinin genislemesi sonucunu ortaya c¢ikarmaktadir.
Toplum Uyeleri dizileri yani canlandirilmis hikayeleri izlerken oyuncularin giyim
kusami, olaylarin gectigi mekanlar1 ve dekorunu vb. her seyi en ince ayrintisina kadar

dikkatle takip ederek ince bir stizgecten gecirmektedir. Bunun neticesi olarak toplum

132 Onder Senyapili ve Digerleri, TV’nin Tiirk Toplumuna Etkileri, Milliyet Yay., 1977, s. 27.

133 Elaine Wynne, “Storrytelling To Change Our Lives, We Must Change Our Stories”, Art And
Ceremony In Sustainable Culture (IC#5), Spring 1984 on page 34,
http://www.context.org/iclib/icO5/wynne/, Erisim Tar. 21 Mart 2010.
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uyeleri dizilerde gordiikleri giyim, taki malzemeleri ve ev dekorasyonunda kullanilan
tirtinleri tiiketmeye yonelebilmektedir. Boylece diziler toplum {izerinde begenme,
6zenme ve modelleme gibi etkilerinin yan1 sira tiiketim aliskanliklarinda etkilenmelere
ve degisimlere yol agabilmektedir. Bu etkilenme ve degisimlerden toplum Uyeleri ve ev
hanimlar paylarina diiseni almaktadir. Ev hanimlan diziler araciligr ile ev islerinde ve
aile bireyleri ile olan iletisimde -yemek yapma, ¢ocuklarini yetistirme vb.- bir¢ok farkli
konuda bilgi ve tecriibelerini artirma firsatina sahip olmuslardir. Bu durum dizilerin

134

toplum iizerindeki egitici(eglendirici-egitici; egitlence)™" ve dgretici yoniiniin genis bir

yelpazede gergeklestiginin gostergesidir.

Dizi filmlerde kullanilan replikler veya yapilan sakalar gunluk hayatta da
kullanilmaktadir. Dizilerde verilmek istenen mesajlar dil araciligiyla izleyici kitleye
ulasma imkani bulmaktadir.™® Dizi film programlarinin dil agisindan etkiledigi
noktalardan birisi de kitap okuma aligkanligidir. Dizi filmleri izlemek i¢in ayrilan
zaman dilimi kitap okuma aliskanlifinin azalmasmma veya olusmamasima yol
a¢maktadir.™*® Bu durum bireylerin diislince kabiliyeti ve kapasiteleri {izerinde etkili

olmaktadir.

Bu programlar degerler ilizerinde de etkili olmaktadir. Her seyin ekonomik
degerliliginin 6n plana ¢ikmasi, toplumsal degerlerin ikinci plana itilmesine yol agar. Bu
sebeple gliclii olmanin ekonomik seviye ile dogru orantili oldugu ve o oranda
dilediklerinizi yapabilme imkanina sahip olunabilecegine dair bakis acis1 yayginlik
kazanmaktadir. Bu bakis agisinin ortaya ¢ikisi insanlari daha kisa siirede zengin
olmanin degisik yol ve yoOntemlerini bulmaya yonlendirmektedir. Televizyonlarda
yapilan yarigmalar bu yontemlerden bir tanesidir. Ayrica bu yarismalarin katilimcilarin
sOhrete kavusmasina da katkist vardir. Bu yontemlerle ylUksek gelir elde edilmesi,
toplumun diger tyelerini de kisa yoldan biiyiik kazanglar elde etmek icin careler
bulmaya yonlendirmektedir. Bu durum hem toplum hem de bir anda ¢ok kazang elde
eden birey acisindan toplumsal ve psikolojik bir¢cok sorunun ortaya ¢ikmasina sebep

olmaktadir.

3% Douglas Kellner, Medya Gésterisi, (Cev.: Zeynep Pasali), A¢ilimkitap, Istanbul 2010, ss. 38-43

135 Stuart Hall, “Kiiltiir, Medya ve Ideolojik Etki”, (Der. ve Cev. Mehmet Kiigiik), Medya Iktidar Ideoloji,
Ark Yaymevi, Ankara 1994, s. 185-186

138 )mer Baba (Emin Olcay) ile Ankara’da yapilan gériisme. Bir dizi izlemek igin yaklagik iki saatlik bir
zaman dilimi harcanmaktadir.



Televizyonda yayimlanan dizi film programlarinda izleyicilerin etkilenebilecegi

alanlardan biri de toplumsal rollerdir.**’

Dizi filmlerde olusturulan karakterlerin
alisilmisin disinda roller {istlenmesi, sosyal rol paylasiminda degisiklikler meydana
gelmesini tetikleyici ve destekleyici unsurlardan birisidir. Ailede baba ile annenin
rollerinden bazi unsurlar yer degistirmeye baslamistir. Daha 6nce sadece ev hanimi rolii
bicilen anne, son donemlerde calisan veya iskadini birey olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu ve benzeri durumlar aile icerisinde rol dagilimmnin ve isb6liimiiniin yeniden
yapilandirilmasi sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Bundan en ¢ok etkilenecek olan da elbette
cocuklardir. Ciinkii onlar igerisinde bulunduklar1 toplumda iistlenecekleri rolleri,

oncelikli olarak ailede, kimi zaman akrabalarda kimi zaman ise kitle iletisim araclarinda

gorlip, modellemeye ve kendileri ile 6zdeslestirmeye baslamaktadirlar. 138

Televizyon dizi film programlar1 zaman kullanimi agisindan degerlendirilebilir.
Toplumu olusturan insanlarin televizyon basinda gecirdikleri zaman dilimi bir yilda
ortalama iki aylik bir zaman dilimine karsilik gelmektedir. Giinliik olarak bakildiginda
belki ¢ok fazla bir siire olarak algilanmayabilir. Ancak toplamda bu zaman diliminin
kayda deger bir miktar oldugu gergegi ile kars1 karsiya kalmmaktadir.** Televizyon
izlemeye ayrilan siire, bireyin diger etkinliklere ayiracagi zaman diliminden kesinti
yapmasina sebep olacaktir. Ayrica s6z konusu zaman diliminin siirekli yiikseldigine
tamklik etmekteyiz. Onceleri kirk bes ile elli dakika siiren dizi film programlari
ginimizde doksan dakikaya kadar ulasmis durumdadir. Bu siireye reklamlari

ekledigimiz zaman iki saati bulup, bazen gecebilmektedir.**°

Televizyon dizi film programlarinda siklikla karsilasilan siddet icerikli yayinlarin
etkileri neticesinde; sosyal davranis, toplumsal olay ve siirecleri algilama, sosyallesme

siireclerinde bir¢cok farkli sonu¢ ortaya g¢ikmaktadir. Bu sonuglarin basta gelenleri;

87 Dogan Ciiceloglu, Insan ve Davranisi: Psikolojinin Temel Kuramlari, Remzi Kitabevi, stanbul 1991,
s. 393

38 Levent Eraslan, “21. Yiizyilin Kiiciik Adam ve Kadmlar1”, Uluslararas: Insan Bilimleri Dergisi,
ISSN: 1303-5134, www.InsanBilimleri.com, s. 8. Erisim tarihi: 30 Kasim 2011

139 Sema Misci Kip, Kiiltiirel Sermaye ve Televizyon Izleme Aliskanliklari, (Yayimlanmamis Doktora
Tezi), Ege Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Izmir 2010, s. 102

140 7aman problemi yalniz izleyicileri ilgilendirmemektedir. Ayn1 zamanda oyunculari, yonetmenleri ve
reklamcilar da etkilemektedir. Uzun film yapabilmek veya dizi film yapabilmek i¢in daha uzun mesaiye
ihtiyag duyulmaktadir. Bu silirenin zaman zaman on sekiz saati buldugu ifade edilmektedir. Senaryo
Yazarlar1 Dernegi’nin TBMM’ye verdigi 25/03/2011 tarihli dilek¢ede bu problemler dile getirilerek, bu
programlarda gorev alanlarin galigma sartlarinin iyilestirilmesi i¢in inceleme ve diizenleme yapilmasi
istenmistir.
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siddet karsisinda duyarsizlagsma, siddet uygulayan karakterlerle 6zdeslesme, siddeti

mesrulastirma olarak siralanabilir. 141

Cocuklarin ekran basinda yogun ve tekrarlayan
siklikta siddet icerigine maruz kalmasi siddetin kaniksanmasina yol agmaktad1r.142
Bunun neticesinde izleyiciler ger¢ek diinyada yasanan siddet karsisinda daha az tepki
vermektedir. Siddetin toplumsal algida yer alarak kaniksanmasi toplum iiyelerinin
benzer sekilde siddet uygulamalarini veya bu uygulamalarin kendi baglarina da
gelebilecegi endisesinin ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadir.** Ayrica gergeklik
algisinda meydana gelen zayiflik nedeni ile baskalarmin yasamakta oldugu acilara
rahatlikla kayitsiz kalabilmektedir. Bu kayitsizligi besleyen asil unsur ise ekonomik
karliligin bireyin degerliliginden 6n plana ge¢mesidir. Giiniimiizde insan ve insanla

ilgili olan seyler iiretim ve tiiketim ¢arkinda kendine yer bulabildigi siirece 6nemli kabul

edilmektedir.

Siddet baglaminda ‘fiziksel saldirganlikla’ beraber ‘iliskisel saldirganligin’ da
yeni bir boyut olarak ele alindign gézlenmektedir. ‘Iliskisel saldirganhik, vurma-
kirmanmin da otesinde, dedikodu yapmaya, akranlarini dislamaya ve iligkilere zarar
vermeye yonelik saldirganliktr.”*** Toplum icerisinde gozlemlenen sozel-iliskisel siddet
unsurlarinin da en az fiziksel saldirganlik unsurlar1 oraninda etkili ve yaygin oldugu
gorilur. Ancak fiziksel siddet, gorselligi sebebiyle diger siddet tiirlerinden daha ¢ok
giindemi mesgul etmektedir. Bu hususta ginlik gazetelerde ve haber programlarinda
bircok drnekle karsilasilabilir. Ozellikle kadinlara yonelik siddet olaylarinda -bu cana

kiymaya varana kadar- pek ¢ok olay meydana gelmektedir.

Televizyonda yayinlanan programlar ve diziler incelendiginde tiiketimin
oncelendigi gozlenmektedir. Bu durum giiniimiizde mevcut ekonomik yapi1 ve isleyisin
televizyon Uzerinden tezahiri olarak kabul edilebilir. Bu cercevede dizilerin en énemli
gelir kaynag olarak tliketim artirllmasina yonelik yapilan programlar (reklamlar) 6n

plana ¢ikmaktadir. Bu bakis agisi televizyonda hazirlanan dizi film programlarinin

“George Gerbner, Reclaiming Our Cultural Mythology, http://www.context.org/iclib/ic38/gerbner/,
Erisim Tarihi: 21 Agustos 2011

Y2 sanders, s. 48
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izleyicilerin ve toplumun diger iiyelerinin potansiyel miisteri olarak algilanmasina sebep

olmaktadir.}*®

Bu baglamda reklamlar i¢in kanallara 6denen yiiklii miktardaki ticret bu
algiy1 destekler. Bunlara ek olarak dizi karekterlerinin reklamlarda yer almasinin da

toplumun tiiketime ydnlendirlmesine biiyiik oranda katkida bulunacag belirtilmelidir.**®

Uriinleri tanitarak, onlarin tiiketilmesine yonelik olan talebi artirmak amacinda
olan reklamlara diger programlara oldugundan daha yogun bir emek harcanmakta ve
teferruath bir ¢alisma yapilmaktadir. Diger programlar zaman agisindan reklamlara gore
daha avantajli bir konumda yer almaktadir. Cilinkii reklamlarda siire daha kisadir. Bu
kisa zaman diliminde mesaj verilerek, tanitilan {rliniin begenilmesini saglamak
hedeflenmektedir. Uriinlerin Gretilmesi ve tilketilmesi déngisel olarak birbirine
bag(im)li bir yap1 6zelligi tasimaktadir.*’ Bu yap1 sayesinde toplum iiyeleri asli
ihtiyaclarim1 gidererek diger toplumsal ve kiiltiirel faaliyetlerini gergeklestirebilme
imkanmi elde edebilmektedir.'*® Bir toplumun varhgim devam ettirebilmesinin
ekonomik ve kiiltiirel faaliyetler ile baglantili oldugu gozlenmektedir. Bu baglant1 diger
sosyal iliskileri de etkileyecektir. insan maddi ve manevi yonleri/ozellikleri kendinde
cem etmis sosyal bir varlik olarak toplum igerisinde yer almaktadir. Ancak bu sirecte

kiiltiir ve kiiltiirel unsurlarin metalastirildigi bir akis ortaya ¢ikmaktadir. 149

Televizyon yaymlarinda, 6zellikle de reklamlarda insanin fizyolojik bir 6zelligi
Ozenle kullanilmaktadir. Bilingalt1 -subliminal- reklamcilik adi da verilen bu yontemin
mucidi James M. Vicary’dir. Vicary ‘bir uyarani bilincinde olmadan algilamak’ esasina
dayanan bu yontemi uygulamak icin 6zel projektorler treterek satmaya caligmigtir.™°
Insan beyni saniyenin yaklasik 1/25’inden kisa siirelerdeki  gdriintiileri
algilayamamaktadir. Bu nedenle bir saniyede 25 degisik goriintii gosterilirse insan bu
goriintiileri hareket ediyormus gibi algilar. 'Esik alti alg:’ teknigi olarak da adlandirilan
bu yontem ile araya serpilen goriintii(ler) farkinda olmadan algilanmaktadir. *Uluslarasi

Reklam Uygulama Esaslar1’ ¢ergevesinde istismar edici yonu sebebiyle bu tir reklamlar

14> Ruhdan Uzun, s. 206

148 Oktay, s. 136

Y7 yorilkhan Unal, Tiiketim Toplumuna Gegiste Televizyonun Sosyo-Ekonomik Roli, (Yayimlanmamis
Doktora Tezi), Dokuz Eyliil Universitesi, Giizel Sanatlar Enstitiisii, Izmir 2009, s. 8

18 Niyazi Usta, Menzil Naksiligi Sosyolojik Bir Arasurma, Tére Yaymeilik, Ankara 1997, s. 25

9 Herman, s. 223.

130 Ruhdan Uzun, fletisim Etigi Sorunlar ve Sorumluluklar, Dipnot Yayinlari, Ankara 2009, s. 274.



yasaklanmistir.™®! izlenecek film karelerinden bir tanesine reklam: yapilmak istenen
tirtiniin gorlintlisii yerlestirildiginde, normalde algilanamayan goriintii sonradan reklami
yapilan iiriine bilincaltinin etkisiyle yonelmeye sebep olmaktadir. Izlenilen bu
goruntdler -sinema filmi, dizi film, reklam vb.- gorsel kiltirin egemenliginin bircok

alanda ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir.

Dizi film programlarinda yer alan gorsellik de bir reklam tirt olarak kabul
edilebilir. Cilink{i yapimi tamamlanmis, izleyicinin begenisine sunulmus programlarda
rol alan oyuncularin giyimi, kullandig: tirtinler, kullandiklar1 mekanlarin tefrisi vb., bir
cok seyin reklami dogal olarak yapilmaktadir. Yani asli reklam programlarinin
haricinde gizli reklam uygulamasi programlarin igerisinde yer almaktadir. Dolayisi ile
yayinlarda reklam unsurlari olduk¢a yiiksek bir orana tekabiil etmektedir. Bu farkli
reklam  sekilleri  sponsorluk  veya marka (iriin)  yerlestirme  seklinde
adlandinlmaktadir. ™ Her bir seyin salt ticari acidan ele alindigr yasamin
ticarilestirilmesi durumu ile toplum karsi karsiya kalmaktadir.™ Dolayisi ile bu
programlar hem genel ekonomi hem de televizyon kanallari agisindan onemli bir

konumda yer almaktadir.

Yaymlanan programlar araciligi ile insanlarin duygu diinyalarina dogrudan veya
dolayli miidahale edilmektedir. Duygular ve fiziksel Ozelliklere ait olan unsurlar 6n
plana ¢ikarilarak, ekonomik baglamda kullanilmaktadir. Bu sekilde kullanim televizyon
programlarinin nihai hedefinin bireyleri tiketime yonlendirmesiyle ortiismektedir.*>*

155 etmek icin psikoloji, sosyoloji gibi

Hedef alinan bu genis kitleleri ikna -rizay1 imal-
beseri bilim alanlarinin elde ettigi veri ve sonuclar planl bir sekilde kullanilmaktadir.
Bu uygulamalar o kadar usturuplu bir sekilde yapilmaktadir ki insanlar giinliik
yasantilarindaki ihtiyaglarini, yapacagi seylerin planlarini televizyon programlarinin
yayin akigsina veya igerigine gore belirlemektedir. Cogu zaman giindelik hayatta
karsilasilan basit istekler bile ¢cok 6nemli ihtiyaglar olarak kabul edilmekte ve gidermek

icin gereginden fazla bedel odenebilmektedir. BOylece bu programlar araciligiyla

151 http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/1.html, Erisim tarihi: 17 Haziran 2009

152 Nilsun Sariyer, “Televizyon Dizilerinde Marka Yerlestirme Stratejileri Uzerine Bir Arastirma”,
Akdeniz [I.B.F. Dergisi (10) 2005, s. 221.

153 McChesney, s. 214.

1 Herman ve Chomsky, s. 75.

155 Chomsky (Haziran 1997) Z Medya Enstitiisi'nde Yaptig1 “Ana-akim Medyay: Ana-akim Medya Yapan
Nedir?” baglikli konusmasinda propagandayir 6zetleyen bu ifadeyi Creel Komisyonu iiyesi Walter
Lippmann’dan 6diing aldigini belirtmistir.
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izleyicilerin s6z konusu iiriinleri bir ihtiyagnus gibi algilamalari saglanmaktadir.”® Bu
noktada 6nemli olan husus bireylerin ihtiyaclari ile isteklerinin Oncelik sirasinin yer
degistirmesidir. Bu durum yayinlarin toplum ve tiiketim olgusu tzerindeki yonlendirici
ve degistirici etkisinin g('jstergedir.157 Iletisim araglar1 ve dizi film programlar
sayesinde degisim normalden daha kisa bir zaman diliminde ve daha kolay bir sekilde

gerceklesme ve yayginlagma imkani elde etmistir.

Sosyal sistem unsurlarinin isleyisinde meydana gelen dengesizlik, duzensizlik,
sosyal ¢coziilme olarak adlandirilmaktadir.™® Sosyal ¢oziilme, toplumu meydana getiren
sosyal yapit unsurlarinin isleyisindeki uyumsuzluk neticesinde ortaya c¢ikmaktadir.
Sosyal yap1 unsurlar1 ve onlarin fonksiyonlar1 tizerinde meydana gelen degisiklikler bir
stire¢c halinde meydana gelmektedir. Bu siire¢ icerisinde kimi zaman tampon kurumlar
devreye girerek, heniiz ortaya ¢ikmamis sosyal yapiy1 biitiinlestirici unsurun gérev ve
fonksiyonunu icra ederek toplumsal biitiinliigiin olusumuna vekaleten ortam

hazirlamakta ve bunun uygulayicihigim yapmaktadir.*®

Toplumsal ¢6ziilme ve sosyal biitiinlesme bir dogrunun iki farkli kutbunu temsil
etmektedir. Kavramsal agidan zit bir goriiniim i¢inde olsalar bile aralarinda toplum gibi
kesisim noktas1 vardir. Sosyal biitiinlesme, toplumu olusturan ¢esitli alt sistemler (aile,
menfaat birlikleri, cemaatler, vs.), unsurlar ve mekanizmalarin bir uyum i¢inde hareket
etmesi durumudur. Bunun meydana gelebilmesinin 6n kosulu ise kiiltiirel
biitiinlesmenin saglanm351d1r.16o Fichter, sosyal biitiinlesmenin temelinde sosyal
farklilasmanin yattigin1 belirterek biitiinlesme i¢in farkliliklarin Gnemine isaret
etmistir.’® Farkli unsurlarin bir araya gelerek diizenlenmesi ve bir araya gelmesi
biitinlesmenin temel dinamigini olusturmaktadir. Sosyal biitiinlesmenin; fonksiyonel ve
mana etrafinda biitiinlesmek seklinde olabilecegini belirten Kurtkan, 6zellikle mana

etrafindaki biitlinlesmenin daha biiyiik bir 6neme haiz oldugunu bildirmistir. 162 By tarz

%6 Noam Chomsky, Iktidart Anlamak, (Tiirkgesi: Sibel Yesilgoz, Burcu Sentiirk), Aram Yaymcilik,
Istanbul 2007, s. 304.

137 Bauman, s. 219-220, Nesrin Tan Akbulut, “Televizyon Kitle Kiiltiiriinii Yaygmlastiriyor”, (Ed. Can
Bilgili ve Nesrin Tan Akbulut), Kirilan Kaliplar 1: Kitle Iletisimi ve Kiiltiirel Déniisiim, Beta Yaymlari,
Istanbul 2010, s. 17

158 Unver Giinay, Din Sosyolojisi, insan Yay., Istanbul 2003, s. 361

% Emre Kongar, Toplumsal Degisme, Bilgi Basimevi, Ankara 1972, s. 222

180 j0seph Fichter, Sosyoloji Nedir?, (Cev.: Nilgiin Celebi), Toplum Yay., Konya Tarihsiz, s. 205

' Fichter, s. 199-200

162 Amiran Kurtkan, Genel Sosyoloji, Istanbul Unv. Yay., istanbul 1976, s. 346-347



biitlinlesmenin olmamasi fonksiyonel biitlinlesmenin anlamsizlagarak elde edilen
kazanimlarin kullanilamayacak bir duruma gelmesine ve ¢ozilmeye sebep olabilir. Bu

stirecte kitle iletisim araglar1 ve dizi film programlari ¢ok etkin bir rol oynayabilir.

Toplumu bir arada tutan temel unsurlar ile ilgili televizyonlarda yer alan kurgular,
izleyiciler Uzerinde yonlendirici fonksiyon icra edebilmektedir. Bu fonksiyon stz
konusu unsurlara iliskin toplum nazarinda mevcut bakis agisinin degismesine Onciiliik
yapma veya olaylarin manipiile edilerek toplum Uyelerine sunulmasina sebep
olmaktadir.®® Ahlak, toplumu bir arada tutan unsurlarin icerisinde yer alir. Ahlaki
erdemlerin kazanilmasi, diger toplumsal ve Kkiiltiirel degerlerin benimsenmesi ve
igsellestirilebilmesi agisindan olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir. Bu baglamda dizi film
programlar1 toplumsal degerler ile kiiltiiri yeni nesillere aktarmada rol oynayabilir.
Ancak ticari kaygilarin 6n planda tutularak program hazirlanmast bu durumu
etkileyebilir. Yapilan programlarda genellikle liikks ve hazza odaklanmis yagam tarzinin
orneklendirilmesi ve 6zendirilmesi sdzkonusudur. Bunun neticesinde toplum Gyeleri
goOsterilen yasam standartlarina ulasabilmek i¢in ugrasmaya baslar. Bu kapsamda
toplum tarafindan kabul gérmeyecek ve genel ahlak kurallarina aykir1 seyler rahatlikla
yapilabilmektedir. Bu sekilde hareket edilmesi toplumsal ¢oziilmeyi hizlandiran bir
unsur olarak kabul edilebilir.

Televizyon programlar egitici unsurlar i¢erebilmektedir. Bu unsurlar dogrudan
veya dolayl sekilde egitimle ilgili olabilir.'** Egitim ve 6grenme agisindan hitap edilen
duyu sayisinin artmasi, basariy1r ve hedefe ulasmay1 olumlu yénde etkileyen ve ivme
kazandiran onemli bir unsurdur. S6z konusu bu etki kiiglik yaslardaki izleyicilerden
baslayarak biiyiik yastaki izleyiciler (izerinde degisik sekillerde ortaya ¢ikmaktadir. Her
yas grubu, i¢erisinde bulundugu hazirbulunusluk seviyesiyle baglantili ve orantili olarak
yayinlanan programlardan etkilenmektedir. Bu ¢ercevede kiiciik yastaki izleyici kitlesi
daha 6nemli bir konumda yer almaktadir. Insan hayatmin ¢ocuklukta sekillendigi goz
onlinde bulunduruldugunda bu tir programlarin neden daha 6nemli oldugu
anlasilabilecektir. Bu yas grubu 6grenmede 0zellikle model alma yontemini yogunlukla
kullanir. Oyuncularin rol geregi yaptiklart onlar icin taklit edilecek unsur haline

gelmektedir. Farkinda olarak veya olmadan diinyay: tantyip, olanlart anlamlandirdiklar

183 Radford, s. 11
8% Arun, s. 126-127



bu donemde diziler, 6zellikle cocuk ve gencler tarafindan etkin bir sosyallesme araci
olarak kullamlmaktadir.'®® Bu baglamda bali ¢ekmek, hirsizlik yapmak ve cinayetle
ilgili yapilan haber veya bunlar1 igeren dizi filmler bu ve benzeri konularda egitici ve

Ogretici potansiyeli igerisinde barindirabilmektedir.

Aslinda etkilenmenin yogunlugundan diger yas gruplar da farkli diizeylerde
hisse sahibi olmaktadir. Dizi film programlarinda yer alan sahneler, karakterlerin
birbiriyle olan iletisim ve iligki sekilleri, kostiimleri, sahne dekorlari, olaylarin gectigi
mekanlar ve fiziksel Ozellikleri vb. en ince ayrintilar bile izleyici itizerinde etkiler
meydana gelmesine sebep olabilmektedir. izleyici kitlenin bu konuda ¢ok dikkatli
davrandigi, gosterilenleri en ince teferruatina kadar 6zenle izledigi yapilan gozlemler ile
pekismistir. Bu netice programlarin her birinin degisik diizeylerde egitici ve 6gretici bir
yoninin bulunabilecegi diisiincesini destekler. Izleyiciler kahramanlarin kullandiklar:
esyalari, takilar1 vb. seyleri kullanmak isteyebilmektedirler. Bu durum davranis ve dil
kaliplar1 icin de gegerliligini korumaktadir. Izleyicilerin takip ettigi dizinin
kahramaninda gordiigiinii-gozledigini; yapma, sdyleme, giyme ve sahip olma ¢abasinda

olduklar1 gézlemlenmektedir.

Ailenin toplum ve birey iizerinde icra edecegi fonksiyonlarin bircogu dizi film
programlart aracihig ile gerceklestirilmeye baslanmustir.’®® Toplum Uyeleri, bireyler
aras1 iligkiler, yasam tarzi, cocuk egitimi vb. hususlarda 6rnek uygulamalari bu
programlarda gormektedirler. Bu uygulamalar kimi zaman geleneksel birikimle
catisabilmektedir. Bu sebeple aile, toplumu gelecege aktaracak maddi ve manevi
toplumsal degerlerini, yarinin biiylikleri olacak c¢ocuklarina 6gretmek ve aktarmak
hususunda sorunlar yagamaktadir. Fakat alaninda uzman kisilerin hazirladig: televizyon
programlari, kimi zaman bir¢ok aile liyesinin yapamadigini basararak hem izleyicilerin
begenisini kazanabilmekte hem de kiiltiir aktariminin gergeklesmesine katkida

bulunabilmektedir.

Yayimlanan programlar mesajlarint muhataplarina rahatlikla iletebilme imkanina
sahiptir. Ancak izleyiciye iletilen bu mesajlar kimi zaman dogru olmayan bilgileri de

icerebilmektedir. Bu durum bilgi yanlishgi/kirliligi veya batil inang Ornekleri

185 Meb, Ogrencilerin Televizyon Izleme Aliskanliklari, Ankara 2008, s. 11. .
166 Aybike Serttas Ertike, Yabancilasmamn Televizyona Yansimalari ve Insamin Metalasmast,
(Yayimlanmanus Doktora Tezi), Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiist, Istanbul 2010, s. 129.



kapsaminda ele alinabilir. Bir televizyon dizi filminde oyunculardan biri digerinden
keser istediginde obiirli uzatarak vermek ister. Ancak isteyen kisi, direkt elinden alirsa
uzatan kisi ile kavga etmelerine sebep olacagini ifade ederek yere koymasini istemistir.
Ayni sekilde tiirbelerde mum yakilmasi, para atilmasi, okunmus seker, sirke ve piring
satilmasi; dilek agaglarina bez baglanmasi, hazirlanan dizilerde veya haber
programlarinda yansitilabilmektedir. Bununla beraber dizi film programlari bu
konulardaki yanlislarin dogrusunu anlatmada kullanilabilme 6zelligini de bunyesinde
tasimaktadir. Bu noktada s6z konusu olaym sunulus sekli devreye girmektedir. O
sahneleri olumlayan-onaylayan veya olumsuz bildirimleri igeren sekillerde sunulabilir.
Izleyiciler ~sunus seklini dikkate alarak verilen mesajlari okumakta ve

degerlendirmektedir.



UCUNCU BOLUM

BULGULAR

Bu béliimde, arastirma probleminin ¢6ziimii igin, arastirmaya katilan televizyon
seyircilerinden Olcekler yoluyla toplanan verilerin analizi sonucunda elde edilen
bulgular yer almaktadir. Elde edilen bulgulara dayali olarak agiklama ve yorumlar

yapilmustir.

3.1. KATILIMCILARIN DEMOGRAFIK OZELLIiKLERI

Tablo 3.1. Katilimcilarin Yaglarina Gore Dagilimi

Yas grubu Frekans Yizde (%)
18-30 yas 188 38,1
31-40 yas 142 28,7
41-50 yas 80 16,2
51-60 yas 52 10,5
61 yas ve iisti 32 6,5
Toplam 494 100

Orneklem grubunun yaslarma gore dagilimi

Tablo 3.1’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %38,1°i 18-30 yas,
%28,7’si 31-40 yas, %16,2’si 41-50 yas, %10,5’i 51-60 yas, %6,5°1 61 ve istii yas
araligindadir. Orneklem grubunun yaslara gore dagilimi TUIK’in 2011 yilinda yapmis
oldugu niifus sayiminda elde ettigi verilerle paralellik arz etmektedir. Niifus sayiminda
15-64 yas grubunda bulunan c¢alisma cagindaki niifusun (50.346.979 kisi), toplam
nifusun % 67,4’lnl olusturdugu, % 25,3’0nln (18.886.575 kisi) 0-14 yas grubunda
oldugu ve % 7,3’Unun ise (5.490.715 kisi) 65 ve daha yukar1 yas grubunda yer aldig1

tespit edilmistir.

Tablo 3.2. Katilimcilarin Cinsiyetlerine Gére Dagilimi

Cinsiyet Frekans Yuzde (%)
Kadmn 251 50,8
Erkek 243 49,2
Toplam 494 100




Orneklem grubunun cinsiyetlerine gore dagilimi Tablo 3.2’de incelenmistir. Buna
gbre arastirmaya katilanlarin %50,8’i kadin, %49,2’si erkektir. TUIK verilerine gore
nifusun %50,2’sini (37.532.954 kisi) erkekler, %49,8’ini (37.191.315 kisi) ise kadinlar

olusturmaktadir.”®” Bu dagilimin niifus dagilimi ile orantili bir yapida oldugu elde

edilen bulgulardan gorulmektedir.

Tablo 3.3. Katilimcilarin Medeni Durumlarina Gére Dagilimi

Medeni Durum Frekans Yiizde (%)
Evli 310 62,8
Bekar 163 33
Esinden ayrilmis 8 1,6
Esi vefat etmis 13 2,6
Toplam 494 100

Orneklem grubunun  medeni

incelenmistir. Buna gore aragtirmaya katilanlarin %62,8’i evli, %33’U bekér, %1,6’s1

durumlarina gore

dagilimi

esinden ayrilmis, %2,6’s1nin esi vefat etmis oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.4. Katilimcilarin Egitim Durumlarina Gére Dagilimi

Tablo 3.3’de

Egitim durumu Frekans Yuzde (%)

OKur-yazar degil 23 4,7

Okur-yazar fakat okul bitirmemis 18 3,6

Ilkokul mezunu 62 12,6
Ortaokul ve dengi meslek okulu mezunu 40 8,1
Lise mezunu 100 20,2
Iki yillik yiiksekokul mezunu 44 8,9
Universite mezunu 173 35

Yiksek lisans, doktora derecesi var 34 6,9
Toplam 494 100

Orneklem grubunun egitim durumlarina gore dagilimi Tablo 3.4’da incelenmistir.
Buna gore arastirmaya katilanlarin %4,7°sinin okur-yazar olmadigi, %3,6’sinin okur-
yazar, fakat okul bitirmemis, %12,6’simin ilkokul mezunu, %8,1’inin ortaokul ve dengi
meslek okulu mezunu, %20,2’sinin lise mezunu, % 8,9’unun iki yillik yiiksekokul
mezunu, %35’inin Universite mezunu, %6,9’unun yiksek lisans/doktora derecesi oldugu

gorulmektedir. Orneklem grubunun egitim durumu arastirma acisindan da &nem arz

87 TUIK, 31 Aralik 2009 tarihi itibariyla Tiirkiye niifusu,
http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?tb_id=39&ust_id=11, Erigim Tarihi: 25 Mart 2010.
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etmektedir. S6z konusu varsayimlarin katilimcilarin egitim diizeyleriyle olan baglantisi

da irdelenecektir.

Tablo 3.5. Katilimcilarin Mesleklerine Gore Dagilimi

Meslek Frekans Yizde (%)

Ev hanim 78 15,8

Isci 91 184
Serbest meslek 58 11,7
Memur 95 19,2
Emekli 76 15,4
Ogrenci 84 17

Issiz 7 1,4

Diger 5 1

Toplam 494 100

Orneklem grubunun mesleklerine gore dagilimi Tablo 3.5’de incelenmistir. Buna
gore arastirmaya katilanlarin %15,8’1 ev hanimi, %18,4°1 is¢i, %11,7°si serbest meslek,
%19,2’si memur, %15,4’0 emekli, %17°si 6grenci, %1,4°0 igsiz, %1’inin diger meslek
dallarinda calistig1 goriilmektedir. Meslek gruplarini1 da her bir grubun yeterli oranlarda
temsil edilebilecegi sekilde orantili bir sekilde dagitildi.

Tablo 3.6. Katilimcilarin Aylik Gelirlerine G6ére Dagilimi

Gelir TL Gelir $168 Frekans Yizde (%)
500 ve alt1 344 59 15,4
501-1000 aras1 344-687 105 27,3
1001-1500 aras1 688-1031 93 24,2
1501-2000 arasi 1031-1374 88 22,9
2001 ve Ustu 1375 ve Uzeri 39 10,2
Toplam 384 100

Orneklem grubunun aylik gelirlerine gére dagilimi Tablo 3.6°da incelenmistir.
Buna gore arastirmaya katilanlarin %15,4°0 500 TL ve alt1, %27,3’0 501-1000 TL arasi,
%24,2’si 1001-1500 TL aras1, %22,9’u 1501-2000 TL arasi, %10,2’sinin 2001 TL ve

iistii aylik geliri bulunmaktadir.

1%8Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasi 2010 yili Ocak ayimin déviz kuru esas alinarak yaklasik olarak
hesaplanmigtir.



Gelir ile ilgili beyanlari kategorize etmeye ihtiyag duyulmustur. Orneklem
grubunda {iniversite 6grencilerinin de olmasi sebebiyle oldukca genis yelpazeye yayilan
gelir durumu gostergesi ile kars1 karsiya kalinmistir. Bunlarin gruplandirilmadan analiz
yapmanin zorlugunu asmak i¢in tabloda gorildiigii {izere gruplandirma yapilmasina
ihtiyag duyulmustur. Ayrica ilerleyen zaman diliminde bu gelir gruplarmin giincel
zamanlarda hangi degerlere karsilik geldiginin bilinmesi i¢in ddviz cinsinden

karsiliginin ne kadar oldugu da ayrica belirtilmistir.

Tablo 3.7. Katilimcilarin Bir Giinde izledigi Televizyon Siiresine Gore Dagilimi

Sure Frekans Yuzde (%)
2 saatten az 252 51

2-4 saat arasl 159 32,2

4-6 saat arasi 64 13

6 saatten fazla 19 3,8
Toplam 494 100

Orneklem grubunun bir ginde izledigi televizyon siiresine gére dagilimi Tablo
3.7’de incelenmistir. Buna goére arastirmaya katilanlarin %51°i ginde 2 saatten az,
%32,2’si ginde 2-4 saat arasi, %13’ glnde 4-6 saat arasi, %3,8’inin glinde 6 saatten
fazla televizyon izledigi goriilmektedir. Tablodan da anlasilacag: iizere yariya yakin
katilimcer 2 saatin lizerinde televizyon izlemektedir. Katilimcilarin iigte birinin ise iki
saatin tizerinde televizyon izledigi dikkatleri ¢ekmektedir. Her hallkarda televizyon

izleme sureleri oldukca fazla bir zaman dilimine denk gelmektedir.

Tablo 3.8. Katilimcilarm Televizyon Izleme Siirelerinin Ortalamasi.

N Ortalama
Televizyon izleme Siiresi 463 182,32
Valid N 463

Orneklem grubunun televizyon izleme siireleri Tablo 3.8’de incelenmistir.
Orneklem grubunun televizyon izleme siirelerinin ortalamasi alindiginda 182,32 dakika

yani 3,03 saat oldugu goriilmektedir. Bu konuda yapilmis benzer ¢alismalarda da bir



ginlik televizyon izleme siiresinin buna yakin sonuglarda c¢iktigi goriilmektedir.'®®
Periyodik olarak kullanilan bu zaman diliminin birlestirildigi diisiintildiigiinde yillik
toplamda karsimiza 1100 saatin iizerinde bir zaman dilimi ¢ikmaktadir. Bu zaman
dilimi bir yilda 46 guni gecmektedir. Ortalama her yil bir buguk aylik zaman dilimi
televizyon karsisinda gecirilmektedir. Toplamda bu siire izleyiciler agisindan oldukga
dikkat cekici bir orana karsilik gelmektedir. Bu siire¢ zarfinda izleyici ekrana bagl bir
konum sergilemektedir. Izledigi program bitmedikge veya ara verilmedikce ekran

basindan ayrilamamaktadir. Bu da bir bagimlilik tiirii olarak kabul edilmektedir.

Tablo 3.9. Katithmcilarin  Giinliik ~ Yasantilarinda  Izledigi ~ Karakterlerin

Davraniglarindan Etkilenme Durumuna Gore Dagilimi

Etkilenme Durumu Frekans Yiizde (%)
Hig Etkilenmem 252 51
Nadiren Etkilenirim 115 23,3
Bazen Etkilenirim 106 21,5

Her Zaman Etkilenirim 21 4,3
Toplam 494 100

Orneklem grubunun giinliik yasantilarinda izledigi karakterlerin davramslarindan
etkilenip etkilenmeme durumuna gore dagilimi Tablo 3.9’da incelenmistir. Buna goére
arastirmaya katilanlarin %51’inin glinlik yasantilarinda izledigi karakterlerden hig
etkilenmedigi, %23,3’Unln giinliikk yasantilarinda izledigi karakterlerden nadiren
etkilendigi, %21,5’inin bazen etkilendigi, %4,3’tnin her zaman etkilendigi
gortlmektedir. Etkilenme konusunda kisilerin giinliik yasantisinda dizi kahramanlarinin
dizide rol geregi sergiledigi davramis Orneklerine giinlik yasantisinda yer verip
vermedigi tespit edilmeye calisilmistir. Anket uygulamasi yapilirken katilimcilarla
yapilan karsilikli goriismelerde birgogunun degisik diizeylerde etkilendigi bizzat
katilimcilar  tarafindan dile getirilmistir. Ebeveynler ¢ocuklarinin  karakterin
davraniglarindan ¢ok etkilendigini ve bu davraniglarin aynisinm1 yapmaya calistiklarim
Ozellikle ifade etmislerdir. Etkilenmenin, izleyicilerin yas grubu ve izlenilen filmin
konusuyla da baglantis1 oldugu belirtilmistir. Hatta bazi anneler kiigiik cocuklarinin
izledikleri programlarda sdylenen bazi climleleri hi¢ beklemedikleri zamanlarda

cocuklarinin sdylediklerini belirtmislerdir.

189 http://perweb.firat.edu.tr/personel/yayinlar/fua_1667/1667_52803.pdf, s. 13; Erigsim Tarihi: 30 Ocak
2012
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Tablo 3.10. Katimcilarin Televizyonun Politik ve Siyasi Tercihini

Durumuna Goére Dagilimi

Etkilenme Durumu Frekans Yuzde (%)
Etkilemiyor 35 7,1

Biraz etkiliyor 156 31,6
Etkiliyor 303 61,3
Toplam 494 100

Etkileme

Orneklem grubunun televizyonun politik ve siyasi tercihini etkileyip etkilememe

durumuna gore dagilimi Tablo 3.10°da incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin

%7,1’i televizyonun politik ve siyasi tercihini etkilemedigi, %31,6’s1 televizyonun

politik ve siyasi tercihini biraz etkiledigi, %61,3’0 televizyonun politik ve siyasi

tercihini etkiledigi goriilmektedir. Katilimcilarin Ugte ikisinden fazlasinin politik ve

siyasi tercihinin televizyondan etkilendigini belirtmesi de dikkat gekicidir. Politik ve

siyasi acidan insanlar degisik etki odaklarindan etkilenmeye meyyaldir. Aile, arkadas

cevresi ve kitle iletisim araglar1 bu etki odaklarinin en 6nemlileri olarak sayilabilir.

Incelemekte oldugumuz bu tablo bizlere kitle iletisim araglarinin ve onun en &nemli

aract olan televizyonun politik ve siyasi agidan ne derece Onemli bir noktay: isgal

ettigini bizlere gostermektedir.



3.2. KATILIMCILARIN TELEVIZYON DiZiLERINI iZLEME DURUMLARI

3.2.1. Katihmcilarin Televizyon izleme Sebepleri

Tablo 3.11. Katilimeilarin Televizyon Izleme Sebepleri”

Izleme Sebebi Stralama Frekans Yiizde (%) Toplam(%)
1 36 9,7
5 110 29,6
Diinyadan Haber Alma 3 226 60,8
Toplam 372 100 753
1 60 21
o ' ) ] 2 131 4518
Cesitli Konularda Bilgi Edinme 3 95 33,2
Toplam 286 100 57,8
1 64 37,9
o 5 53 31,4
Vakit Gegirme 3 52 30,8
Toplam 169 100 34,2
1 68 42,8
o 5 50 31,4
Eglence Ihtiyaci 3 41 25,8
Toplam 159 100 32,1
1 88 56,1
5 35 22,3
Merak 3 34 21,7
Toplam 157 100 31,7
1 40 45,5
2 24 27,3
Aliskanlik 3 24 27,3
Toplam 88 100 17,8
1 30 50,8
. 2 12 20,3
Yalnizligin1 Giderme 3 17 28,8
Toplam 59 100 11,9

Omeklem grubunun televizyon izleme sebebi olarak ‘Merak’ isaretleyenlerin
siralamast Tablo 3.11°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %56,1°1 1,

%22,3’U 2, %21,7’si 3.sirada ‘Merak’ cevabini siralandirdigi goriillmektedir. Merak

- Televizyon izleme Sebeplerini en 6nemli (1) olacak sekilde derecelendirmeleri istenmistir.



diyen katilimcilarin toplam sayisina gore iicte birlik bir orana denk gelmesi de bu
gerekcenin katilimcilar agisindan 6nemli bir yere sahip oldugunun gostergesidir. Bu
duygunun yeni bir seyler 6grenme ve kesfetme konusunda ki katkis1 dikkate alindiginda

bireyler agisindan tasidigr 6nemin ne kadar yiiksek oldugu rahatlikla anlagilabilir.

Orneklem grubunun televizyon izleme sebebi olarak ‘Eglence ihtiyac1’ secenegini
isaretleyenlerin siralamasi Tablo 3.11°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya
katilanlarin  %42,8’i 1, %31,4°0 2, %25,8’i 3.sirada ‘Eglence Ihtiyac1® cevabini
siralandirdig1  goriilmektedir. Toplamda izleme sebebini ‘Eglence ihtiyaci’ olarak
belirtenlerin toplam katilimeilar igerisinde iigte birlik bir orana karsilik gelerek onemli
izleme sebeplerinden birisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Insan1 diger canlilardan ayirt
eden unsurlardan birisi de eglencedir. insanlarin tekdiize bir hayat1 sevmedigi psikolojik
ve sosyal bir gercekliktir. Monoton bir yasam seklinin disina ¢ikabilecek is ve
etkinliklere ihtiya¢ duyulmustur. Ozel giinler, bayramlar bu baglamda ornek
gosterilebilir. Bunlarin aracilifi ile insanlarin yasamlar1 siradan tekrarlar yerine farkli

zaman periyotlarinda siradis1 uygulamalarin da goriilebilecegi bir hal alir.

Orneklem grubunun televizyon izleme sebebi olarak ‘Diinyadan Haber Alma’
isaretleyenlerin siralamasi Tablo 3.11°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya
katilanlarin %9,7°si 1, %29,6’s1 2, %60,8’1 3.sirada ‘Diinyadan Haber Alma’ cevabini
siralandirdig goriilmektedir. Katilimeilarin birinci sirada izleme sebebi olarak yaklagik
yiizde on olarak tercih ettigi bu segenek toplamda 372 kisi tarafindan tercih edilmesi ile
izleme sebepleri arasinda birinci siray1 almaktadir. Bu oran genel katilimci sayisina gore
% 75,3’liik bir orana karsilik gelmektedir. Katilimcilar bu tercihleri ile televizyonun
adeta diinyaya acilan bir pencere oldugunu, bu pencere araciligi ile diinyada olan biten
seylerden haberdar olduklarini ifade etmeye calismistir. Bu durum yalnizca meydana
gelen olaylarla ilgili haber alma seklinde degerlendirmek bu yiliksek oranda tercihin
gerekcesini agiklamak i¢in yeterli olmaz. Burada meydana gelen olaylarin yani sira
bilim, sanat, teknolojik gelismeler gibi insan ve insanlari ilgilendiren biitiin gelisme ve
degisiklikler de bu secenegin icerisinde degerlendirilebilir. Bu meydana gelen seyler
hakkinda bilgi sahibi olmaya ¢alismak insanda bulunan merak duygusu ile dogrudan
baglantilidir. Merak duygusu bilimsel ve kiiltiirel konularda ki hareketliligin, gelismenin

ve degisimin temel dinamigini olusturmaktadir.



Orneklem grubunun televizyon izleme sebebi olarak ‘Vakit Gegirme’
isaretleyenlerin siralamasi Tablo 3.11°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya
katilanlarin  %37,9’u 1, %31,4’0 2, %30,8’i 3.sirada ‘Vakit Gegirme’ cevabim
siralandirdigl goriilmektedir. Bu oran genel katilimci sayisina oranla %34,2 orana
karsilik gelmektedir. Bu siralama insanlarin yapacak baska bir isleri olmadigi
gerekcesiyle bos zamanlarimi gecirmek i¢in televizyon izlediklerinin gostergesi olarak

ele almabilir.*"°

Televizyon Oncesi zamanlarda toplum igerisinde bos zamanin
degerlendirilmesine yonelik degisik faaliyetler icra edilmistir. Veya insanlar bos zaman
nitelemesi yapmayarak zaman kullanim1 konusunda daha faydaci bir yaklasim
sergilemekteydiler. Bunun neticesinde maksimum miktarda Grin elde etmenin ve

i¢erisinde bulunulan zaman diliminin en verimli sekilde kullanilmasina ¢alisilmistir.

Bu durum sadece yeni bir seyler iiretme baglaminda olmayip kisilerarasi
iligkilerin niteligine etki edecek bir sonucun ortaya ¢ikmasina da imkan tanimaktaydi.
Ancak gilinlimiiz insan1 i¢in ayni sonuglardan bahsetme imkani yok gibidir. Yogun bir
tempo igerisinde gecen giinler sonucunda yorgun diisen bireylerin zamanlarini kaliteli
gecirme sanslar1 yok denecek kadar azdir. Anket uygulamasini yaparken miilakat
yaptigimiz katilimcilardan bazilar1 televizyon karsisinda giiniin  yorgunlugundan
kurtulmaya calistiklarindan bahsederek televizyona ve onda yayinlanan programlara
dinlendiricilik 6zelligi de atfetmislerdir. Isten gelip, karnini doyurunca ilk islerinin
kumanday1 alip televizyonun basina ge¢mek oldugunu beyan etmislerdir. Bu
katilimcilar evli ve ¢ocuk sahibidirler. Bu 6zellige sahip olanlarin ¢ocuklar1 ve esleri ile

olan iligkilerinin hangi diizeylerde oldugunu tahmin etmek de zor olmasa gerek.

Gliniimiizde bos zaman konusu basli basina bir uzmanlik alan1 olarak karsimiza
cikmaktadir.'* Insanlarin yapmalar1 gereken asil sorumluluklarinin disinda arta kalan
zaman dilimlerinin daha farkli alanlarda kullanilmasi saglanmaya g¢alisilmistir. Bunun
neticesinde toplum iiyeleri kendilerini farkli alanlarda yetistirebilme firsati elde ederler.
Meydana gelen teknolojik gelismeler ve degisimler hem buna zemin hazirlamistir hem
de bunun ortaya ¢ikisini zorunlu hale getirmistir. Ancak bunlarin ger¢eklesebilmesinin

ekonomik seviye ile olan baglantisinin da goz ardi edilmemesi gerekmektedir.

70 Karakog, s. 143.
Y1 Kiligeioglu, s. 116.



Bu farkli alanlarda faaliyet gdsterebilmenin temelinde teknolojik gelismelerin de
dikkat c¢ekici oranda pay1 oldugu sdylenebilir. Toplum iiyeleri bu gelismeler meydana
gelmeden evvel islerini daha uzun siirede ve daha fazla yorularak veya imece usulii ile
halletmekteydi. Ancak meydana gelen teknolojik ilerlemeler sayesinde islerini daha kisa
stirede ve daha az yorularak halletme firsati elde edebilmislerdir. Bu kadar uzun siirecek
islerin bu gelismeler sayesinde daha kisa zaman diliminde gerceklestirilmesi neticesinde
insanlar kendilerine daha fazla zaman ayirabilme imkan1 da elde edebilmistir. Bu durum
toplumda sosyal agidan Onemli islevlere sahip, donanimli {iyelerin ¢ogalmasina da

zemin hazirlayan bir yapi ile bizi kars1 karsiya birakmaktadir.

Omeklem grubunun televizyon izleme sebebi olarak ‘Cesitli Konularda Bilgi
Edinme’ isaretleyenlerin siralamasi Tablo 3.11’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya
katilanlarin %21°1 1, %45,8’1 2, %33,2’si 3.sirada ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’
cevabini siralandirdigr goriilmektedir. Arastirmaya katilanlarin yarisindan fazlasi
televizyonu cesitli konularda bilgi edinmek amaciyla kullanmaktadir. Bu cevap

‘Diinyadan Haber Alma’ segenegi ile de paralellik arz etmektedir.

Orneklem grubunun televizyon izleme sebebi olarak ‘Aliskanlik’ isaretleyenlerin
siralamast Tablo 3.11°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %45,5°1 1,
%27,3’0 2, %27,3’0 3.sirada ‘Aligkanlik’ cevabini siralandirdigi  goriilmektedir.
‘Aligkanlik’ diyen katilimeilar toplamda % 17,8’lik orana karsilik gelmektedir. Bu oran
izleyiciler acisindan televizyon programlarinin vazgecilmezligini gostermektedir. Bu
baglamda bazi1 katilimcilar misafirlige gitmede veya misafir kabul etmede dizilerinin
giinlerinin esas belirleyici unsur oldugunu belirtmislerdir.'”® Aliskanhk haline gelmesi
ve misafirlik konusunda ki belirleyiciligi televizyon dizi film programlarinin sosyal
hayatta kazandigi yerin Onemini gostermektedir. Onceleri televizyon olan eve
televizyon izlemek i¢in gidilirken simdi dizilerin daha rahat izlenebilmesi i¢in farkli
giinlerde misafir alinmasit veya olunmasi da diisiindiiriiciidiir. Bireysellesmenin ulastigi
bu nokta toplumsal olarak yasadigimiz degisimin somut bir gostergesi olarak kabul

edilebilir.

1.72 Esra Giilmez, Televizyonun Kadinlarin - Giindelik  Yasamlarina  Etkisinin  Sosyolojik A¢idan
Incelenmesi: Elazig Ornegi, (Yayimlanmamis Doktora Tezi), Firat Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Elaz1g 2007, s. 171.



Ayrica evlerde bulunan birden fazla sayidaki televizyon aile iiyelerinin birbiriyle
iletisimini etkilemektedir. Aile iiyelerinin arasinda ki zayiflamis olan baglar, evde
bulunan ikinci bir televizyon sebebiyle daha fazla zayiflamaktadir. Aile iiyelerinin
birbiriyle iletisimi olumsuz yonde etkilenmektedir. Bu etki iletisim siiresine ve
kalitesine de yansimaktadir. Bu durumun aile i¢i yabancilasma hususunda 6énemli rol

oynadig diistiniilmektedir.

Orneklem grubunun televizyon izleme sebebi olarak ‘Yalmzligini Giderme’
isaretleyenlerin siralamasi Tablo 3.11°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya
katilanlarin %50,8°1 1, %20,3’0 2, %28,8’i 3.sirada ‘Yalnizligint Giderme’ cevabini
siralandirdigl  goriilmektedir. Katilimeilarin toplamda yaklagik %12’luk bir kismua
yalnizliktan kurtulmak amaciyla televizyon programlari izlemektedir. Toplum igerisinde
‘yalmizhigimi gidermek’ maksadiyla televizyon izleyenlerin sayisinin bu kadar olmasinda
insanlarin birbiriyle olan iligkilerinde mesafenin artmasi, birincil iligkilerin geri planda

kalmas1 gibi nedenler sayilabilir.



3.2.2. Orneklem Grubunun En Cok Izledigi TV Programlar

Tablo 3.12. Orneklem Grubunun En Cok izledigi TV Programlari”

Program Turu Siralama | Frekans | YUlzde (%) | Toplam (%)
1 63 37,5
2 49 29,2
Belgesel 3 56 333 34
Toplam | 168 100
1 51 19,2
. o 2 84 31,6
Filmleri-Dizileri 3 131 492 53,8
Toplam | 266 100
1 61 18
. 2 100 29,5
Haberleri 3 178 525 68,6
Toplam | 339 100
1 26 44,8
- o 2 22 37,9
Mizik-Klip-Eglence 3 10 17.2 11,7
Toplam |58 100
1 9 32,1
.. 2 9 32,1
Evlilik Programlari 3 10 357 5,6
Toplam |28 100
1 28 31,5
2 33 37,1
Spor Programlari 3 28 315 18
Toplam |89 100
1 39 57,4
2 18 26,5
Yarisma Programlari 3 11 16.2 13,7
Toplam |68 100
1 41 45,6
y 2 36 40
Saglik Programlarinm 3 13 144 18,2
Toplam |90 100
1 61 40,7
. 2 48 32
Dini Programlar 3 a1 273 30,3
Toplam | 150 100
1 56 475
.. . 2 52 441
Politika/Siyaset Programlari 3 10 85 23,8
Toplam |118 100

Orneklem grubunun ‘Belgesel’ programlarmni izleme oranlarma gore dagilimi
Tablo 3.12°de incelenmistir. Buna gore aragtirmaya katilanlarin %37,51 1, %29,2’si 2,

%33,3’0nln 3. sirada en ¢ok ‘Belgesel’” programlarimi izledigi goriilmektedir.

“ Izledikleri programlari en ¢ok (1)/en az (3) arasinda izleme 6nceligini belirlemeleri istenmistir.



Katilimcilarin toplamda yaklasik iicte birinin bu tiir programlari izlemesi, merak-gesitli
konularda bilgi edinme segeneklerini tercih edenlerin sayilariyla orantili oldugu
sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Bu durum televizyonun ayni zamanda bilgi edinme araci

olarak goriildiigliniin ve kullanildiginin gostergesi olarak diistiniilebilir.

Orneklem grubunun ‘Filmleri-Dizileri’ izleme oranlarina gore dagilimi Tablo
3.12°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %19,2°si 1, %31,6’s1 2,
%49,2’sinin 3. sirada en c¢ok ‘Filmler-Dizileri’ izledigi goriilmektedir. Bu konuda
tiniversite Ogrencilerine yonelik yapilan bir ¢alismada dizi filmlerin izlenme oram
%40,5 olarak bulunmustur.’”® Ankara ve cevresinde yapilan izleyici egilimleri
arastirmasinda ise dizi izleme oranlar1 da oldukea yiiksek ¢ikmustir.*™ %70 civarinda
cikan bu oran yasam sartlar1 daha yogun bir tempo igerisinde gecen bir yerlesim
alaninda yasayanlar i¢in diislindiiriicidiir. Buna ragmen Erzurum i¢in ¢ikan bu izleme
orani oldukg¢a yiiksektir. Katilimeilarin yaridan fazlasinin filmleri ve dizileri izliyor
olmasi bu programlarda verilen mesajlar1 énemli hale getirmektedir. Izleyici sayisinin
artist mesajlarin ulastigr kisi sayisi ile dogru orantihidir. Mesajlarin izleyicilere
sunulmasinda degisik yontemlerden yararlanilmaktadir. Mesaj konusu kodlanarak
izleyiciye sunulmaktadir. Sunulan mesaj izleyici tarafindan ¢oziimlenerek iletilmek
istenen mesaj alinmaktadir. Mesajin gonderilip alinmasi ile ilgili bu islem iletisim

dilinde kodlama-kodagimlama seklinde tanimlanmaktadir.*”

Orneklem grubunun ‘Haberleri’ izleme oranlarina gére dagilimi Tablo 3.12°de
incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %18’ 1, %29,5’i 2, %52,5’inin 3.
sirada en cok ‘Haberleri’ programlarini izledigi goriilmektedir. Haberlerin izlenme
oraninin genel katilimcilarin %68,6’s1 tarafindan tercih edilmesinin televizyonun haber
ve bilgi kaynagi olarak goriilmesiyle yakindan alakali oldugu distiniilmektedir. Ankara
ve cevresinde yapilan arastirmada buna yakin sonuglar elde edilmistir.*™® Bu sonuclar
insan ile ilgili konularda kismi farkliliklar olsa da genel olarak benzerliklerin daha fazla
oldugunu gostermektedir. insanlar tabiatlar1 geregi cevrelerinde olanlardan haberdar

olmak istemektedir. Bu istegin altinda yatan ana unsur ‘merak’ duygusudur.

' imik, s. 80.

1 Hiilya Cingi, Haz: Ceren Eda Can, Deniz Kubali, Erhan Erkek, Figen Tezcan, Fikrican Filiz, Hande
Konguk, Sebnem Varli, Tugba Tung, Ankara Ili Kentsel Bélgelerinde Televizyon Izleme Egilimi Ile Ilgili
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Orneklem grubunun ‘Muzik-Klip-Eglence’ programlarmni izleme oranlarina gére
dagilimi Tablo 3.12°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %44,8°1 1,
%37,9’u 2, %17,2’si 3. sirada En ¢ok ‘Miizik-Klip-Eglence’ programlarini izledigi
gorilmektedir. ‘Muzik-Klip-Eglence’ programlarini izleyenlerin genel toplamda %12
civarinda oldugu goriilmektedir. Bu oranin izleme sebebi olarak ‘Yalnizligin1 Giderme’
secenegini isaretleyenler ile yaklasik ayni oranlarda oldugu goriilmektedir. Televizyon
izleme sebebini ‘Eglence Ihtiyac1’ olarak belirtenlerin toplam katilimcilar icerisinde
yaklagik %30’luk bir oranda olmasi ile en ¢ok izledigi programi ‘Miizik-Klip-Eglence’
programlar1 olarak ifade eden izleyenlerin genel toplamda %12 civarinda bir orana
karsilik gelmesi arada dikkat ¢ekici bir fark oldugunu gostermektedir. Farkin bu dlgilide
fazla olmasmin degisik nedenleri olabilir. Izleyicilerin ‘Miizik-Klip-Eglence’
programlarini  begenmemeleri, diger program tdrlerini  de bu kapsamda
degerlendirmeleri vb. gibi nedenlere bagli oldugu sdylenebilir. Bu tarz programlarda
kiiltiirel ve dini unsurlara aykiri bir¢ok seyin gosterildigini belirten bir katilimci
cocuklaria bu tiir programlarda gdsterilenlerin agiklamasini yapamadigini sikayetei bir
islup ile dile getirmistir. Bu konuda benzer degerlendirmeleri baska katilimcilar da

birbirinden habersiz olarak ifade etmislerdir.

Orneklem grubunun ‘Evlilik Programlarmn1’ izleme oranlarma gére dagilimi Tablo
3.12°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %32,1°1 1, %32,1'1 2,
%35,7°si 3. sirada en ¢ok ‘Evlilik Programlarini’ izledigi gorilmektedir. Bu tiir
programlari izleyenlerin genel katilimcilara gdére oram1 %5 civarinda c¢ikmistir. Bu
oranlarda izleniyor olmasi bu tarz programlarin toplum tarafindan fazla tercih
edilmedigini gostermektedir. Bu sekilde evliligin yadirganiyor olmasi da bunun
gerekcelerinden olabilir. Oyle bir ortamda karsilasilan kisi ile ilgili saglikli bilgi elde
edebilmenin giicliigli yaninda cevrenin de bu yontem ile yapilan evliliklere karsi
mesafeli durmasinin izlenme oranlarinin az ¢ikmasinda etkili oldugu diisiiniilebilir. Bu

konu hakkinda diisiincelerini yukaridakilere paralel ifade eden katilimcilar olmustur.

Orneklem grubunun ‘Spor Programlarini’ izleme oranlarina gére dagilimi Tablo
3.12°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %31,5’1 1, %37,1’i 2, %31,5’i
3. sirada en ¢ok ‘Spor Programlarint’ izledigi goriilmektedir. Bu oranin genel toplamda
%20’ye yakin oldugu goriilmektedir. Spor karsilagmalarinin siddet olaylariyla beraber

anilmasi bu konunun 6nemini artirmaktadir. Cok yiiksek bir orana tekabiil etmemekle



beraber siddet baglantis1 sebebiyle bu konunun ayrica irdelenmesinin yerinde olacagi
diisiiniilmektedir. Ayrica bu program tiirii ile ilgili elde edilen oran bagka ¢aligmalarda

elde edilen oranlara yakin glkmlstlr.m

Orneklem grubunun ‘Politika/Siyaset Programlarin’ izleme oranlarina gore
dagilimi Tablo 3.12°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %47,5°1 1,
%44,1'1i 2, %8,5’i 3. swrada en ¢ok ‘Politika/Siyaset Programlarini’ izledigi
goriilmektedir. Ulkemizde en ¢ok konusulan konulardan birisi de siyasettir. Siyasi
konularin ¢ok konusulmasi katilimeilarin yaklasik %25°1lik bir kisminin siyasi konular1
televizyondan izlemesine yol a¢maktadir. Televizyonda hazirlanan siyasi igerikli
programlarin bu baglamda hem bilgilendirici hem de ydnlendirici isleve sahip oldugu

gorulmektedir.

Orneklem grubunun ‘Yarisma Programlarini’ izleme oranlarma gore dagilimi
Tablo 3.12°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %57,4°0 1, %26,5’i 2,
%16,2’si 3. sirada en ¢ok ‘Yarigma Programlarini’ izledigi goriilmektedir. Genel
katilimc1 sayisina gore %13,7°lik oranda katilimer bu programlar tercih etmektedir.
Katilimecilarin yarisma programlarini bu oranlarda tercih etmeleri ‘Miizik-Klip-Eglence’
veya ‘Yalmizligint Giderme’ amaciyla televizyon izleme oranlariyla da uyumlu bir

sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Orneklem grubunun ‘Saglik Programlarini’ izleme oranlarina gére dagilimi Tablo
3.12°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin % 45,6’s1 1, %40°1 2, %14,4°(
3. sirada en ¢ok ‘Saglik Programlarini’ izledigi goriilmektedir. Saglik programlarinin da
kayda deger oranlarda -%18,2- izleyici bulmasinin bircok farkli nedeni sayilabilir.
Insanlarin doktorlar tarafindan yeterince bilgilendirilmemesi, bu konularda saglikli bilgi
elde etmenin zorlugu, ekonomik olarak gotiirlisiiniin olmamasi ve insanlarin saglik

problemlerinin olmasi bu nedenler arasinda sayilabilir.

Orneklem grubunun ‘Dini Programlari’ izleme oranlarina gére dagilimi Tablo
3.12°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %40,7°si 1, %32’si 2,
%27,3’U 3. sirada en ¢ok ‘Dini Programlarini’ izledigi goriilmektedir. Katilimcilarin
%30,3’iiniin dini programlar1 izliyor olmasi da arastirmamiz acisindan dikkate deger bir

bulgudur. Cing1 ve ekibinin gergeklestirdigi proje ¢alismasinda buna yakin sonuglar

1 Cingi, s. 33.



edilmistir.'™® Bu sonu¢ ¢alismamizi destekledigi gibi her iki bélgede de din ve dinle
ilgili olan seylerin dnemsendigini gdstermektedir. izleyici kitlesi televizyon araciligi ile
bir sekilde dini konulardan haberdar olmaktadir. Din ve dini temsilcilerin programlarda
yer alma sekilleri din ve din ile ilgili olan konulara izleyici kitlesinin bakis agilarinin

sekillenmesinde etkili oldugu sdylenebilir.

Din adamu roliinde ki kisinin se¢imi, program igerisinde ki rolii, sozleri, giyim-
kusami1 ve beden diliyle anlattiklarinin her birinin izleyiciler tarafindan dikkatle takip
edilir. Bu dikkatli takibin neticesinde dini konularda bazen kisa zaman dilimlerinde

bazen de daha uzun zaman sureclerinde etkilenmeler s6z konusu olabilmektedir.

3.2.3. Katimcilarin Dizi Programlar: izleme Sebebini En Iyi Aciklayan Ciimlelere
Verdigi Cevaplar

Tablo 3.13. Katilimcilarin Dizi Programlari izleme Sebebini En Iyi Aciklayan
Ciimlelere Verdigi Cevaplarin Dagilimi

izleme Sebebini Agiklayan Ciimle Agiklama Durumu | Frekans Yuzde (%) | Toplam (%)
Evet 249 60,7 50,4
Eglence Thtiyacimi Karsiliyorlar Hayir 161 39,3 32,5
Toplam 410 100 82,9
Evet 201 51,7 40,6
Saglikla flgili Bilgi Veriyorlar Hayir 188 48,3 38
Toplam 389 100 78,7
Ulkede ve Diinyada Olup Bitenden, Arka Evet 310 74 62,7
Planindan Haberdar Ediyorlar Hayr 109 26 22,1
Toplam 419 100 84,8
o oo e Evet 218 56,6 44,1
E;%if;l;rlf;nmarda Bilgi ve Gorgiimii Hayir 167 43.4 33.8
Toplam 385 100 77,9
Evet 123 34,2 24,8
Sporla Ilgili Haberleri Veriyorlar Hayir 237 65,8 48
Toplam 360 100 72,8
Evet 234 60,6 47,3
Siyasi Gelismelerden Haberdar Ediyorlar Hayir 152 39,4 30,8
Toplam 386 100 78,1
Evet 94 24,2 19
Hayatima benzeyen konulari isliyorlar Hayir 295 75,8 59,7
Toplam 389 100 78,7

Orneklem grubunun ‘Hayatima Benzeyen Konular Isliyorlar’ ciimlesinin dizi

programlari izleme sebebini en iyi agiklayip agiklamama durumuna gore dagilimi Tablo
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3.13’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %24,2°si ‘Hayatima benzeyen
konular1 isliyorlar’ ciimlesinin dizi programlar1t izleme sebebini en iyi acikladigi,
%75,8’i dizi programlari izleme sebebini iyi agiklamadigi cevabini verdigi
gorilmektedir. %20 civarinda bir katillm oraniyla ‘Hayatima benzeyen konulari
isliyorlar.” cevabinin verilmesi hayatin i¢inden secilen kesitlerin bu programlar igerisine
yerlestirilmesiyle yakindan alakalidir. izleyici kitlesinin kendi hayatina ait kirintilar1 bu
programlarda gormesi bile izleme ve etkilenme (Uzerinde oldukca etkilidir.
Katilimcilarin hayatlarinin tamamin1 yansitmasalar da bir kismimin olmasi da bu

programlari izlemek icin yeterli bir gerekce olarak kabul edilebilmektedir.

Bu secenege hayir diyen katilimeilarin sayist genel toplamda % 59,7°lik bir orana
denk gelmektedir. Daha cok sayida ki katilimci bu programlarda yer alan yasam
modellerinin kendi hayatlarin1 yansitmadigimi diistinmektedir. Bu durum izleyici
kitlesinin hazirbulunusluk diizeyi, programlarda gosterilen rol modeller ile yasam
tarzlart ile ilgili sahip olduklar1 kanaatlerle de yakindan alakalidir. Ancak bunlara
ragmen bu programlarin izleniyor olmasi da hayli dislindiriiciidiir. Ancak bu
programlarin izlenmelerinin kaynaginda insanda bulunan merak duygusunun aktif rol

oynadig1 sdylenebilir.

Orneklem grubunun ‘Eglence ihtiyactmi karsiliyorlar.” ciimlesinin  dizi
programlari izleme sebebini en iyi agiklayip agiklamama durumuna gore dagilimi Tablo
3.13’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %60,7°si genel toplamda
%50,4’iiniin ‘Eglence ihtiyactmi karsiliyorlar.” ciimlesinin dizi programlar1 izleme
sebebini en iyi agikladigi, %39,3’U genel toplamda %32,5’inin dizi programlari izleme
sebebini iyi agiklamadigi cevabini verdigi goriilmektedir. Tablo 3.28’de ‘hayir’ cevabini
verenlerin buna ragmen izlemelerinin gerekcesi burada ki evet diyenlerin orani ile
aciklanabilir. izleyici kitlesinin kendi hayatindan kesitler bulmadig1 halde izlemelerinin
arka planinda izlenen programlarin eglendirici Ozelliginin biiyiikk roli oldugu
sOylenebilir. Bu baglamda eglendirici yonii agir basan programlar ile komedi tiiriinde

yer alan programlar da izleyicinin begenisini toplamaktadir.

Orneklem grubunun ‘Saglikla ilgili bilgi veriyorlar.” ciimlesinin dizi programlari
izleme sebebini en iyi agiklayip agiklamama durumuna gore dagilimi Tablo 3.13’de

incelenmistir. Buna gore aragtirmaya katilanlarin %51,7°si genel toplamda % 40,6’sinin



‘Saglikla ilgili bilgi veriyorlar.” ciimlesinin dizi programlar1 izleme sebebini en iyi
acikladigi, %48,3’U genel toplamda % 38’inin dizi programlart izleme sebebini iyi
aciklamadigr cevabimi verdigi gorilmektedir. Katilimcilarin bu soruya verdikleri
cevaplar oran olarak birbirine olduk¢a yakindir. Yariya yakin sayida ki katilimcilar dizi
programlari saglik hakkinda bilgi elde ettigi i¢in izledigini belirtmistir. Bu oran saglik
konusunda hazirlanan programlarin dikkate deger bir izleyici kitlesi oldugunu
gostermektedir.’™ Bu oran ayni zamanda izleyici kitlesinin bu konuda ne kadar ihtiyaci

oldugunun da gdstergesidir.

Orneklem grubunun ‘Ulkede ve diinyada olup bitenden, arka planindan haberdar
ediyorlar.” climlesinin dizi izleme sebebini en iyi ag¢iklayip agiklamama durumuna gore
dagilimi Tablo 3.13’de incelenmistir. Buna goére arastirmaya katilanlarin %74°0 genel
toplamda %62,7’sinin ‘Ulkede ve diinyada olup bitenden, arka planindan haberdar
ediyorlar’ climlesinin dizi izleme sebebini en iyi acikladigi, %26°s1 genel toplamda
%22,1’inin dizi izleme sebebini iyi agiklamadigi cevabini verdigi goriilmektedir.
Katilimcilarin yarisindan fazlasinin dizi film programlarinin iilkemizde ve diinyada
meydana gelen olaylarin arka planinda ne oldugunu anlattigin1 diisiiniiyor. Bu kanaatin
olusmasinda 6zellikle son donem yayinlanan dizi film programlarinda iilke ve diinya
gindeminde yer alan konularin islenmesinin payinin olduk¢a fazla oldugu

diisiiniilmektedir.**

Dizi film programlarinda islenen konularin giincelliginin yan1 sira
insanlarin merak duygusunu harekete gegirmesi, aksiyona yer vermesi, dramlarin
islenmesi, haksizliklarin 6ne ¢ikarilmasi vb. gibi kurgu ¢alismalarinin etkisi de géz ardi
edilmemelidir. Bu baglamda yapimci ve senaristlerin istihbarat kurumu gibi baz1 resmi

kurumlardan bilgi destegi almalarimin da bu hususta katkisi oldugu ileri siiriilebilir.*®*

Yasanmis olaylarin sinema tekniginden istifade edilerek yeniden iiretilmesi ve
canlandirilmasi onlar1 daha cazibeli hale getirmektedir. Bu durum izleyicilerin o konu

ile bundan sonraki gelismeleri tahmin edebilmesine ve degerlendirmelerde

' Buna 6rnek olarak Kanal D televizyonunda yayinlanan ‘Doktorum’ programu 500. béliimiinii
yaymlamistir. Bu tarz programlarin izleyici ve hekimler acisindan degisik noktalarda yararlar1 vardir.
Izleyiciye kendi saglik problemini daha iyi ifade etme imkani sunmaktadir. Hekim agisindan da
muayeneye gelen hastanin derdini dogru bir sekilde anlatabilmesi nedeniyle teshis ve tedavi siirecinde
zaman kazanmakta ve basar1 orani ylikselmektedir.

80 Emrah Alpaslan Konukman, Medya ve Kiiltiir: Son Dénem Televizyon Dizilerinin Yasam Tarzi
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bulunabilmelerine zemin hazirladig1 diistintilmektedir. Bunun gerceklesmesi izleyiciyi
akisin i¢ine ¢ekmektedir. Bunun neticesinde izleyici izledigi ile biitiinlesme durumuyla

kars1 karsiya kalmaktadir. Reyting oranlar1 da bunun gostergesi olarak kabul edilebilir.

Genel katilimcr sayisina oranla %22,1°lik bir katilimer sayis1 bu programlarda
gosterilenlerin iilke ve diinya glindeminin arka planini gosterdigini diistinmemektedir.
Bu oran da azimsanmayacak bir katilimci kesitini ifade etmektedir. Ikili gdriismeler
yaptigimiz katilimcilar bu konuda hayir segenegini isaretlese de bazi konularda iilke
giindeminin arka planinin yansitildigini, gegmiste yasanmis olaylarin canlandirildigini,
ancak bunun tam anlamiyla gerceklestirilemedigini ifade etmislerdir. Eksiklerin oldugu

kimi zaman tarafli bakis agisinin hakim oldugunu dile getirmislerdir

Orneklem grubunun ‘Degisik konularda bilgi ve gdrgiimii artiriyorlar.” ciimlesinin
dizi izleme sebebini en iyi agiklayip a¢iklamama durumuna gore dagilimi Tablo 3.13’de
incelenmistir. Buna goOre arastirmaya katilanlarin  %56,6’s1  genel toplamda
%44,1°inin‘Degisik konularda bilgi ve gdrgliimii artiriyorlar.” climlesinin dizi izleme
sebebini en iyi agikladigi, %43,4°0 genel toplamda %33,8’inin dizi izleme sebebini iyi
aciklamadigi cevabini verdigi goriilmektedir. Bu maddeye katilimcilarin yariya yakin
bir kism1 evet cevab1 vermistir. Burada televizyonun 6gretici 6zelliginin daha ¢ok 6n
plana c¢iktig1 sdylenebilir. Televizyonlarda yayinlanan programlarin her birinin farkli
konularda izleyicilerin bilgi edinmelerine zemin hazirladig1 goriilmektedir. Bu noktada
birden fazla duyuya ayni anda hitap edebilme 6zelliginin televizyona diger kitle iletisim
araclarina gore ayricalik sagladigi belirtilebilir. Bu baglamda programlart iki grup
halinde ele alabiliriz. Birincisi sirf 6gretim amaciyla hazirlanan programlar, digeri ise
bu maksatla hazirlanmadigi halde dolayli olarak bu kategoride ele alinabilecek olan
programlardir. Birincisinde maksat 6gretim oldugu i¢in didaktik yapi bariz bir sekilde
gbze carpmaktadir. Ozellikle kamu yaymciligmi esas alan devlet kanallarinda bunun

orneklerine siklikla rastlanmaktadir. *8?

Orneklem grubunun ‘Sporla ilgili haberleri veriyorlar.” cuimlesinin dizi izleme
sebebini en 1iyi agiklaylp agiklamama durumuna gore dagilimi Tablo 3.13’de
incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %34,2’si genel toplamda %24,8’inin

‘Sporla ilgili haberleri veriyorlar.” ciimlesinin dizi izleme sebebini en iyi agikladigi,

82 TRT’nin TRT Okul, TRT Belgesel, TRT Anadolu, TRT GAP, TRT Avaz vb. gibi kanallari, ayrica
diger kanallarin baz1 programlarini bu hususta 6rnek olarak gosterebiliriz.



%65,8’1 genel toplamda %48’inin dizi izleme sebebini iyi agiklamadigi cevabini verdigi
goriilmektedir. Katilimcilarin genel toplamda %24,8°i spor haberleri sebebiyle bu
programlari izlediklerini belirtmislerdir. Spor miisabakalari, maglar -6zellikle futbol
maglari-, bu maglar ile ilgili yapilan degerlendirme-analiz programlarini1 bu kapsam da
sayabiliriz. Izleyici kitlesi hem bu karsilasmalar1 hem de bunlarla ilgili yapilan analizleri

bu programlar araciligi ile takip etmektedir.

Orneklem grubunun ‘Siyasi gelismelerden haberdar ediyorlar.” ciimlesinin dizi
izleme sebebini en iyi agiklayip agiklamama durumuna gére dagilimi Tablo 3.13’de
incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilanlarin %60,6’s1 genel toplamda %47,3’Unun
‘Siyasi gelismelerden haberdar ediyorlar’ ciimlesinin dizi izleme sebebini en iyi
acikladigi, %39,4’U genel toplamda %30,8’inin dizi izleme sebebini iyi agiklamadigi
cevabini verdigi goriilmektedir. Bu ¢alismada yer alan katilimcilarin genel toplamda
yartya yakini siyasi gelismeleri takip etmek, gelismelerden haberdar olmak amaciyla bu

programlari dikkatle izlemekte olduklarini belirtmislerdir.

Siyasi konular toplumu olusturan bireyler tarafindan en ¢ok sozii edilen
konulardan birisidir. Genellikle toplumun bir¢ok katmani tarafindan biiyiik bir alaka ile
takip edilen bu programlar dogal olarak daha ¢ok sayida ki izleyici kitlesinin giindemini
mesgul etmektedir. Bu durum insanlarin yasadigi yerde neler olup bittigi ile yakindan
ilgilenmesi ile alakalidir. Kdyde, kasabada, ilgede, ilde, fabrikada, kahvede, akraba
ziyaretlerinde vs. insanlarin bir araya geldigi yerlerde s6z bir sekilde siyasete gelir. Bu
mevzu mahalli oldugu gibi biitlin tlkeyi icine alacak kapsamda da olabilir. Bu kapsam

bazen daha fazla genisleyerek milletlerarasi bir genislige ulasabilmektedir.



3.2.4. Katihmcilarin TV Dizilerini Siirekli izleme Siralamasi

Tablo 3.14. Katilimeilarin TV Dizilerini Siirekli izleme Sirasina Koyma Dagilimi”

Dizi Film Siralama Frekans Yuzde (%) Toplam (%)
1 18 11,5
L 2 32 20,4
Kurtlar Vadisi 3 107 68.2 31,7
Toplam 157 100
1 16 24,6
2 24 36,9
Kollama 3 5 385 13,1
Toplam 65 100
1 13 20,6
e 2 25 39,7
Yaprak Dokimi 3 25 397 12,7
Toplam 63 100
1 10 16,9
2 17 28,8
Sakarya Firat 3 32 542 11,9
Toplam 59 100
1 15 26,3
L 2 22 38,6
Tek Turkiye 3 20 351 11,5
Toplam 57 100
1 8 18,2
L 2 19 43,2
Genis Aile 3 17 38,6 8,9
Toplam 44 100
1 4 10,8
2 23 62,2
Ezel 3 10 7 7,4
Toplam 37 100
1 13 38,2
2 9 26,5
Aski Memnu 3 12 353 6,8
Toplam 34 100
1 10 29,4
e 2 15 44,1
Hanimin Ciftligi 3 9 26.5 6,8
Toplam 34 100
1 11 37,9
. 2 10 34,5
Arka Siradakiler 3 8 276 5,8
Toplam 29 100

“ Siirekli izledikleri dizileri (1)/(3) arasinda 6ncelik sirasma gore derecelendirmeleri




Tablo 3.14. (Devam)

Dizi Film Siralama Frekans Yizde (%) | Toplam (%)
1 10 43,5
- 2 8 34,8
Gonilgelen 3 5 217 4,6
Toplam 23 100
1 12 52,2
. 2 5 21,7
Tirk Mah 3 6 26.1 4.6
Toplam 23 100
1 5 22,7
. 2 10 45,5
Canim Ailem 3 7 318 4.4
Toplam 22 100
1 7 38,9
2 7 38,9
Adanali 3 7 222 3,6
Toplam 18 100
1 8 44,4
. 2 7 38,9
Ask Bir Yalan 3 3 167 3,6
Toplam 18 100
1 7 41,2
2 2 11,8
Arka Sokaklar 3 8 471 34
Toplam 17 100
1 7 31,8
2 5 22,7
Unutulmaz 3 10 455 4.4
Toplam 22 100
1 5 26,3
2 7 36,8
Ask ve Ceza 3 7 36.8 3,8
Toplam 19 100
1 6 42,9
. 2 7 50
Omre Bedel 3 1 71 2,8
Toplam 14 100
1 4 28,6
2 3 21,4
Hz. Yusuf 3 7 50 2,8
Toplam 14 100
1 3 27,3
2 6 54,5
Parmakliklar Ardinda 3 > 182 2,2
Toplam 11 100
1 5 50
2 2 20
Papatyam 3 3 30 2
Toplam 10 100
1 3 30
_ 2 5 50
Akasya Duragi 3 > 20 2
Toplam 10 100
1 8 28,6
N 2 11 39,3
Sir Dizileri 3 9 2.1 5,6
Toplam 28 100
1 5 31,3
- 2 5 31,3
Dini Programlar 3 5 375 3,2
Toplam 16 100




Orneklem grubunun ‘Kurtlar Vadisi’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma
dagilimi Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon
izleyicilerinin %11,5’i *Kurtlar Vadisi’ dizisini sirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya,
%20,4’0 2.siraya, %68,2°sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir. Katilimcilarin genel
toplamda ticte birine yakin bir kismu siirekli izledigi dizi film programi olarak ‘Kurtlar
Vadisi’ dizi filmini belirtmiglerdir. Bu dizi filmde ge¢miste meydana gelmis bir¢ok olay
ve bu olaylarin arka planini ¢éziimleyen sahneler ¢ekilmistir. Gerek bu sebeple gerekse
aksiyon yéniinden begenildigi icin dizinin izleyici saysi bir hayli fazladir.*®® Reyting
oranlar1 da katilimcilarin bu tercihini desteklemektedir. Bu hususlara ek olarak dini ve
kiiltiirel unsurlara yer verilmesi de izleyici sayisinin yliksek ¢ikmasinda etkili oldugu
distiniilmektedir. Yaptigimiz uygulamada izleyiciler tarafindan stirekli izlendigi
belirtilen dizi film programlarinin en {ist sirasinda yer alan bu dizi filmin basarisinda
senaryo yazarlarinin iilke giindemini dogru okuyup yorumlamalarmin ve senaryonun

gercek olaylardan esinlenerek olusturulmasinin payi da dikkate alinmalidir.

Bu dizinin izlenme oraninin yiiksek ¢ikmasinda sinir otesi yapilmis isleri,
meydana gelen olaylar1 giindemine almasinin da ¢ok etkili oldugu sdylenebilir. Olaylara
daha genis bir bakis acisiyla bakarak iilkenin konumunu ve durusunu izleyicinin

8% Bu nokta toplumlarin

hissiyatina terciiman olacak sekilde yansitabilmektedirler.
varligimi devam ettirebilmesi i¢in kahramanlik duygusuna da ihtiya¢ duyuldugunu
hatirlatmaktadir. Toplum {yeleri uluslararasi meseleler giindeme geldiginde i¢
tartismalar1 bir tarafa koyarak, disariya karsi gili¢lii oldugunu gosteren birlik-bittinlik
mesaj1 vermektedir. Dig tehditlere kars1 bir yumruk olma refleksi toplum igin varligini

devam ettirebilmesine zemin hazirlayici hayati bir unsur olarak karsimiza cikar.

Orneklem grubunun ‘Kollama’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gére arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%24,6’s1 ‘Kollama’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %36,9’u 2.siraya,
%38,5’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir. Genel katilimeilarin %10’ undan fazlasi

sirekli izledigi dizi film programlar1 arasinda ‘Kollama’ dizisini izledigini

183 Konukman, Medya ve Kiiltiir: Son Dénem Televizyon Dizilerinin Yasam Tarzi Uzerindeki fmgeleri, S.
95

184 By baglamda dizide Tiirkiye-Israil liskilerini ele alan konularm islenmesi ile ‘Cuval’, ‘Mavi
Marmara’ olaylarindan hareketle ayni ekibin sinema filmi yapmasi 6rnek olarak gosterilebilir.



belirtmislerdir. Bu dizinin de ‘Kurtlar Vadisi’ gibi aksiyon igermesinin ve gindemi

takip etmesinin bu siralamada yer almasinda rol oynadig: diistiniilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Yaprak Dokiimii® dizisini siirekli izleme sirasina koyma
dagilimi Tablo 3.14°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya Kkatilan televizyon
izleyicilerinin %20,6’s1 ‘Yaprak Dokiimii’ dizisini stirekli izledigi diziler sirasinda
l.siraya, %39,7°si 2.siraya, %39,7’sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir. Aile dizisi
formatina sahip olan bu dizide bir aile iiyelerinin yasadigi olaylar iizerine kurgulamis bir
anlatim yapisi ile karsilasilmaktadir. Aile kurumun konu edilmesi izleyicilerin bu filme
olan ilgisini artirmaktadir. Bu etkilenme toplumu olusturan aile kurumunun iiyelerinin
her birine emsal teskil edecek bir karakter bulunmasinin etkisi de oldukga fazladir.

Boylelikle dizi filmin muhatap yelpazesi de olduk¢a genislemektedir.

Bu tarz dizi filmlerin konusu icerisinde aileyi olusturan bireylerin birbiriyle olan
iligkileri, diger toplum iiyeleri ile olan iliskileri yer almaktadir. Bu olay orgiisii dogal
olarak izleyici kitlesini s6z konusu diziyi izlemeye yonlendirmektedir. Bu alaka dizide
yer alan kahramanlarin daha kolay kabullenilmesine dikkate deger oranda katkida
bulunmaktadir. Bu kabullenme kahramanin taklit edilmesine zemin hazirlamaktadir.

Ogrenme ve uygulama agisindan taklit etmenin énemli bir adim oldugu bilinmektedir.

Aile kurumu bireylerin hayat ile olan baglarinin kuruldugu ilk egitim alma
mekanidir. Toplum iiyesi olan fertler hem diger iiyeleri hem de toplumu taniyabilme
imkanini temelde bu kurum sayesinde elde ederler. Aile iiyeleri arasi iliskiler daha sonra
toplumda ki kisiler ile kurulacak iligkilerin bir alistirmasi mahiyetinde ele alinabilir.
Bireyin toplumsal hayata hazirlayan sosyallesmesi bu sekilde meydana gelir. Daha
sonra toplum igerisinde aktif olarak rol aldiginda hazirlik sathasinda edindigi davranis
kaliplarini, bilgi ve kazanimlarimi kullanmaya baslar. Kendi ailesini olusturdugunda
aileye yeni katilan iiyeleri de kendi gectigi asamalardan gegirerek toplum igerisinde
kendine uygun bir konumda yer almasini saglar. Bu dongli zaman zaman kismi
farkliliklar gegirse de asli ozelliklerini yitirmeden miitemadiyen bdyle devam

etmektedir.

Orneklem grubunun ‘Sakarya Firat’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma

dagilimi Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon



izleyicilerinin %16,9°u ‘Sakarya Firat’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya,

%28,8’1 2.s1raya, %54,2°inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Tek Tiirkiye’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gére arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%26,3’0 ‘Tek Tirkiye’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %38,6’s1

2.siraya, %35,1’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Genis Aile’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gére arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%18,2’si ‘Genis Aile’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %43,2°si

2.siraya, %38,6’sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Ezel’ dizisini siirekli izleme sirasia koyma dagilimi1 Tablo
3.14°de incelenmistir. Buna gére arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin %10,8’i
‘Ezel’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %62,2°si 2.siraya, %27°sinin

3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Aski Memnu’ dizisini siirekli izleme sirasmma koyma
dagilimi Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya Kkatilan televizyon
izleyicilerinin %38,2’si ‘Aski Memnu’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya,

%26,5’1 2.s1raya, %35,3’0n0n 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Hamimin Ciftligi’® dizisini siirekli izleme sirasina koyma
dagilimi Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya Kkatilan televizyon
izleyicilerinin %29,4’0 ‘Hanimin Ciftligi’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda

1.siraya, %44,1°1 2.siraya, %26,5’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Arka Siradakiler’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma
dagilimi Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya Kkatilan televizyon
izleyicilerinin %37,9’u ‘Arka Siradakiler’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda

1.siraya, %34,5°1 2.siraya, %27,6’smin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Goniilgelen’ dizisini siirekli izleme sirasma koyma dagilimi
Tablo 3.14°de incelenmistir. Buna gére arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%43,5’i ‘Goniilgelen’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %34,8’i

2.siraya, %21,7’sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir.



Orneklem grubunun ‘Tiirk Mal1’> dizisini siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%52,2’si ‘Tirk Mali® dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %21,7’si

2.siraya, %26,1’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Canim Ailem’ dizisini siirekli izleme sirasma koyma
dagilimi Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon
izleyicilerinin %22,7’si ‘Canim Ailem’ dizisini stirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya,

%45,5’1 2.s1raya, %31,8’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Adanal’’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%38,9’u ‘Adanalr’ dizisini stirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %38,9°u 2.siraya,

%22,2’sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Omeklem grubunun ‘Ask Bir Yalan’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma
dagilimi Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon
izleyicilerinin %44,4’0 ‘Ask Bir Yalan’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda

1.siraya, %38,9°u 2.siraya, %16,7’sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Arka Sokaklar’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma
dagilimi Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon
izleyicilerinin %41,2’si ‘Arka Sokaklar’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda

1.siraya, %11,8’i 2.siraya, %47,1°inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Unutulmaz’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%31,8’1i ‘Unutulmaz’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %22,7’si

2.siraya, %45,5’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Ask ve Ceza’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%26,3’U0 ‘Ask ve Ceza’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %36,8’i

2.siraya, %36,8’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Omre Bedel’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma dagilimi

Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna goére arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin



%42,9’u ‘Omre Bedel’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %50’si

2.straya, %7,1’inin 3.siraya koydugu gortlmektedir.

Orneklem grubunun ‘Hz. Yusuf® dizisini siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gére arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%28,6’s1 ‘Hz. Yusuf® dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda I.siraya, %21,4°0

2.straya, %50’sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Parmakliklar Ardinda’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma
dagilimi Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya Kkatilan televizyon
izleyicilerinin %27,3’0 ‘Parmakliklar Ardinda’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda

1.siraya, %54,5°1 2.siraya, %18,2’sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Papatyam’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14°de incelenmistir. Buna gére arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%50’si ‘Papatyam’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %20’si 2.siraya,

%30’unun 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Akasya Duragr’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma
dagilimi Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya Kkatilan televizyon
izleyicilerinin %30’u‘Akasya Durag1’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya,

%50’si 2.siraya, %20’sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Sir Dizileri’ dizisini siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gére arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%28,6’s1 ‘Sir Dizileri’ dizisini stirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %39,3’U

2.siraya, %32,1’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Dini Programlar’ dizi siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gére arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%31,3’0 ‘Dini Programlar’ dizisini siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %31,3’U

2.siraya, %37,5’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Belgeselleri’ siirekli izleme sirasina koyma dagilimi Tablo
3.14°de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin %22,7’si
‘Belgeselleri’ siirekli izledigi programlar sirasinda 1.siraya, %31,8’i 2.siraya,

%45,5’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.



Orneklem grubunun ‘Diger Tiirk Dizilerini’ siirekli izleme sirasma koyma
dagilimi Tablo 3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon
izleyicilerinin %35,8’i ‘Diger Tiirk Dizilerini’ siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya,

%32,1’i 2.s1raya, %32,1’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Yabanci Dizileri’ siirekli izleme sirasina koyma dagilimi
Tablo 3.14’de de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin
%16,7’si “Yabanci Dizileri’ siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %33,3°l 2.siraya,

%50’sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir.

Orneklem grubunun ‘Diger dizileri’ siirekli izleme sirasina koyma dagilimi Tablo
3.14’de incelenmistir. Buna gore arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin %18,7’si
‘Diger dizileri’ siirekli izledigi diziler sirasinda 1.siraya, %28’1 2.siraya, %53,3’Undn

3.siraya koydugu goriilmektedir.
3.2.5. Katihmcilarin Dizilerde En Cok Hosnutluk Duydugu Konular

Tablo 3.15. Katilimcilarin izledigi Dizilerde En Cok Hosnutluk Duydugu Konulari

Siralandirma Dagilimi

Hosnutluk Duydugu Konu Siralama Frekans Yizde (%) Toplam (%)
1 20 37
.. 2 18 33,3
Diinyay1 Tanimak 3 16 296 10,9
Toplam 54 100
1 7 11,7
. o 2 27 45
Dini Konularda Bilgilenme 3 26 433 12,1
Toplam 60 100
1 11 59
- . - . 2 37 19,8
Ulke Glindemini Takip 3 139 743 37,8
Toplam 187 100
1 28 14,1
- . . 2 64 32,2
Eglence/Vakit Gegirme 3 105 538 40,2
Toplam 199 100
1 23 19,2
o 2 44 36,7
Olumlu Davranig Ogrenme 3 3 442 24,2
Toplam 120 100
1 4 40
. - 2 1 10
Zenginlerin Yasamina Ozenme 3 5 50 2
Toplam 10 100
1 17 27
. 2 11 17,5
Diger 3 35 55.6 12,7
Toplam 63 100




Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Diinyayr Tanimak’ konusunda en ¢ok
hosnutluk duymasini siralandirmasiin dagilimi Tablo 3.15’de incelenmistir. Buna gore
arastirmaya katilanlarin %37°si izledigi dizilerde ‘Diinyayr Tanimak’ konusunda en ¢ok
hosnutluk duymasmi 1.siraya, %33,3’U 2.siraya, %29,6’sinin 3.siraya koydugu
goriilmektedir. Elde edilen oranlardan bu segenegin genel toplamda yaklasik onda birlik
bir kismi ettigi goriilmektedir. Katilimecilar agisindan diinyayr tanimak izlenilen

dizilerden hosnutluk duyulmasi i¢in gecerli bir nedenlerden birisi oldugu goriilmiistiir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Dini Konularda Bilgilenme’ konusunda en
¢ok hosnutluk duymasini siralandirmasinin dagilimi Tablo 3.15’de incelenmistir. Buna
gore aragtirmaya katilanlarin %11,7°si izledigi dizilerde ‘Dini Konularda Bilgilenme’
konusunda en ¢ok hosnutluk duymasini 1.siraya, %45’i 2.siraya, %43,3’Unin 3.siraya
koydugu goriilmektedir. Dini konularda bilgilenme seceneginin daha ¢ok 2. Ve 3.
Sirada tercih edildigi goriilmektedir. Her ne kadar bu programlar birer dini program
olmasa da igerisinde din ile ilgili konular da islenebilmekte veya dini igerikli mesajlar
da verilebilmektedir. Dinin arka planda da olsa bulunmasi katilimcilarin cevaplarinin bu

oranlarda ¢ikmasinin nedeni olarak kabul edilebilir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Ulke Giindemini Takip’ konusunda en ¢ok
hosnutluk duymasini siralandirmasiin dagilimi Tablo 3.15’de incelenmistir. Buna gore
aragtirmaya katilanlarin %5,9°U izledigi dizilerde ‘Ulke Giindemini Takip’ konusunda
en ¢ok hosnutluk duymasini 1.siraya, %19,8’i 2.siraya, %74,3’lnin 3.siraya koydugu
goriilmektedir. 1k iki sirada olmasa da son sirada en yogun isaretlenen segeneklerden
birisi olmustur. Genel toplamda katilimcilarin {igte birinden fazla bir ¢ogunlugun bu
secenegi isaretledigi goriilmektedir. Bu secenegin siirekli takip edilen dizi film
programlari agisindan en 6nemli motive edici unsur oldugu sdylenebilir. Katilimcilarin
yasadiklar1 cografya da meydana gelen olaylarin hikayelestirilmis sekilde sunulmasi
anlama ve anlamlandirmada sagladig1 kolaylik sebebiyle daha ¢ok izleyici tarafindan
takip edilmesine zemin hazirlamaktadir. Genellikle siirekli izlenen ve dikkate deger
oranlarda izleyici kitlesine sahip olan dizi film programlarinda bu realitenin paymin ¢ok

fazla oldugu gozlenmektedir. 185

185 Su an ulusal bir kanalda yayma baslayan bir televizyon dizisinin ‘kiirtaj’, ‘Suriye meselesi’ gibi

oldukga sicak giindem konularini da senaryosuna dahil ettigi goriilmektedir.



Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Eglence/Vakit Gegirme’ konusunda en ¢ok
hosnutluk duymasini siralandirmasinin dagilimi Tablo 3.15’de incelenmistir. Buna gore
aragtirmaya katilanlarin %14,1’i izledigi dizilerde ‘Eglence/Vakit Gegirme’ konusunda
en ¢ok hosnutluk duymasini 1.siraya, %32,2’si 2.siraya, %53,8’inin 3.siraya koydugu
goriilmektedir. Bu segenegin de genel katilimer sayisina oranla dikkat c¢ekici dlgiilerde
oldugu goriilmektedir. Bu durum televizyonda hazirlanan programlarin eglence araci
olarak goriilmesiyle de uyumlu bir sonu¢ olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bununla
beraber katilimcilarin eglenme seceneklerinin az olmasi, yasanilan cevrenin veya

ekonomik durumun da bu oranlar iizerinde etkili olabilecegi diistiniilmektedir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Olumlu Davranis Ogrenme’ konusunda en
¢ok hosnutluk duymasini siralandirmasinin dagilimi Tablo 3.15’de incelenmistir. Buna
gore arastirmaya katilanlarm %19,2’si izledigi dizilerde ‘Olumlu Davranis Ogrenme’
konusunda en ¢ok hosnutluk duymasini 1.siraya, %36,7°si 2.siraya, %44,2’sinin
3.siraya koydugu goriilmektedir. Bu secenek de genel toplamda dikkate deger bir
oranda isaretlenmistir. Katilimcilar izledikleri dizi film programlarindan olumlu
davraniglar Ogrenebildiklerini belirtmislerdir. Yiiz ylize goériisme yapti§imiz bir
katilimc1 dizilerde gordiigii yanlis davraniglarin da kendisi i¢in egitici yonii oldugunu
ifade etmistir. “Onun yanlis davranis sekli oldugunu diisiindiigiimde ona yagsamimda yer
vermiyorum. Bu y0nii ile de bana olumlu katkis1 olmaktadir.” diyerek bu konu hakkinda

ki diisiincelerini ifade etmislerdir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’
konusunda en ¢ok hosnutluk duymasimi siralandirmasimin dagilimi Tablo 3.15°de
incelenmistir. Buna gore aragtirmaya katilanlarin %401 izledigi dizilerde ‘Zenginlerin
Yasamina Ozenme’ konusunda en ¢ok hosnutluk duymasini 1.siraya, %10°u 2.siraya,
%50’si 3.siraya koydugu goriilmektedir. Dizilerde ve baska programlarda ¢ok yogun
olarak gosterilen liiks yasam sartlarina ragmen bu secenek i¢in yapilan isaretleme ¢ok az
bir orana denk gelmistir. Insanlarin genellikle bir seylere 6zenmesi kendinde mevcut
olmayan seylere karsi olmaktadir. Bu segenegi isaretlemek fakirligi, imkanlarinin az
oldugunu kabullenmek anlamina da gelebilecegi i¢in az sayida katilimer tarafindan

isaretlenmis olabilir. %

18 Ergiil, Gokalp, Cangdz;, s. 36-37.



Omeklem grubunun izledigi dizilerde en ¢ok hosnutluk duymasmi ‘Diger’
isaretleyenlerin siralandirmasimin dagilimi Tablo 3.15°de incelenmistir. Buna gore
arastirmaya katilanlarin %27°si izledigi dizilerde en ¢ok hosnutluk duymasini ‘Diger’
olarak isaretleyenlerin 1.siraya, %17,5’i 2.siraya, %55,6’sinin 3.siraya koydugu
goriilmektedir. Yukarida yer alan segeneklerin disinda kalan, katilimcilar tarafindan
aciklanamayan dolayisi ile kolaylikla isaretlenebilecek bir segcenek olarak diisiiniildiigi

icin bu segenegin de kayda deger oranda isaretlendigi goriilmektedir.

3.2.6. Katihmcilarin Dizilerde En Cok Hosnutsuzluk Duydugu Konular

Tablo 3.16. Orneklem Grubunun Izledigi Dizilerde En Cok Hosnutsuzluk Duydugu
Konular1 Siralandirma Dagilimi

Hosnutsuzluk Duyulan Konu Siralama | Frekans | Yizde (%) | Toplam (%)
1 33 15,8
. . 2 48 23
Mistehcenlik 3 128 612 42,3
Toplam 209 100
1 31 25,8
. 2 39 32,5
Siddet 3 50 417 24,2
Toplam 120 100
1 6 19,4
- 2 15 48,4
Dili Yozlastirma 3 10 323 6,2
Toplam 31 100
1 44 32,1
e - . 2 67 48,9
Kotii Aligkanliklara Ozendirme 3 26 19 27,7
Toplam 137 100
1 38 17,1
. .. .. 2 79 35,6
Degerlerimize Ters Diisme 3 105 474 449
Toplam 222 100
2 4 28,6
Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi 3 10 71,4 2,8
Toplam 14 100
1 5 27,8
. 2 5 27,8
Tek Yonliiliik/Taraflilik 3 3 444 3,6
Toplam 18 100
1 7 14,6
2 16 33,3
Abart1 3 25 52.1 97,1
Toplam 48 100
1 10 27,8
2 4 11,1
Yok 3 22 61,1 72
Toplam 36 100




Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Miistehcenlik’ konusunda hosnutsuzluk
duymasini siralandirmast  Tablo 3.16’da incelenmistir. Buna gore arastirmaya
katilanlarin  %15,8’i izledigi dizilerde ‘Miistehcenlik’ konusunda hosnutsuzluk
duymasimi 1.siraya, %23’0 2.siraya, %61,2’sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir.
Katilimeilarin ~ yariya  yakint  (%42,3) dizilerde rahatsizlik duyduklarnn = seyin
‘miistehcenlik’ oldugunu belirtmistir. Elde edilen bu sonuglardan bu konuda ¢ok yiiksek
bir oranda bir hassasiyet duyuldugu goriilmektedir. Bu konuda duyulan rahatsizligin
giderilmesi icin izleyici kitlesi tarafindan degisik ¢oziim yollar1 arandigr dile
getirilmistir. Baz1 katilimcilar bu igerige sahip olan dizileri takip etmedigini, bazilari ise
o sahneler gecene kadar kanal degistirdigini, ilgili kanala ve RTUK’e sikayette
bulundugunu ifade etmislerdir. 187 Degerlerimize ters diisme secenegi ile ayn1 dogrultuda
olan bu segenek izleyici kitlenin bu konuda duydugu rahatsizligin oranini ortaya

koymaktadur.'®®

Omeklem grubunun izledigi dizilerde ‘Siddet’ konusunda hosnutsuzluk
duymasini1 siralandirmas1  Tablo 3.16’da incelenmistir. Buna gore arastirmaya
katilanlarin  %25,8’1 izledigi dizilerde ‘Siddet’ konusunda hosnutsuzluk duymasini
l.siraya, %32,5’1 2.siraya, %41,7°sinin 3.siraya koydugu goriilmektedir. Bu segenekle
ilgili katilm orani beklenenden daha az (genel katilimci sayisina oranla %24,2)
cikmistir. Toplumda hakim oldugu diisiiniilen genel yargida dizilerin siddet olaylarinda
ki etkinliginin yeniden sorgulanmasina gerek duyuldugu diisiiniilebilir. Ancak bu
konuda biitiin sugu dizi filmlere yiiklemenin kolayct bir yaklasim oldugu
diisiiniilmektedir."®® Ciinkii toplumda goriilen siddet Srnekleri sadece dizi filmlerle
siirl degildir. Aile i¢inde, arkadas ¢evresinde, trafikte vb. gibi insanin sosyal yasantida
bulunalabilecegi bircok alanda bu &rneklerle karsilasma olasihg vardir.'*® Bu
sonuglarda bireylerin asil rahatsizlik duyduklar1 noktanin siddetin saldirgan davranis ve

diisiinceler ile kizgmlik hissi iizerinde yonlendirici etkisinin bulunmasidir."**

187 Bu hususta bir katilime1 RTUK e bir dondurma reklamini bile sikayet ettigini belirtmisti.

188 Oztiirk, s. 160.

189 Nurgay Tiirkoglu, Toplumsal Iletisim; Iletisim Bilimlerinden Kiiltiirel Calismalara; Tanimlar,
Kavramlar, Tartismalar, Urban, Istanbul 2010, s. 267.

190 yasemin inceoglu, Medya ve Toplum, Der Yaynlari, istanbul 1998, s. 11

191 Brad J. Bushman, L. Rowell Huesmann, “Short-term and Long-term Effects of Violent Media on
Aggression in Children and Adults”, Arch Pediatr Adolesc Med. 2006, American Medical Association,
www.archpediatrics.com, Erigim tarihi: 19 Aralik 2009


http://www.archpediatrics.com/

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Dili Yozlastirma® konusunda hosnutsuzluk
duymasini siralandirmast  Tablo 3.16’da incelenmistir. Buna gore arastirmaya
katilanlarin  %19,4 izledigi dizilerde ‘Dili Yozlastirma’ konusunda hosnutsuzluk
duymasini 1.siraya, %48,4’0 2.siraya, %32,3’Unun 3.siraya koydugu goriilmektedir. Bu
secenegin diisilk oranda ¢ikmasi bu hususta duyulan hassasiyetin de diisiik oldugunu
gostermektedir. Bu konuda rahatsizlik duyabilmek icin de belli bir egitim diizeyinde
olmaya ihtiya¢ vardir. Aksi halde yapilan yanlistan habersiz olunacagi i¢in rahatsizlik

duyulmasi da s6z konusu olmayacaktir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Kotii Aliskanlilara Ozendirme’ konusunda
hosnutsuzluk duymasini siralandirmas1 Tablo 3.16’da incelenmistir. Buna gore
arastirmaya katilanlarin %32,1°i izledigi dizilerde ‘K&tii Aliskanlilara Ozendirme’
konusunda hosnutsuzluk duymasimi 1l.siraya, %48,9’u 2.siraya, %19’unun 3.siraya
koydugu goriilmektedir. Genel katilimer sayisina gore %27,7 oraninda katilimer bu
secenegi isaretlemislerdir. Birgok katilimct bu kotii aliskanliklarin 6zendirici bir sekilde
gosterilmese bile ozellikle ¢ocuklarda etkili olabilecegi ve merak uyandirabilecegi
diisiincesini ifade etmislerdir. Bu hususta duyulan rahatsizlik sebebiyle bu se¢enegin bu

oranlarda isaretlendigi diisuintlebilir.

Omeklem grubunun izledigi dizilerde ‘Degerlerimize Ters Diisme’ konusunda
hosnutsuzluk duymasint siralandirmasit Tablo 3.16’da incelenmistir. Buna gore
arastirmaya katilanlarin %17,1°si izledigi dizilerde ‘Degerlerimize Ters Diisme’
konusunda hosnutsuzluk duymasii 1.siraya, %35,6’s1 2.siraya, %46,4’UnUn 3.siraya
koydugu goriilmektedir. Genel katilimei sayisina oranla yariya (%44,9) yakin bir
katilimc1 bu segenegi isaretlemistir. Bu konuda duyulan rahatsizligi gostermesi
acisindan bu oranin yeteri kadar yiiksek oldugu diisiiniilmektedir. Katilimcilar dizinin
tamami1 olmasa bile kisa bir bdliimiinde bile kutsal kabul edilen herhangi bir seyi bir
anda alt {ist eden sahneler olabildigini ifade ederek bu konuda ki rahatsizliklarim

belirtmislerdir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasr’
konusunda hosnutsuzluk duymasini siralandirmasi Tablo 3.16’da incelenmistir. Buna
gore arastirmaya katilanlarin %28,6’sinin izledigi dizilerde ‘Reklam Siirelerinin Fazla

Olmast’ konusunda hognutsuzluk duymasimi 2.siraya, %71,4’Unin 3.siraya koydugu



goriilmektedir. Bu konuda ki sikayetlerin daha ¢ok bireysel bazda oldugu elde edilen
diisiik orandan anlasilmaktadir. Ozellikle diziye kendini daha ¢ok kaptiran katilimcilarin
bu secenek icin isaretlemede bulundugu diisiiniilmektedir. Kimisi de reklamlar1 diger

dizisini takip edebilmenin bir araci olarak goérdiigl icin sikayet¢i olmamaktadir. 192

Orneklem grubunun izledigi dizilerde ‘Tek Yonliiliikk/Tarafliik’ konusunda
hosnutsuzluk duymasini siralandirmasit Tablo 3.16’da incelenmistir. Buna gore
arastirmaya katilanlarin  %27,8’inin izledigi dizilerde ‘Tek Yonliiliik/Taraflilik’
konusunda hosnutsuzluk duymasini 1.siraya, %27,8’inin 2.siraya, %44,4’0Unln 3.siraya
koydugu goriilmektedir. Diisiik diizeyde de olsa katilimcilarin rahatsizlik duydugu
noktalardan birisi de dizi film programlarinda olaylarin sadece bir noktadan ele alindig1
diger ihtimallerin veya goriislerin g6z 6niinde bulundurulmamasidir. Ancak bu konuda
yapimc1 ve senaristler siire ve maliyet konusunun bu hususta ki en biiylik engel teskil

eden role sahip oldugunu belirtmislerdir.'*?

Omeklem grubunun izledigi dizilerde ‘Abarti’ konusunda hosnutsuzluk
duymasini1 siralandirmas1  Tablo 3.16’da incelenmistir. Buna gore arastirmaya
katilanlarin %14,6’sinin izledigi dizilerde ‘Abart1’ konusunda hosnutsuzluk duymasini
l.siraya, %33,3’Un0n  2.siraya, %50’sinin  3.siraya koydugu goriilmektedir.
Katilimcilarin genel toplamda %10’a yakin bir kismi da dizilerde gordiikleri abartili
sahnelerden hoslanmadiklarini bu segenegi isaretleyerek ifade etmislerdir. Bir
karakterin bircok kisiyi Oldiirebildigi ancak ona hi¢ bir sey olmamasi bu segenegin

neden isaretlendiginin 6rneklerinden birisi olarak gosterilebilir.

Orneklem grubunun izledigi dizilerde hosnutsuzluk duydugu herhangi bir sey
olmadigimi ifade edenlerin siralandirmasi Tablo 3.16’da incelenmistir. Buna gore
arastirmaya katilanlarin %27,8’inin izledigi dizilerde hoslanmadigi bir sey olmadigini
l.siraya, %11,1’inin 2.siraya, %61,1’inin 3.siraya koydugu goriilmektedir. Elde edilen
sonuglara gore az sayida ki katilimcr kitlesi rahatsizlik duydugu bir hususun
bulunmadigint belirten segenegi isaretlemistir. Anket caligmasinda isaretlemeler
yapilirken tistiinde diistiniilmeden rahatlikla isaretlenebilecek bir segenek oldugu i¢in bu

secenedi isaretleyen katilimcilarla karsilasildig diistiniilmektedir.

102 Tanriver, s. 178.
193 Nuriye Akman, Nilgiin Ones ile yapilan miilakat, http://www.nuriyeakman.net/node/1688, Erisim
Tarihi: 29 Eylil 2011.
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3.3. KATILIMCILARIN DiZiLERE KARSI TUTUMU

Tablo 3.17. Katilimcilara Televizyon Dizilerinin Etki Diizeyi Ortalamalari.

N Ort. S.s Min. Max.
Dini ve kiltarel etki 494 3,525 0,916 1,000 5,000
Ornek alma ve davranig degisikligi etkisi 494 3,774 0,864 1,000 5,000

Arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin televizyon dizilerinin etki
diizeylerinin ortalamalar1 incelendiginde, dini ve kiiltiirel etki alt boyutu ortalamasi
3,525 £ 0,916; 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi alt boyutu ortalamasi 3,774 +
0,864 olarak bulunmustur. Analiz sonuglarindan dizi film programlarinin katilimecilarin
dini-kaltarel ve 6rnek alma-davranis degisikligi etki ortalamalarinin yiiksek ¢iktigi
goriilmektedir. Dizi film programlarimi izleyen katilimeilar bu programlardan
etkilenmektedirler. Katilimeilar izledigi dizi film programlarindan degisik diizeylerde
etkilendigi goriilmektedir. Katilimcilar kimi zaman bu etkiyi-etkilenmeyi agik
yureklilikle ifade edebilmekte kimi zaman ise bu konuyu hi¢ yokmus gibi veya

etkilenmemis olarak ifade etmektedir.

Bu neticelere gore bireyler izlediklerinden etkilenmektedir. Etkilenme hem *dini
ve Kkiiltire]’ boyutta hem de ‘6rnek alma ve davramis degisikligi’ boyutunda
greeklesmektedir. Bireylerde meydana gelebilecek bu degisimler bir siire¢ halinde
gerceklesecektir. Dolayisiyla dogrudan ve ani degisimler beklenmemelidir. Bu
degisimlerin bu yapimlar1 ortaya ¢ikaran kisilerde de meydana gelebilecegi ve
driinlerini  bu  dogrultuda sekillendirebilecekleri g6z 6nunde bulundurularak

degerlendirmeler yapilmalidir.

3.4. ARASTIRMANIN HIPOTEZLERINE YONELIK BULGULAR

Bu bolimde hipotezlere gore katilimcilarin dizilere karsi tutumlarinin nasil
oldugu ile ilgili analizler yapilarak farklilasmanin hangi grup iizerinde yogunlastigi

tespit edilmeye c¢alisilacaktir.



3.4.1. Dizilere Yonelik Tutumlar ve Yas

Tablo 3.18. Katilimcilara Televizyon Dizilerinin Etki Diizeyinin Yasa Gore
Farklilagsmasi.

Grup N Ort Ss KW p
18-30 yas 188 | 3,754 | 0,840
31-40 yas 142 | 3,493 | 0,929

Dini ve kilturel etki 41-50 yas 80 3,245 | 0,860 | 24,896 0,000
51-60 yas 52 3,497 | 0,780
61 yas ve {istii 32 3,068 1,243
18-30 yas 188 | 3,954 | 0,808

Ornek alma ve davranis 31-40 yas 142 | 3,790 0,895

degisikligi etkisi 41-50 yas 80 3,523 | 0,945 | 24,342 0,000
51-60 yas 52 3,625 | 0,673
61 yas ve {istii 32 3,509 | 0,895

Arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani
ortalamalarinin yas degiskeni acisindan anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore; grup ortalamalari
arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=24,896; p=0,000<0,05). Farkliligin hangi
gruptan kaynaklandigini belirlemek tizere Mann Whitney U testi uygulanmistir. Buna
gore; 18-30 yas araligindaki televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, 31-40
yas araligindaki televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir
(Mann Whitney U=11187,500; p=0,012<0,05). 18-30 yas araligindaki televizyon
izleyicilerinin dini ve Kkiiltiirel etki puani, 41-50 yas araligindaki televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan da yuksektir (Mann Whitney U=4897,000;
p=0,000<0,05). 18-30 yas araligindaki televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki
puani, 51-60 yas araligindaki televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan
yuksektir (Mann Whitney U=3974,500; p=0,039<0,05). 18-30 yas araligindaki
televizyon izleyicilerinin dini ve Kkiiltiirel etki puani, 61 ve {lstii yas araligindaki
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=2103,500; p=0,007<0,05). 31-40 yas araligindaki televizyon izleyicilerinin dini ve
kiiltiirel etki puani, 41-50 yas araligindaki televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki

puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=4671,500; p=0,028<0,05).

Arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi

etkisi puani ortalamalarinin yas degiskeni agisindan anlamli bir farklilik gdsterip



gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore;
grup ortalamalar1 arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=24,342; p=0,000<0,05).
Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigimi belirlemek iizere Mann Whitney U testi
uygulanmistir. Buna gore; 18-30 yas aralifindaki televizyon izleyicilerinin 6rnek alma
ve davranis degisikligi etkisi puani, 41-50 yas aralifindaki televizyon izleyicilerinin
ornek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiliksektir (Mann Whitney
U=5353,500; p=0,000<0,05). 18-30 yas araligindaki televizyon izleyicilerinin 6rnek
alma ve davranis degisikligi etkisi puani, 51-60 yas araligindaki televizyon
izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann
Whitney U=3351,500; p=0,001<0,05). 18-30 yas araligindaki televizyon izleyicilerinin
ornek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, 61 ve iistii yas araligindaki televizyon
izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yliksektir (Mann
Whitney U=2021,500; p=0,003<0,05). 31-40 yas araligindaki televizyon izleyicilerinin
ornek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, 41-50 yas araligindaki televizyon
izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann

Whitney U=4669,500; p=0,028<0,05).

Elde ettigimiz bu bulgulara gore 18-30 yas grubunda yer alan katilimcilar dini ve
kiltirel acidan en ¢ok etkilenen grup konumunda yer almaktadirlar. Hayata dair
tecriibelerinin diger yas gruplarina gore daha az olmasinin sonucun bdyle ¢ikmasina
etkisi oldugu sdylenebilir. Bir diger ihtimal ise bu donemin farkliliklara, yeni bir seyler
o0grenmeye daha agik bir zaman dilimi 6zelligi tasimasi olarak diisiiniilebilir. Ergenligin
devami bir donem olmasi ise ayri bir secenek olabilir. Genglik dénemi olarak da
diisiinebilecegimiz bu dénem bireyler heniiz ‘fiziki, sosyal ve ruhi gelisimlerini’*®
tamamlamamuiglardir. Gelisim surecleri devam ettigi i¢inde 6zdesim kuracak bir modele
ihtiya¢c duymaktadirlar. 19 By ihtiyaclar ve devam eden gelisim silireci dogal olarak
onlarda dini ve kiiltiirel ag¢idan ve davranis degisikligi Ornek/alma agisindan

ortalamalarinin yiiksek ¢ikmasina sebep olmustur. Bu yas araligini takip eden grubun

ortalamalar1 da diger gruplara gore yiiksek ¢ikmistir. Yas unsurunun dini/kiiltiirel agidan

194 \/ehbi Bayhan, Universite Gengliginde Anomi ve Yabancilasma, Kiiltiir Bakanhig1 Yay., 1985, s. 210;
(Birsen Gokge’den aktarmakta)

195 Birsen Banu Okutan, Tiirkiye'de Popiiler Kiiltiir ve Din Iliskisi: Kadin Uzerine Bir Arastirma (Istanbul
Ornegi), (Yayrmlanmamis Doktora Tezi), Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2012,
s. 124



etkilenme ile davranis degisikligi/drnek alma agisindan belirleyici bir unsur olarak ele

alinabilecegi gorilmustur.

3.4.2. Dizilere Yo6nelik Tutumlar ve Cinsiyet

Tablo 3.19. Katilimcilara Televizyon Dizilerinin Etki Duzeyinin Cinsiyete Gore
Farklilasmasi.

Grup N Ort Ss MW p
Kadin 251 | 3,432 0,958

Erkek | 243 | 3,620 | 0863 | 2/0/3000 0031
Ornek alma ve davrams degisikligi Kadin 251 | 3,721 0,899
etkisi Erkek 243 | 3,828 0,825

Dini ve kiltirel etki

28249,500 0,156

Aragtirmaya katilan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanlari
ortalamalarinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gdstermedigini
belirlemek amaciyla yapilan Mann Whitney-U testi sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (Mann Whitney U=27073,00;
p=0,031<0,05). Ortalamalar arasindaki farka goére, erkek televizyon izleyicilerinin dini
ve Kkiiltlirel etki puanlari, kadin televizyon izleyicilerinin dini ve kiltirel etki

puanlarindan yiiksektir.

Aragtirmaya katilan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi
etkisi puanlar1 ortalamalarinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Mann Whitney-U testi sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel acidan anlamli bulunmamistir (Mann Whitney
U=28249,500; p=0,156>0,05). Yapilan analizler sonucunda 6rnek alma ve davranis
degisikligi etki puanlar1 arasinda kadin katilimcilar lehine farklilik olsa da bunun bir
anlam ifade etmedigi sonucuna ulasimistir. Ornek alma ve davrams degisikligi
acisindan etkilenmenin cinsiyet degiskeni baglaminda bir farklilik gostermedigi

anlagilmistir.



3.4.3. Dizilere YOnelik Tutumlar ve Medeni Durum

Tablo 3.20. Katilimcilara Televizyon Dizilerinin Etki Diizeyinin Medeni Duruma Gore
Farklilagsmasi.

Grup N Ort Ss KW p
Evli 310 | 3,393 0,926
. . . Bekar 163 | 3,832 0,832
Dini ve kiltiirel etki Esinden ayrilmis 3 3.261 0.778 33,765 0,000
Esi vefat etmis 13 2,979 0,776
Evli 310 | 3,690 0,868
Ornek alma ve davranis Bekar 163 | 4,008 0,783
degisikligi etkisi Esinden ayrilmig 8 2,888 1,161 26,513 0,000
Esi vefat etmis 13 3,377 0,772

Arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin dini ve Kkiiltiirel etki puani
ortalamalarinin medeni durumu degiskeni agisindan anlamli bir farklilik gdsterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore;
grup ortalamalar1 arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=33,765; p=0,000<0,05).
Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini belirlemek iizere Mann Whitney U testi
uygulanmistir. Buna gore; medeni durumu bekar olan televizyon izleyicilerinin dini ve
kiiltiirel etki puani, medeni durumu evli olan televizyon izleyicilerinin dini ve kilttrel
etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=17966,000; p=0,000<0,05). Medeni
durumu bekar olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, medeni durumu
esinden ayrilmis olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir
(Mann Whitney U=371,000; p=0,040<0,05). Medeni durumu bekar olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, medeni durumu esi vefat etmis olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kilturel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=467,500;
p=0,001<0,05).

Bu analiz sonuglarina gore dini ve kiiltiirel etki agisindan en ¢ok etki altinda kalan
grup bekar olan katilimcilarin grubudur. Bu grubun tyelerinin sosyal hayatta edindikleri
kazanimlarin diger gruplara gére daha az olmasinin etken unsur oldugu diisiiniilebilir.
Ciinkii bu grupta yer alan katilimcilar genel olarak gen¢ yetiskin grubuna dahil
edebilecegimiz bir kategori igerisinde kabul edilebilir. ' Dolayis1 ile bunlarin

yasayacagl ve tecriibbe kazanacagi daha birgok hususun oldugu disiiniilebilir. Bu

19 Giddens, s. 40; Bu geng yetiskin kategorisi icerisinde yer alanlar ergenligini heniiz tamamlamamus,
ancak yetiskinlige dogru hareket halinde olan 20°li yaslarin basinda ki bir kitleyi isaret etmektedir.




durumun da bu gruptakilerin dini ve kiiltiirel etki puanlarinin yiiksek ¢ikmasinda rol

oynamis olabilecegi diisiiniilmektedir.

Aragtirmaya katilan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi
etkisi puani ortalamalarinin medeni durumu degiskeni agisindan anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini  belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi
sonuglarina gore; grup ortalamalar1 arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=26,513;
p=0,000<0,05). Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini belirlemek {izere Mann
Whitney U testi uygulanmistir. Buna goére; medeni durumu bekar olan televizyon
izleyicilerinin 6rnek alma ve davranig degisikligi etkisi puani, medeni durumu evli olan
televizyon izleyicilerinin Ornek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir
(Mann Whitney U=19492,000; p=0,000<0,05). Medeni durumu evli olan televizyon
izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, medeni durumu esinden
ayrilmis olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi
puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=691,500; p=0,032<0,05). Medeni durumu bekar
olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranmis degisikligi etkisi puani, medeni
durumu esinden ayrilmis olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis
degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=261,000; p=0,004<0,05).
Medeni durumu bekar olan televizyon izleyicilerinin drnek alma ve davranis degisikligi
etkisi puani, medeni durumu esi vefat etmis olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma
ve davramis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=543,000;
p=0,003<0,05).

Ornek alma ve davramis degisikligi agisindan da bekar ve evli olan katilimcilarin
etki puan1 diger gruplara gore yliksek cikmistir. Puanlarmin yliksek ¢ikmasi da bu
grupta yer alan katilimcilarin igerisinde bulundugu sosyal ve psikolojik durum ile
alakali olabilir. Heniliz tam olgunluga ulasmamis bir seviyede bulunmak ve bu
olgunluga ulagmak igin bilingli veya bilingsiz bir sekilde ¢aba icerisinde bulunan
bireyler, dis tesirlerden etkilenme konusunda da tam olarak atis menzilinin merkezinde
yer almaktadir. Kagmilmaz olan bu etkilenme sarmalinin bu Kkategoride yer alan

katilimcilar1 6zellikle ve yiiksek oranda tesir altina aldig1 diisiinilmektedir.



3.4.4. Dizilere Yonelik Tutumlar ve Egitim Diizeyi

Tablo 3.21. Katilimcilara Televizyon Dizilerinin Etki Diizeyinin Egitim Durumuna
Gore Farklilagmasi.

Grup N Ort Ss KW p
Okur-yazar degil 23 2,893 0,841
Qkyr-yazgr fakat okul 18 2,944 0,932
bitirmemis
Ilkokul mezunu 62 3,050 0,783
. Ortaokul ve dengi meslek
EJEL\;:I etki okulu mezunu 40 3,317 0,967 68,981 0,000
Lise mezunu 100 | 3,485 0,886
ki yillik yiiksekokul mezunu 44 3,467 0,971
Universite mezunu 173 | 3,875 0,810
\\/(aurksek lisans, doktora derecesi 34 3,711 0,885
Okur-yazar degil 23 3,013 0,907
Qkyr-yazgr fakat okul 18 3,761 0,608
bitirmemis
.. Ilkokul mezunu 62 3,469 0,789
Ornek alma ve Ortaokul ve dengi meslek
davams okulu mezunu 4013488 1 0937 | 65355 | 0,000
etkgi Ssi & Lise mezunu 100 | 3,710 | 0,818
Iki yillik yiiksekokul mezunu 44 3,666 0,965
Universite mezunu 173 | 4,048 0,821
\\/(aurksek lisans, doktora derecesi 34 4,118 0,523

Aragtirmaya katilan televizyon izleyicilerinin dini ve kiltiirel etki puam
ortalamalarinin egitim durumu degiskeni acisindan anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore;
grup ortalamalar1 arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=68,981; p=0,000<0,05).
Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini belirlemek iizere Mann Whitney U testi
uygulanmistir. Buna gore; egitim durumu ortaokul ve dengi meslek okulu mezunu olan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, egitim durumu okur-yazar olmayan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=303,500; p=0,025<0,05). Ortaokul ve dengi okuldan mezun olan katilimcilar okuma
yazma bilmeyen gruba gore daha yiliksek oranda etkilenmektedir. Diger anlaml
farkliligin gortldiigl segeneklerde de etkilenmenin olabilmesi i¢in belli bir diizeyde
bulunmaya ihtiya¢ duyuldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Egitim durumu lise mezunu olan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, egitim durumu okur-yazar olmayan

televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney



U=673,500; p=0,002<0,05). Egitim durumu iki yillik yiiksekokul mezunu olan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, egitim durumu okur-yazar olmayan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=310,000; p=0,010<0,05). Egitim durumu iiniversite mezunu olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, egitim durumu okur-yazar olmayan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiltirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=778,500;
p=0,000<0,05). Egitim durumu yiliksek lisans, doktora derecesi olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, egitim durumu okur-yazar olmayan televizyon
izleyicilerinin dini ve kilturel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=178,000;
p=0,001<0,05). Egitim durumu lise mezunu olan televizyon izleyicilerinin dini ve
kiiltiirel etki puani, egitim durumu okur-yazar fakat okul bitirmemis olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yuksektir (Mann Whitney U=601,000;
p=0,025<0,05). Egitim durumu iiniversite mezunu olan televizyon izleyicilerinin dini ve
kiiltiirel etki puani, egitim durumu okur-yazar fakat okul bitirmemis olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan ylksektir (Mann Whitney U=691,500;
p=0,000<0,05). Egitim durumu yiliksek lisans, doktora derecesi olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltirel etki puani, egitim durumu okur-yazar fakat okul
bitirmemis olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir
(Mann Whitney U=158,500; p=0,005<0,05). Egitim durumu ortaokul ve dengi meslek
okulu mezunu olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltlirel etki puani, egitim durumu
ilkokul mezunu olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiltirel etki puanindan yiiksektir
(Mann Whitney U=890,500; p=0,017<0,05). Egitim durumu lise mezunu olan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, egitim durumu ilkokul mezunu
olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=2075,000; p=0,000<0,05). Egitim durumu iki wyillik yiiksekokul mezunu olan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, egitim durumu ilkokul mezunu
olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=951,500; p=0,008<0,05). Egitim durumu iiniversite mezunu olan televizyon
izleyicilerinin dini ve Kkiiltiirel etki puani, egitim durumu ilkokul mezunu olan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=2363,500; p=0,000<0,05). Egitim durumu yiiksek lisans, doktora derecesi olan

televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, egitim durumu ilkokul mezunu



olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=571,500; p=0,000<0,05). Egitim durumu iiniversite mezunu olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, egitim durumu ortaokul ve dengi meslek okulu
mezunu olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann
Whitney U=2393,000; p=0,002<0,05). Egitim durumu iniversite mezunu olan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, egitim durumu lise mezunu olan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=6289,500; p=0,000<0,05). Egitim durumu U0niversite mezunu olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltlirel etki puani, egitim durumu iki yillik yiiksekokul mezunu
olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney

U=2873,500; p=0,012<0,05).

Yapilan analizler neticesinde egitim durumlarina gore dini ve kiiltiirel etki
ortalamalarinin genel olarak egitim seviyesi ile paralel artan bir yapida oldugu
goriilmektedir. Dogru orantili bir artisin izlendigi bu seyirde sadece lise mezunu olanlar
ile iki yillik yiiksekokul mezunlarinin ortalamalarinin arasinda diisiik oranda bir
farklilik oldugu gorilmektedir. Egitim diizeyinin artis1 ile dini ve Kkiiltiirel agidan
etkilenmenin dogru orantili olmasi birgok sebebe dayandirilabilir. Kisilerin izledikleri
programlarda verilen mesaji anlayarak ¢Oztimleyebilmesi icin belli bir seviyede
bulunarak gordiiklerini anlamlandirabilmesi ve onunla ilgili degerlendirmede
bulunabilmesi gibi gerekgeler sayilabilir. Biitiin bu is ve islemlerin yapilabilmesinin
sahip olunan zihinsel ve biligsel hazirbulunusluk diizeyi ile de yakindan alakali oldugu
diisiiniilmektedir. Neticede egitim durumunun artis1 dini ve kiiltiirel baglamda etkilenme

oranina da katkida bulunmaktadir.

Aragtirmaya katilan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davramis degisikligi
etkisi puant ortalamalarinin egitim durumu degiskeni agisindan anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini  belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi
sonuglarina gore; grup ortalamalar1 arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=62,382;
p=0,000<0,05). Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini belirlemek iizere Mann
Whitney U testi uygulanmistir. Buna gore; egitim durumu okur-yazar fakat okul
bitirmemis olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davramis degisikligi etkisi
puani, egitim durumu okur-yazar olmayan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve

davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=111,500;



p=0,012<0,05). Egitim durumu ortaokul ve dengi meslek okulu mezunu olan televizyon
izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, egitim durumu okur-
yazar olmayan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davramis degisikligi etkisi
puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=304,000; p=0,026<0,05). Egitim durumu lise
mezunu olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puan,
egitim durumu okur-yazar olmayan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranig
degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=631,500; p=0,001<0,05).
Egitim durumu iki yillik yiiksekokul mezunu olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma
ve davranis degisikligi etkisi puani, egitim durumu okur-yazar olmayan televizyon
izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann
Whitney U=317,000; p=0,012<0,05). Egitim durumu tiniversite mezunu olan televizyon
izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, egitim durumu okur-
yazar olmayan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davramig degisikligi etkisi
puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=658,500; p=0,000<0,05). Egitim durumu
yuksek lisans, doktora derecesi olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis
degisikligi etkisi puani, egitim durumu okur-yazar olmayan televizyon izleyicilerinin
ornek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yliksektir (Mann Whitney
U=117,000; p=0,000<0,05). Egitim durumu iiniversite mezunu olan televizyon
izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, egitim durumu okur-
yazar fakat okul bitirmemis olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis
degisikligi etkisi puanindan yiksektir (Mann Whitney U=1054,000; p=0,024<0,05).
Egitim durumu lise mezunu olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis
degisikligi etkisi puani, egitim durumu ilkokul mezunu olan televizyon izleyicilerinin
ornek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=2465,000; p=0,028<0,05). Egitim durumu {iniversitt mezunu olan televizyon
izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, egitim durumu ilkokul
mezunu olan televizyon izleyicilerinin O0rnek alma ve davranis degisikligi etkisi
puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=2928,000; p=0,000<0,05). Egitim durumu
yiiksek lisans, doktora derecesi olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis
degisikligi etkisi puani, egitim durumu ilkokul mezunu olan televizyon izleyicilerinin
ornek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiliksektir (Mann Whitney

U=542,500; p=0,000<0,05). Egitim durumu iiniversite mezunu olan televizyon



izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, egitim durumu ortaokul
ve dengi meslek okulu mezunu olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis
degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=2057,500; p=0,000<0,05).
Egitim durumu yiiksek lisans, doktora derecesi olan televizyon izleyicilerinin 6rnek
alma ve davranig degisikligi etkisi puani, egitim durumu ortaokul ve dengi meslek okulu
mezunu olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davramis degisikligi etkisi
puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=398,500; p=0,002<0,05). Egitim durumu
universite mezunu olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davramis degisikligi
etkisi puani, egitim durumu lise mezunu olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve
davranig degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=6189,000;
p=0,000<0,05). Egitim durumu yiiksek lisans, doktora derecesi olan televizyon
izleyicilerinin Ornek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, egitim durumu lise
mezunu olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davramis degisikligi etkisi
puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=1197,500; p=0,010<0,05). Egitim durumu
tiniversite mezunu olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi
etkisi puani, egitim durumu iki yillik yiiksekokul mezunu olan televizyon izleyicilerinin
ornek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=2847,500; p=0,010<0,05). Egitim durumu yiiksek lisans, doktora derecesi olan
televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, egitim durumu
iki yillik yiiksekokul mezunu olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis

degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=532,500; p=0,029<0,05).

Yapilan ikili karsilastirmalar sonucunda elde edilen bulgular 6rnek alma ve
davranig degisikligi agisindan egitim durumunun yliksek ¢ikmasi arasinda da dogru
orantili bir iliski oldugu gorilmiistiir. Etkilenme ag¢isindan diisiiniildiigiinde belli
seviyede olan kisilerin degisime olan bakislarinda farkliliklar oldugu goriilebilir. Bu
durum genellenemese de bireyin bazi konularda degisiklikler yapabilmesi i¢in o konuda
bir sekilde bilgi sahibi olmasinin zorunlulugunu gostermektedir. Sonrasinda yapacagi
durum degerlendirmeleri ve karsilagtirmalar muhtemel degisikligin gerceklesmesinde ki
diger 6nemli asamalar olarak diistiniilmektedir. Bu islerin gergeklestirilmesinin zihinsel

olarak belli bir diizeyde bulunmayla da baglantili oldugu ileri siiriilebilir.



3.4.5. Dizilere Yonelik Tutumlar ve Meslek

Tablo 3.22. Katilimcilara Televizyon Dizilerinin Etki Dizeyinin Meslege Gore
Farklilagsmasi.

Grup N Ort Ss KW p
Ev hanim1 78 2,902 0,799
Isci 91 3,563 0,930
Serbest meslek 58 3,702 0,892
. - . Memur 95 3,740 0,791
Dini ve kiltiirel etki Emekli 76 3.353 1041 58,283 0,000
Ogrenci 84 3,847 0,691
Issiz 7 3,740 0,926
Diger 5 3,309 1,458
Ev hanim1 78 3,362 0,898
Isci 91 3,744 0,952
Serbest meslek 58 3,878 0,832
Ornek alma ve davranis Memur 95 3,988 0,802
degisikligi etkisi Emekli 76 3,613 0,738 39,397 0,000
Ogrenci 84 3,977 0,806
Issiz 7 4,014 0,696
Diger 5 4,140 0,733

Arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani
ortalamalarinin meslek degiskeni agisindan anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore; grup ortalamalari
arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=58,283; p=0,000<0,05). Farkliligin hangi
gruptan kaynaklandigini belirlemek tizere Mann Whitney U testi uygulanmistir. Buna
gore; meslegi is¢i olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, meslegi ev
hanimi olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann
Whitney U=1926,000; p=0,000<0,05). Meslegi serbest meslek olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, meslegi ev hanimi olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=1118,000;
p=0,000<0,05). Meslegi memur olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki
puani, meslegi ev hanimi olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan
yuksektir (Mann Whitney U=1648,000; p=0,000<0,05). Meslegi emekli olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, meslegi ev hanimi olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=2017,500;
p=0,001<0,05). Meslegi 6grenci olan televizyon izleyicilerinin dini ve kultirel etki

puani, meslegi ev hanimi olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan



yiiksektir (Mann Whitney U=1217,500; p=0,000<0,05). Meslegi igsiz olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, meslegi ev hanimi olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=131,000;
p=0,023<0,05). Meslegi 6grenci olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki
puani, mesledi is¢i olan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan
yiikksektir (Mann Whitney U=3134,000; p=0,040<0,05). Meslegi ogrenci olan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani, meslegi emekli olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=2339,500;
p=0,004<0,05).

Meslek durumlarina gore dini ve kiiltiirel acidan etkilenme puani en diisiik olan
grup ev hanimlar1 olarak goriilmektedir. Normal sartlara bu grubun televizyon izleme
siireleri dikkate alindiginda bu beklenmedik bir sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
bulgu ozellikle yetiskin izleyici kitlesi acgisindan ¢ok izleme ile daha c¢ok etkilenme
arasinda dogru orant1 olmadigi sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Cok fazla televizyon izleme
yetigkinler agisindan daha farkli sonuglar ortaya ¢ikmasina zemin hazirlayabilir. Aslinda
ulasilan bu bilgi ile baglantili olarak daha once kadin izlerkitleyi esas alarak yapilmis
bir ¢aligmada elde edilen bulgular aydinlatici olabilir. Uslu’nun yaptig1 ¢alismada farkli
SES gruplarinda ki kadin izleyicilerin televizyon programlarinda ki geleneksel hayata
ve dine yonelik yapilan menfi yayinlarla ilgili tepkilerinin ¢ok ciliz kaldig1, buna ¢éziim
olarak ifade edilen kanal degistiririm tepkisinin arka planinda diger kanallarda hangi

programin oldugunu 6grenmek veya reklamlari izlememek oldugu belirtilmistir. 197

Arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi
etkisi puani ortalamalarinin meslek degiskeni acgisindan anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore;
grup ortalamalar1 arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=39,397; p=0,000<0,05).
Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini belirlemek iizere Mann Whitney U testi
uygulanmistir. Buna gore; meslegi is¢i olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve
davranis degisikligi etkisi puani, meslegi ev hanimi olan televizyon izleyicilerinin 6rnek
alma ve davranig degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=2512,000;

p=0,001<0,05). Meslegi serbest meslek olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve

97 Uslu, s. 122-123.



davranig degisikligi etkisi puani, meslegi ev hanimi olan televizyon izleyicilerinin érnek
alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=1497,500;
p=0,001<0,05). Meslegi memur olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis
degisikligi etkisi puani, meslegi ev hanimi olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve
davranig degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=2087,500;
p=0,000<0,05). Meslegi 6grenci olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis
degisikligi etkisi puani, meslegi ev hanimi olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve
davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=1844,500;
p=0,000<0,05). Meslegi diger olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis
degisikligi etkisi puani, meslegi ev hanimi olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve
davranis degisikligi etkisi puanindan yiliksektir (Mann Whitney U=88,000;
p=0,040<0,05). Meslegi serbest meslek olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve
davranig degisikligi etkisi puani, meslegi emekli olan televizyon izleyicilerinin 6rnek
alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=1724,000;
p=0,031<0,05). Meslegi memur olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis
degisikligi etkisi puani, meslegi emekli olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve
davranig degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=2477,500;
p=0,000<0,05). Meslegi 6grenci olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis
degisikligi etkisi puani, meslegi emekli olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve
davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=2164,000;
p=0,000<0,05).

Omek alma ve davranis degisikligi etkisinin meslek acisindan incelenmesi ile
ilgili elde edilen bulgularda genel olarak dini ve kiiltiirel baglamda goriilen etki orani ile
yakin sonuglar ¢iktigi goriilmektedir. En diisiik ortalamaya sahip olan grubun ev
hanimlar1 oldugu goriilmektedir. Buradan hareketle ikili olarak anlamli farkliliklarin
hangi gruplar arasinda gorildigi ile ilgili yapilan analiz sonuglari yukarida ki
paragrafta yer almaktadir. Ev hanimlarinin puaninin diisiikligii diger meslek gruplariyla
anlamli bir sonug¢ olarak elde edilmistir. Bunlarin haricinde serbest meslek/emekli,
memur/emekli ve Ogrenci/emekli arasinda ¢ikan farkin anlamliligi  sonucuna
ulasiimistir. Ozellikle bu son iiclii grupta emekli olan katilimeilarin bu doneme kadar
kazanmis olduklart tecriibelerin  O6rnek alma/davramis  degisikligi  agisindan

etkilenmelerinin daha diistik diizeylerde katkisinin oldugu ifade edilebilir. Bu grupta yer



alan katilimcilar artik hayata dair birgok seyi yasamais, tecriibe sahibi birer toplum iiyesi

konumundadirlar.

3.4.6. Dizilere Yonelik Tutumlar ve Gelir Dlzeyi

Tablo 3.23. Katilimcilara Televizyon Dizilerinin Etki Dizeyinin Gelire Gore
Farklilasmasi.

Grup N Ort Ss KW p
500 ve alt1 59 3,468 0,974
501-1000 aras1 105 | 3,345 0,929
Dini ve kiltarel etki 1001-1500 aras1 93 3,575 0,912 13,864 0,008
1501-2000 aras1 88 3,767 0,827
2001 ve st 39 3,841 0,864
500 ve alt1 59 3,781 0,872
Ornek alma ve 501-1000 aras1 105 | 3,645 0,725
davranis degisikligi 1001-1500 aras1 93 3,831 0,888 14,695 0,005
etkisi 1501-2000 aras1 88 3,957 0,816
2001 ve st 39 3,985 0,879

Aragtirmaya katilan televizyon izleyicilerinin dini ve kiltirel etki puam
ortalamalarinin aylik gelir diizeyi degiskeni agisindan anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore;
grup ortalamalar1 arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=13,864; p=0,008<0,05).
Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini belirlemek iizere Mann Whitney U testi
uygulanmistir. Buna gore; aylik gelir diizeyi 1501-2000 TL arast olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltlirel etki puani, aylik gelir diizeyi 501-1000 TL arast olan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=3452,000; p=0,002<0,05). Aylik gelir diizeyi 2001 TL ve iistii olan televizyon
izleyicilerinin dini ve kiiltlirel etki puani, aylik gelir diizeyi 501-1000 TL arast olan
televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney

U=1407,000; p=0,004<0,05).

Dini ve kiiltiirel etkilenmenin aylik gelir diizeyi agisindan analizi ile elde edilen
bulgularin incelenmesi neticesinde anlamli farkliligin 1501-2000 /501-1000 ve 2001
/501-1000 gruplar1 arasinda oldugu sonucuna ulagilmistir. Genelde yiiksek gelir
grubunda olan katilimcilarin etki puaninin yiiksek ¢iktigi sonucuna ulasilmistir. Bu

durum igerisinde bulunulan ekonomik serbestinin bu grupta ki katilimcilarin degisim ve



doniisiime agik olmasina zemin hazirlamis olabilecegi diisiiniilebilir. Daha diisiik sosyo-
ekonomik statiide yer alan katilimecilar gecim kaygisindan kiiltiirel ve dini pratiklere
zaman ayrramamaktadir, kald1 ki so6z konusu programlarin kiiltiirel ve dini etkilerine
acik bir yapilar1 olsun. Ancak bu kategoride yer alan katilimcilarin hazirbulunusluk
diizeyleri yeterli olmadig1 i¢in bu baglamda ki bircok bilgilerine bu programlarin
kaynaklik ettigi diistiniilebilir. Bu durumun da bu baglamda ki etki puanlarinin diisiik

cikmasinda etkili oldugu diisiintilebilir.

Aragtirmaya katilan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi
etkisi puani ortalamalarinin aylik gelir diizeyi degiskeni acisindan anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini  belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi
sonuglaria gore; grup ortalamalar1 arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=14,695;
p=0,005<0,05). Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini belirlemek iizere Mann
Whitney U testi uygulanmigtir. Buna gore; aylik gelir dizeyi 1001-1500 TL arasi olan
televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davramis degisikligi etkisi puani, aylik gelir
dizeyi 501-1000 TL arasi olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranig
degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=3899,000; p=0,014<0,05).
Aylik gelir diizeyi 1501-2000 TL aras1 olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve
davranig degisikligi etkisi puani, aylik gelir diizeyi 501-1000 TL aras1 olan televizyon
izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann
Whitney U=3324,500; p=0,001<0,05). Aylik gelir diizeyr 2001 TL ve {istii olan
televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, aylik gelir
dizeyi 501-1000 TL arasi olan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis

degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=1450,000; p=0,007<0,05).

Ornek alma ve davranis degisikligi etkisi puanimnin aylik gelir diizeyi ile iliskisinde
anlamli farkliligin bulundugu ti¢ grup ¢ikmistir. Bunlar 1001-1500 /501-1000, 1501-
2000 /501-1000 ve 2001 /501-1000 gruplaridir. Bu gruplarda da yiiksek gelire sahip
olanlarin etki puanmin yiiksek ciktig1 dikkat ¢ekmektedir. Ciinkii bu yiliksek gelir
gruplarinda olanlarin davranis degisikligi ve 6rnek alma i¢in baska modellere ihtiyag
duymayacagi diistiniiliir. Ancak sunu da dikkatten kagirmamak gerekir ki muhatabimiz
insandir ve insanin degisik diizeylerde hemcinslerinden etkilenmesi kaginilmazdir. Bu
etkilenmenin yonii ve derecesi muhataplarin karsilastiklari zamana, zemine ve

seviyelerine gore degisiklik gosterecegi diistiniilmektedir.



3.4.7. Dizilere Yonelik Tutumlar ve Sire

Tablo 3.24. Katilimcilara Televizyon Dizilerinin Etki Diizeyinin izleme Siiresine Gore
Farklilagsmasi.

Grup N Ort Ss KW p
2 saatten az 252 3,670 0,877
. e . 2-4 saat arasi 159 3,493 0,910
Dini ve kiltirel etki -6 saat aras: 64 3.232 0.960 23,591 0,000
6 saatten fazla 19 2,861 0,851
2 saatten az 252 3,943 0,814
Ornek alma ve davranig 2-4 saat arasl 159 3,550 0,925
degisikligi etkisi 4-6 saat arasl 64 3,747 0,783 26,269 0,000
6 saatten fazla 19 3,489 0,789

Arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani
ortalamalarinin giinde izledigi televizyon suresi degiskeni agisindan anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini  belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi
sonuclarina gore; grup ortalamalart arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=23,591;
p=0,000<0,05). Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini belirlemek {izere Mann
Whitney U testi uygulanmistir. Buna gore; giinde 2 saatten az televizyon izleyen
katilimcilarin dini ve kiiltiirel etki puani, giinde 4-6 saat arasi televizyon izleyen
katilimcilarin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=5880,500;
p=0,001<0,05). Giinde 2 saatten az televizyon izleyen katilimcilarin dini ve kiltirel etki
puani, giinde 6 saatten fazla televizyon izleyen katilimcilarin dini ve kiiltiirel etki
puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=1148,500; p=0,000<0,05). Giinde 2-4 saat arasi
televizyon izleyen katilimcilarin dini ve kiiltiirel etki puani, glinde 4-6 saat arasi
televizyon izleyen katilimcilarin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann
Whitney U=4234,000; p=0,050<0,05). Giinde 2-4 saat arasi televizyon izleyen
katilimeilarin dini ve kiltiirel etki puani, glinde 6 saatten fazla televizyon izleyen
katilimcilarin dini ve kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=876,500;
p=0,003<0,05).

Televizyon izleme siireleri ile dini ve kiiltlirel arasinda ki iliskinin ortalamalara
gore ters orantili bir 6zellik gosterdigi sdylenebilir. Gruplar arasinda goriilen farkliligin
hangi gruplar arasinda anlamlilik tagidigin1 anlamak icin yapilan testler sonucu 2 saatten
az televizyon izleyen katilimcilarin dini ve kiiltiirel etki puani, giinde 4-6 saat ile 6

saatten fazla televizyon izleyen katilimcilar puanlariin arasinda oldugu sonucuna



ulagilmistir. 2-4 saat izleyen katilimcilar ile 4-6/6 saatten fazla izleyenler arasinda ki

farkin da anlamli oldugu sonucuna yapilan analizler neticesinde ulagilmistir.

Aragtirmaya katilan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi
etkisi puani ortalamalarinin giinde izledigi televizyon stiresi degiskeni agisindan anlamli
bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-
Testi sonuglarmma gore; grup ortalamalari arasindaki fark anlamli  bulunmustur
(KW=26,269; p=0,000<0,05). Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini belirlemek
tizere Mann Whitney U testi uygulanmistir. Buna gore; giinde 2 saatten az televizyon
izleyen katilimcilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, giinde 2-4 saat
aras1 televizyon izleyen katilimcilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi
puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=14622,500; p=0,000<0,05). Giinde 2 saatten az
televizyon izleyen katilimcilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, giinde
4-6 saat arasi televizyon izleyen katilimcilarin 6rnek alma ve davranig degisikligi etkisi
puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=6779,500; p=0,049<0,05). Giinde 2 saatten az
televizyon izleyen katilimcilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, gunde
6 saatten fazla televizyon izleyen katilimcilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi

puanindan yliksektir (Mann Whitney U=1462,000; p=0,005<0,05).

Ornek alma ve davramis degisikligi ile izleme siireleri incelendiginde ii¢ grubun
aralarinda ki farkliligin anlamli bulundugu sonucuna ulagilmistir. Bunlar 2 saatten az
izleyenler ile 2-4, 4-6 ve 6 saatten fazla izleyen gruplardir. Burada da gruplarin izleme
stireleri ile etkilenme puanlari arasinda goriilen ters orant1 dikkat ¢ekmektedir. Bununla
ilgili olarak farkli diisiinceler ileri siiriilebilir. Katilimcilarin televizyon izleme suresi
arttikca bu programlar siradan bir hal almaktadir. Bu siradanlagsmanin etkile(n)me

noktasinda da belirleyici bir fonksiyona sahip oldugu ifade edilebilir.



3.4.8. Dizilere Yonelik Tutumlar ve Dizi Karakterleri

Tablo 3.25. Katilimcilara Televizyon Dizilerinin Etki Diizeyinin izledigi Karakterlerin
Davraniglarindan Etkilenme Durumuna Gore Farklilagmas.

Grup N Ort Ss KW p

Hig Etkilenmem 252 | 3,619 0,888
.. . . Nadiren Etkilenirim 115 | 3,492 0,925

Dini ve kultdrel etki g o Etkilenirim 106 | 3394 [o0922 | 0009 |01
Her Zaman Etkilenirim | 21 3,242 1,077
Ornek alma ve Hig Etkilenmem 252 | 3,925 0,800
. Nadiren Etkilenirim 115 | 3,805 0,773

gﬁgﬁms degisikligi Bazen Etkilenirim 106 | 3444 |0970 | 22869 | 0,000
Her Zaman Etkilenirim | 21 3,443 1,016

Arastirmaya katilan televizyon izleyicilerinin dini ve kiiltiirel etki puani
ortalamalarinin giinliikk yasantilarinda izledigi karakterlerin davranislarindan etkilenip
etkilenmeme durumu degiskeni agisindan anlamli bir farklilik gésterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore; grup ortalamalari

arasindaki fark anlamli bulunmamigstir (KW=6,009; p=0,111>0,05).

Aragtirmaya katilan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranig degisikligi
etkisi puan1 ortalamalarinin giinliik yasantilarinda izledigi karakterlerin davranislarindan
etkilenip etkilenmeme durumu degiskeni acisindan anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore
grup ortalamalar1 arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=22,869; p=0,000<0,05).
Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini belirlemek iizere Mann Whitney U testi
uygulanmistir. Buna gore; glinliik yagantilarinda televizyondan izledigi karakterlerden
hi¢ etkilenmeyen katilimcilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, giinliik
yasantilarinda televizyondan izledigi karakterlerden bazen etkilenen katilimcilarin 6rnek
alma ve davranig degisikligi etkisi puanindan yiksektir (Mann Whitney U=9446,500;
p=0,000<0,05). Giinliik yasantilarinda televizyondan izledigi karakterlerden hig
etkilenmeyen katilimcilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puani, giinliik
yasantilarinda televizyondan izledigi karakterlerden her zaman etkilenen katilimcilarin
ornek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiiksektir (Mann Whitney
U=1817,500; p=0,017<0,05). Gilnliikk yasantilarinda televizyondan izledigi
karakterlerden nadiren etkilenen katilimcilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi

puani, giinliilk yasantilarinda televizyondan izledigi karakterlerden bazen etkilenen



katilimcilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiliksektir (Mann

Whitney U=4806,000; p=0,007<0,05).

Katilimcilarin karakterin davramisindan etkilenme ile ilgili cevaplarin analizi
yapildiginda hi¢ etkilenmem cevabini verenler ile diger gruplarin ve nadiren etkilenirim
diyenler ile bazen etkilenirim cevabini veren katilimcilar arasinda anlamli farklilik
oldugu sonucuna ulasilmistir. Elde edilen bu bulgular 6rnek alma ve davranis
degisikligi acisindan etkilenmenin diisiiniilenden daha az ¢iktigi sonucunu ortaya
cikarmistir. Bu sonucun katilimcilarin yas grubuyla ilgisi oldugu diisiiniilebilir.
Genglerden olusan katilimcilarin oranmin yiiksek oldugu goriilmektedir. Dolayist ile
yasin buytmesi ile ornek alma ve davranis degisikligi baglaminda dizilerde rol alan
karakterlerin davranislarindan etkilenmede azalma s6z konusu olabilir. Ayrica daha
onceden yapilmis bir calismada katilmecilarin %50’ye yakin kismi etkisi oldugu

yoniinde diisiinceleri oldugunu beyan etmistir.**®

3.4.9. Dizilere Yonelik Tutumlar ile Politik ve Siyasi Tercih

Tablo 3.26. Katilimcilarin Dizilerden Politik ve Siyasi Tercihin Etkilenme Durumuna
Gore Farklilasmasi.

Grup N Ort Ss KW p
Etkilemiyor 35 3,429 0,896

Dini ve kultarel etki Biraz etkiliyor 156 | 3,308 0,868 16,331 | 0,000
Etkiliyor 303 | 3,648 0,924

Ornek alma ve davranis E'gkilemi){o_r 35 3,640 1,034

degisikligi etkisi Blrgz_ etkiliyor 156 | 3,638 0,866 9,215 | 0,010
Etkiliyor 303 | 3,859 0,834

Aragtirmaya katilan televizyon izleyicilerinin dini ve kiltiirel etki puam
ortalamalarinin televizyonun politik ve siyasi tercihini etkileyip etkilememe durumu
degiskeni acgisindan anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore; grup ortalamalari arasindaki fark
anlamli  bulunmustur (KW=16,331; p=0,000<0,05). Farkliligin hangi gruptan

kaynaklandigin1 belirlemek ilizere Mann Whitney U testi uygulanmistir. Buna gore;

1?.8 Ayse Belgin Isinbark, Televizyon Yayinlarimn Kadinlarin Genel Davranislar ve Siyasi Tercihleri
Uzerine Etkileri (Istanbul Ilinde Bir Alan Arastirmasy), (Yayimlanmamis Doktora Tezi), Istanbul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 1992, s. 186-190.



televizyonun politik ve siyasi tercihini etkiledigi katilimcilarin dini ve kiiltiirel etki
puani, televizyonun politik ve siyasi tercihini biraz etkiledigi katilimcilarin dini ve

kiiltiirel etki puanindan yiiksektir (Mann Whitney U=18284,000; p=0,000<0,05).

Televizyonun politik ve siyasi tercihini etkiledigi katilimcilarin dini ve kiiltiirel
etki puani, televizyonun politik ve siyasi tercihini biraz etkiledigi katilimcilarin dini ve
kiiltiirel etki puanindan yiiksek ¢iktig1 ve bununla ilgili yapilan analizlerde bu farkliligin
anlamli oldugu sonucuna ulasilmistir. Televizyonun politik ve siyasi tercihini etkiledigi
katilimeilar dini ve kiiltiirel agidan diger gruplara gore daha fazla etkilenmektedir. Bu
durumda politik ve siyasi tercihin etkilenmesi ile katilimcilarin dini ve kiiltiirel agidan

etkilenmesi arasinda dogru orantili bir iliski oldugu ifade edilebilir.

Aragtirmaya katilan televizyon izleyicilerinin 6rnek alma ve davranis degisikligi
etkisi puani ortalamalarinin televizyonun kendi politik ve siyasi tercihini etkileyip
etkilememe durumu degiskeni agisindan anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis H-Testi sonuglarina gore; grup ortalamalari
arasindaki fark anlamli bulunmustur (KW=9,215; p=0,010<0,05). Farkliligin hangi
gruptan kaynaklandigini belirlemek tizere Mann Whitney U testi uygulanmistir. Buna
gore; televizyonun politik ve siyasi tercihini etkiledigi katilimcilarin 6rnek alma ve
davranig degisikligi etkisi puani, televizyonun politik ve siyasi tercihini biraz etkiledigi
katilimcilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puanindan yiliksektir (Mann

Whitney U=19629,500; p=0,003<0,05).

Elde edilen analiz bulgularn televizyonun politik ve siyasi tercihini etkiledigi
katilimeilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi puaninin, televizyonun politik ve
siyasi tercihini biraz etkiledigi katilimcilarin 6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi
puanindan yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu ikili arasinda da dogru orantili bir
iliski oldugu goriilmektedir. Bu iki grubun arasinda ki farkliligin ise anlamli bulundugu
goriilmiistiir. Politik ve siyasi agidan izledigi programlardan etkilenen katilimcilarin
ornek alma ve davranig degisikligi agisinda da etkilenmesi de beklenen bir sonug olarak
diistiniilebilir. Karakterin davranislarindan etkilenme konusunda bu sekilde bir sonug ile
karsilasilmamisti. Televizyonun katilimcilarin politik ve siyasi tercihini etkilemesi ile
karakterin davranislarindan etkilenmenin farkli bir yapida oldugu disiiniilebilir. Politik

ve siyasi tercihlerin ben merkezinden daha farkli bir alan1 etkiledigi ancak karakterlerin



davraniglarindan etkilenmenin bireylerin benleri ile daha yakin baglantilara sahip

olmasinin bu baglamda etkisinin oldugu ileri siiriilebilir.

3.4.10. Dizilere Yonelik Tutumlar Arasindaki Baglanti

Tablo 3.27. Katilimcilarin Televizyon Dizilerinden Etkilenmelerinin  Korelasyon
Analizi ile Incelenmesi.

Boyutlar Boyut N r p
Ornek alma ve davranis degisikligi etkisi Dini ve kiltirel etki 494 0,282 0,000

Tablo 3.27’de ‘6rnek alma ve davranis degisikligi etkisi’ ile “dini ve kilturel etki’
arasindaki iligskiyi belirlemek iizere yapilan korelasyon analizi sonucunda, puanlar
arasinda %28,2 diizeyinde pozitif yonde anlamli iliski bulunmustur. (r=0,282;
p=0,000<0,05). Elde bu analiz sonuglarina goére O6rnek alma ve davranis degisikligi

etkisi puani arttik¢a dini ve kiiltiirel etki puan1 da artmaktadir.

Neticede ‘Ornek alma ve davramis degisikligi’ ile ‘dini ve kiiltiirel agidan
etkilenme’ arasinda dogru orantili bir iligki oldugu sonucuna ulagilmistir. ‘Ornek alma
ve davranis degisikligi’ acisindan meydana gelen artis dogal olarak ‘dini ve kdlturel
acidan etkilenmeye’ de katkida bulunacaktir. Bu durum davranislar ile din ve kaltar
arasinda bulunan bag(lantin)in da agik bir gostergesi olarak diisiiniilebilir. Dinin bireyin
hayatinin her sathasi ile ilgili bir 6l¢li sunuyor olmasi kiiltiir ve kiiltiirel unsurlar ile
davraniglarin bu Olgililerden belli oranlarda payinin olacagimin gostergesi olarak kabul
edilebilir.



3.5. KATILIMCILARIN CEVAPLARININ Ki-KARE BAGIMSIZLIK TESTi
ANALIZLERI

3.5.1. Katihmeilarin Televizyon izleme Sebepleri

Tablo 3.28. Katilimcilarin En Onemli izleme Sebeplerinin Cinsiyet Degiskenine Gore
Farklilasmasi.

Kadin Erkek
En Onemli izleme Sebebi n % n % P
Merak 24 % 9,6 9 % 3,7
Eglence Thtiyaci 22 % 8,8 20 % 8,2
Diinyadan Haber Alma 95 %378 | 132 | % 54,3
Vakit Gecgirme 33 %131 |21 % 8,6
Cesitli Konulara Bilgi Edinme 49 % 19,5 49 % 20,2 N
Aliskanlik 15 | %6 8 | %33 |8
Yalnizligint Giderme 13 % 5,2 4 % 1,6 é i_

Yapilan ki kare analizleri neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘cinsiyetleri’ ile ‘en
onemli izleme sebebi’ arasinda anlamli iliski oldugu tespit edilmistir.(X*=22,382;
p=0,001<0,05). Bu baglamda arastirmaya katilanlardan cinsiyetleri ‘kadin’ olanlarin en
o6nemli izleme sebebini %9,6’s1 ‘merak’, %8,8’i ‘eglence ihtiyac1’, %37,8’1 ‘dunyadan
haber alma’, %13,1’i ‘vakit gecirme’, %19,5’i ‘gesitli konularda bilgi edinme’, %6°s1
‘aligkanlik’, %5,2’si “yalmizligin1 giderme’ olarak belirtmistir. En 6nemli izleme sebebi
olarak kadin izleyicilerde en yiiksek orana ‘dinyadan haber alma’ segeneginin ulastig
goriilmektedir. Yine ayni sekilde en diisiik orana sahip en 6nemli izleme sebebi olarak
ise ‘aligkanlik’ seceneginin ifade edildigi goériilmektedir. Elde edilen bu sonug¢lardan
cevresinde olan biten seyleri 68renmek istemenin kadin izleyici kitle acisindan en
onemli gerekce oldugu anlasilmaktadir. RTUK tarafindan yapilan genis katilimli
izleyici egilimleri arastirmasinda elde edilen bulgularda da bu konuyla ilgili oranlar

oldukca yiiksek g:lkmlstlr.l99

Arastirmaya katilanlardan cinsiyetleri ‘erkek’ olanlarin en 6nemli izleme sebebini

%3,7’si ‘merak’, %8,2’si ‘eglence ihtiyact’, %54,3’0 ‘dlinyadan haber alma’, %8,6’s1
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‘vakit gecirme’, %20,2’si ‘gesitli konularda bilgi edinme’, %3,3’0 ‘aliskanlik’, %1,6s1
‘yalnizligini giderme’ olarak belirtmistir. En Onemli izleme sebebi olarak erkek
izleyicilerde de en vyiksek orana ‘dinyadan haber alma’ segeneginin ulastigi
gorilmektedir. En diisiik orana sahip en onemli izleme sebebi olarak ise ‘aligkanlik’
seceneginin ifade edildigi goriilmektedir. Elde edilen analiz sonuglarina gore ¢evresinde
olan biten seyleri 6grenmek istemenin erkek izleyicilerde kadin izleyici kitleye oranla

daha oncelikli gerekce oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 3.29. Katilimcilarin En Onemli izleme Sebeplerinin Medeni Durum Degiskenine
Gore Farklilasmasi

Esinden | Esi vefat
Medeni Durum Evli Bekar ayrilmis | etmis
Say1 /Ylizde n % n % nl % n | % p
Merak 22 7,1 9 55 21 333 |0 0
Eglence 1htiyac1 20 6,5 21 129 (0| O 0 0
g Diinyadan Haber Alma | 144 | 46,5 | 76 466 | 0| O 6 46,2 © _
é Vakit Gegirme 30 | 97 |21 | 129 |1] 167 |2 | 154 5 §
= | Cesitli Konularda Bilgi | o9 | 223 26 | 16 |2| 333 |1 | 77 | &k =
= | Edinme
§ Aliskanlik 16 52 6 3,7 0] 0 1 1,7
;_% Yalnizligini Giderme 9 29 4 2,5 1] 16,7 | 3 23,1

Yapilan analizler sonucunda ‘Medeni Durum’ ile ‘En Onemli izleme Sebebi’
arasinda anlamli iliski bulunmustur. (X?=41,746; p=0,001<0,05). Medeni durumu ‘evli’
olan katilimcilarin %7,1°1 *merak’, %6,5’i ‘eglence ihtiyaci’, %46,5’i ‘dinyadan haber
alma’, %9,7’si ‘vakit gecirme’, %22,3’U ‘cesitli konularda bilgi edinme’, %5,2’si
‘aliskanlik’, %2,9’u ‘yalnizligimi giderme’ segenegini en dnemli izleme sebebi olarak

isaretlemislerdir.

Medeni durumu ‘Bek&r’ olanlarin %5,5’i ‘merak’, %12,9’u ‘eglence ihtiyact’,
%46,6’s1 ‘dunyadan haber alma’, %12,9’u ‘vakit gecirme’, %16’s1 ‘gesitli konularda
bilgi edinme’, %3,7’si ‘aligkanlik’, %2,5’1 ‘yalnizligin1 giderme’ segenegini en dnemli

izleme sebebi oldugunu belirtmislerdir.

Medeni durumu ‘Esinden ayrilmis’ olanlarin %33,3’0 ‘merak’, %16,7°si ‘vakit

gecirme’, %33,3’lU ‘gesitli konularda bilgi edinme’, %16,7°si ‘yalmizhigin1 giderme’



secenegini en Onemli izleme sebebi oldugunu belirtmislerdir. Ancak ‘eglence ihtiyact’,

‘dinyadan haber alma’, ‘aligkanlik’, se¢eneklerini isaretleyen katilimci olmamastir.

Medeni durumu ‘Esi vefat etmis’ olanlarin ise %46,2’si ‘dunyadan haber alma’,
%15,4°0 “vakit gecirme’, %7,7’°si ‘gesitli konularda bilgi edinme’, %7,7’si “aligkanlik’,
%23,1’1  ‘yalmizhigii giderme’ segenegini en Onemli izleme sebebi oldugunu
belirtmislerdir. Fakat ‘merak’ ve ‘eglence ihtiyaci’ segeneklerinin katilimcilar

tarafindan hig isaretlenmedigi goriilmiistiir.

Medeni durumu ‘Evli’, ‘Bekar’ ve ‘Esi vefat etmis’ olan izleyiciler en yuksek
oranla en Onemli izleme sebebi olarak ‘dinyadan haber alma’ segenegini
isaretlemislerdir. Her bir grup i¢in diinyada olanlar1 6grenmek 6nemli goriildiigii i¢in
secenegin yliksek oranda isaretlendigi diisiiniilmektedir. Televizyonda yayinlanan
programlar bilgi edinmek amaci ile de kullanilabilmektedir. ‘Esinden ayrilmis’
olanlarda ise en yiksek orana sahip izleme nedeni ‘cesitli konularda bilgi edinme’ ve
merak’ oldugu goriilmektedir. Ayrica dikkat c¢ekici bir konuda ‘Esi vefat etmis’ ve
‘Esinden ayrilmis’ olanlarin en 6nemli izleme sebebi olarak ‘eglence ihtiyacini’ hig
isaretlemedikleridir. Bu medeni konumda bulunan insanlar yeterince sikinti i¢inde
olduklarini belirterek, ‘eglenmek’ veya ‘eglenenleri izlemek benim neyime’ diyerek bu
secenegi isaretlememelerinin altinda yatan diisiincelerini dile getirmislerdir. Ancak
diger medeni gruplarda eglence seceneginin dikkati ¢ekecek oranda isaretlendigi

gorulmektedir.

Aligkanlik secenegini ise evlenmis olan katilimcilarin yiiksek oranlarda
isaretledikleri goriilmektedir. Evlenerek hayatlarinin belli bir diizene girdigini, diger
bir¢ok konuda oldugu gibi televizyon izleme konusunda da rutinlesen bir hareket sekli
meydana geldigini belirtmislerdir. Isten eve gelis, yemek, yemekten sonra televizyon
karsisinda ki koseye gecis gibi bir dongiiniin olustugunu ifade etmektedirler. Bu
noktada yliz ylize goriistiiglimiiz baz1 anneler babalarin ¢ocuklar ile hi¢ ilgilenmedigi
veya televizyon kargisinda programini seyrederken ¢ocugunun sdylediklerini dinler gibi
yaptigini, ¢ogu zaman da ne sdylediklerini bile duymadigini belirterek yakinmiglardir.
Diger medeni gruplarda bu segenegin ya c¢ok az oranlarda isaretlendigi veya hig

isaretlenmedigi goriilmektedir.



‘Esi vefat etmis’ ve ‘Eginden ayrilmig’ grupta yer alan katilimcilarin igerisinde
bulunduklart yalnizlik duygusundan kurtulma isteginin dizileri izlemede ki en dnemli
sebepleri oldugunu agiklamaktadirlar. Bir sekilde eslerinin olmamasinin bu
katilimcilarda meydana getirdigi yalnizlik duygusunun bastirilabilmesi icin bu dizi film
programlar1 bir ara¢ olarak diisiiniilmektedir. Bu gruplarda yer alan katilimcilar o
dizileri izlerken bazen ge¢miste yasadiklari anilara dogru yelken agmakta bazen de su
anda yaninda olmayanlarin 6zlemiyle hasret duymaktadir. Merak seceneginde ise
‘Esinden ayrilmis’ grubun oraninin diger gruplardan yiiksek ¢iktigi goriilmektedir. ‘Esi
vefat etmis’ olanlar ise hig isaretleme yapmamistir. Bu konuda diger medeni gruplarda

ise daha diisiik diizeyde katilim oldugu sonucuna ulagilmistir.

Tablo 3.30. Katilimcilarin En Onemli izleme Sebebinin Egitim Durumu Degiskenine
GOre Farklilasmasi.
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Yapilan analizler neticesinde aragtirmaya katilanlarin ‘Egitim Durumlari’ ile ‘En
Onemli izleme Sebebi’ arasinda anlamhi iliski bulunmustur. (X?=68,021;
p=0,007<0,05). Egitim durumu ‘Okur-yazar’ olmayan katilimcilarin en 6nemli izleme
sebebi olarak %22,7°si ‘Merak’, %0°1 ‘Eglence Ihtiyac1’, %40,9’u ‘Diinyadan Haber
Alma’, %13,6’s1 ‘Vakit Gegirme’, %9,1’i ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %01
‘Aligkanlik’,  %13,6’s1  “Yalmizligint  Giderme” bu oranlarda bu secenekler
isaretlenmistir. Analiz sonuglar1 incelendiginde elde edilen sonuclara gére okuma
yazma bilmeyen grup icin en dnemli izleme sebebi olarak ‘Dunyadan Haber Alma’
secenegi isaretlenmistir. Bu segenegi sirastyla ‘Merak’, ‘Vakit Gegirme’, ‘Yalnizligin
Giderme’ ve ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’ secenekleri takip etmektedir. Bu grupta
yer alan katilmcilarm ‘Eglence Ihtiyaci’ ve ‘Aliskanlik’  seceneklerini hic
isaretlemedigi goriilmektedir. Bu grupta yer alan katilimcilarin okuma yazma
bilmemelerinin televizyonu haber ve bilgi kaynagi olarak gormelerinde etkili oldugu

disiiniilebilir.

Egitim durumu ‘Okur-yazar fakat okul bitirmemis’ olan katilimcilarin en 6nemli
izleme sebebi olarak %22,2’si ‘Merak’, %5,6’s1 ‘Eglence Ihtiyac1’, %33,3’U ‘Diinyadan
Haber Alma’, %11,1'i ‘Vakit Gegirme’, %16,7’si ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’,
%5,6’st “‘Aliskanlik’, %15,6’s1 ‘Yalnizligimi  Giderme’  segeneklerini  se¢mislerdir.
‘Okuma yazma bilip herhangi bir okuldan mezun olmamis’ katilimcilarin en 6nemli
izleme sebebi ile ilgili elde edilen oranlar incelendiginde en yiiksek orana ‘Dinyadan
Haber Alma’ segeneginin sahip oldugu goriilmektedir. Bu segenegi sirasiyla ‘Merak’,
‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, *Vakit Gegirme’, ‘Yalnizligi Giderme’, ‘Eglence
Ihtiyac1’ ve ‘Aliskanlik’ secenekleri takip etmektedir.

Egitim durumu ‘ilkokul Mezunu’ olan katilimcilarin en 6nemli izleme sebebi
olarak %8,1’i ‘Merak’, %9,7’si ‘Eglence Ihtiyac1’, %38,7’si ‘Diinyadan Haber Alma’,
%11,3’0 “Vakit Gegirme’, %21°si ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %0°1 ‘Aligkanlik’,
%11,3’0 “Yalnizligim Giderme’ segeneklerini isaretlemislerdir. ‘ilkokul mezunu’ olan
katilimcilarin en 6nemli izleme sebebi ile ilgili elde edilen verilere gore en yiiksek orana
‘Diinyadan Haber Alma’ se¢eneginin sahip oldugu goriilmektedir. Bu se¢enegi sirasiyla
‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, *Vakit Gegirme’, ‘Yalnizligi Giderme’, ‘Eglence
Ihtiyac1’ ve ‘Merak’ secenekleri takip etmektedir. ‘Aliskanlik’ secenegi ise bu grupta

yer alan katilimcilar tarafindan isaretlenmemistir.



Egitim durumu ‘Ortaokul ve dengi meslek okulu mezunu’ olan katilimcilarin en
onemli izleme sebebi olarak %0’1 ‘Merak’, %15’i ‘Eglence ihtiyac1’, %401 ‘Dlinyadan
Haber Alma’, %7,5’i “Vakit Gecirme’, %30’u ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %5’i
‘Aligkanlik’, %2,5’i “Yalnizligini Giderme’ bu segenekleri belirtmistir. ‘Ortaokul ve
denk okullardan mezun’ olan katilimcilarin en 6nemli izleme sebebi ile ilgili elde edilen
verilere gore en yuksek orana ‘Dinyadan Haber Alma’ seceneginin sahip oldugu
gorilmektedir. Bu segenegi sirasiyla ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, ‘Eglence
Ihtiyac’, ‘Vakit Gegirme’, ‘Aliskanlik’ ve ‘Yalmzlhigini Giderme’ segenekleri takip
etmektedir. ‘Merak’ segenegi ise bu grupta yer alan katilimcilar tarafindan

isaretlenmemistir.

Egitim durumu ‘Lise Mezunu’ olan katilimcilarin %6°s1 ‘Merak’, %10°u ‘Eglence
Ihtiyac1’, %48’i ‘Dunyadan Haber Alma’, %11’i ‘Vakit Gegirme’, %18’i ‘Cesitli
Konularda Bilgi Edinme’, %3’U ‘Aliskanlik’, %4°0 ‘Yalnizligint Giderme’ en onemli
izleme sebepleridir. ‘Lise mezunu’ olan katilimcilarin en 6nemli izleme sebebi ile ilgili
elde edilen veriler incelenince en yilksek orana ‘Dinyadan Haber Alma’ segeneginin
sahip oldugu goriilmektedir. Bu segenegi sirasiyla ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’,
‘Vakit Gegirme’, ‘Eglence Ihtiyacr’, ‘Merak’, ‘Yalnizhiginm1 Giderme’ ve ‘Aliskanlik’
secenekleri takip etmektedir.

Egitim durumu ‘Iki yillik yiiksekokul mezunu’ olan katilimcilarin en 6nemli
izleme sebebi olarak %2,3’(i ‘Merak’, %9,1’i ‘Eglence ihtiyac1’, %50’si ‘Diinyadan
Haber Alma’, %9,1’i *Vakit Gegirme’, %20,5’i ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’,
%9,1°i ‘Ahskanlik’, %01 ‘Yalnizligim Giderme’ segeneklerini isaretlemislerdir. ‘iki
yillik yiiksekokul mezunu’ olan katilimcilarin en 6nemli izleme sebebi ile ilgili elde
edilen analiz sonuglarina gore en yiiksek orana ‘Diinyadan Haber Alma’ segeneginin
sahip oldugu goriilmektedir. Bu segenegi sirasiyla ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’,
‘Vakit Gegirme’, ‘Eglence Ihtiyac’, ‘Aliskanhik’ ve ‘Merak’ secenekleri takip
etmektedir. ‘Yalnizligini Giderme’ secenegi ise bu grupta yer alan katilimcilar

tarafindan isaretlenmemistir.

Egitim durumu ‘Universite Mezunu’ olan katilimcilarin en énemli izleme sebebi
olarak %6,4’0 ‘Merak’, %7,5’i ‘Eglence Ihtiyac1’, %48’i ‘Diinyadan Haber Alma’,
%12,1°1 “Vakit Gegirme’, %20,2’si ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %5,2’si



‘Aligkanlik’, %0,6’s1 “Yalnizligin1 Giderme’ seceneklerini belirtmislerdir. ‘Universite
Mezunu’ olan katilimcilarin en onemli izleme sebebi ile ilgili elde edilen analiz
sonuglarina gore en yiiksek orana ‘Dilinyadan Haber Alma’ se¢eneginin sahip oldugu
gorilmektedir. Bu secenegi sirasiyla ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, ‘Vakit
Gegirme’, ‘Eglence Ihtiyac’, ‘Merak’, ‘Aliskanlik’ ve ‘Yalmzligim Giderme’

seceneklerinin takip ettigi goriilmektedir.

Egitim durumu “Yuksek lisans, doktora derecesi var’ olan katilimcilarin en 6nemli
izleme sebebi olarak %2,9’u “‘Merak’, %5,9’u ‘Eglence Ihtiyacr’, %55,9’u ‘Diinyadan
Haber Alma’, %8,8’1 ‘Vakit Gegirme’, %14,7°si ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’,
%11,8’1 ‘Aliskanlik’, %0’1 “Yalmizligini Giderme’ segeneklerini isaretlemislerdir.
‘Lisansistii Egitim’ gérmiis olan katilimcilarin en 6nemli izleme sebebi ile ilgili elde
edilen analiz verilerine gbre en yiiksek orana ‘Dunyadan Haber Alma’ segeneginin
sahip oldugu goriilmektedir. Bu secenegi sirastyla ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’,
‘Aliskanlik’, ‘Vakit Gegirme’, ‘Eglence Ihtiyaci’ ve ‘Merak’ secenekleri takip
etmektedir. “Yalnizligint Giderme’ segeneginin ise bu grupta yer alan katilimcilar

tarafindan isaretlenmedigi goriilmektedir.

Yapilan analizler sonucunda elde edilen bulgulara gore egitim durumuna gore
biitiin katilimeilar i¢in en onemli izleme sebebi ‘Dinyadan Haber Alma’ segenegidir.
Bu secenegin isaretlenmesinde istisnasiz biitiin egitim gruplarinda televizyon
programlar1 Oncelikli olarak bir haber kaynagi olarak goriilmesinin rol oynadig
diisiiniilmektedir. Giliniimiizde de ge¢miste oldugu gibi insanlar icin etrafinda olup
bitenleri 6grenmek biiyiik 6neme sahiptir. Bu dnemin varli§i ¢cevrede meydana gelen
degisikliklerin  siyasi/ekonomik/kilturel vb. birgok sahada hissedilmesinden
anlasilmaktadir. Neticede haber ve bilgi akisinin toplumlar icin bircok faydayr temin
etme ve bircok zarardan kendini muhafaza imkani elde edebilmesi agisindan Onemi

gayet acik bir sekilde miisahede edilmektedir.?*
‘Vakit Gegirme’ ve ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’ segeneklerinin bitiin egitim
seviye gruplarinda belli diizeyde isaretlendigi goriilmektedir. Bu seg¢eneklerden ikincisi

de yine bilgi ile alakali bir husus olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diger secenek de ise

200 By, bakis agisinin kokeninde ‘Bilgi giigtiir’ diislincesinin yattig1 diisliniilebilir.



daha ¢ok oyalanma amaci 6n plandadir. Giinlimiiz insaninin eskiye gére bos zamaninin

daha fazla olmasinin bu se¢enegin isaretlenmesinde etkili oldugu diisiiniilebilir.

‘Merak’ seceneginin okuma yazmasi olmayan ile okuma yazma bilenler arasinda
diger gruplara gore daha fazla ¢iktig1 goriilmektedir. Bu kategoride yer alan katilimcilar
icin televizyon dizi film programlarini izlenmesinde de merak unsurunun giidiileyici bir
rolii oldugu diisiiniilebilir. Ilkokul mezunu olanlarda da bu secenek dikkat cekici
oranlarda ¢ikmistir. Geriye kalan egitim seviye gruplarinda isaretlenme orani daha

diisiik diizeylerde seyretmektedir.

Diger seceneklerde de isaretleme oraninin oldukca diisiik diizeylerde oldugu
dikkat cekmektedir. Hatta birgok seviye gruplarinda bu seceneklerde isaretleme

yapilmamis oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.31. Katiimcilarin En Onemli Izleme Sebebinin Meslek Degiskenine Gore
Farklilasmasi.
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Meslekleri’ ile ‘En Onemli
Izleme Sebebi’ arasinda anlamh iliski bulunmustur. (X?=94,761; p=0,000<0,05).
Meslekleri ‘Ev hanimi” olan katilimcilarin en 6nemli izleme sebebi olarak %14,1°1
‘Merak’, %2,6’s1 ‘Eglence Ihtiyac1’, %34,6’s1 ‘Dlinyadan Haber Alma’, %11,5’i ‘Vakit
Gegirme’, %21,8’i ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %2,6’s1 ‘Aliskanlik’, %12,8’i
‘“Yalnizligint Giderme’ secgeneklerini isaretlemiglerdir. En Onemli izleme sebebi ile
meslek gruplart arasinda ki iliskiler tablosu incelendiginde e¢lde edilen analiz
sonuglarina gore ev hanimlarinin en énemli izleme sebebinin ‘Dinyadan Haber Alma’
oldugu anlasilmistir. Diger sebepler ise sirasiyla ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’,
‘Merak’, “‘Yalnizhigini Giderme’, ‘Vakit Gegirme’, ‘Eglence Ihtiyaci’ ve ‘Aliskanlik’

secenekleridir.

Meslekleri ‘Is¢i’ olan katilimcilarm en dnemli izleme sebebi %5,5’i ‘Merak’,
%8,8’i ‘Eglence Ihtiyac1’, %47,3’ ‘Diinyadan Haber Alma’, %11’i ‘Vakit Gegirme’,
%20,9°u “Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %3,3’0 ‘Alisgkanlik’, %3,3’0 “Yalnizliginm
Giderme’ seceneklerdir. ‘Is¢i’ meslek grubunda olanlarin en énemli izleme sebebinin de
‘Diinyadan Haber Alma’ oldugu anlagilmistir. Diger sebeplerin ise sirasiyla ‘Cesitli
Konularda Bilgi Edinme’, “Vakit Gegirme’, ‘Eglence Ihtiyaci’, ‘Merak’, ‘Yalnizligin1
Giderme’ ve ‘Aliskanlik’ oldugu goriilmektedir.

Meslekleri “Serbest meslek’ olan katilimcilarin en 6nemli izleme sebebi olarak
%01 ‘Merak’, %1,7’si ‘Eglence Ihtiyac1’, %56,9’u ‘Diinyadan Haber Alma’, %6,9’u
“Vakit Gecirme’, %27,6’s1 ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %6,9°u ‘Aliskanlik’, %01
‘“Yalnizligint Giderme’ segeneklerini isaretlemislerdir. ‘Serbest meslek’ grubunda
olanlarin da en 6nemli izleme sebebinin ‘Dunyadan Haber Alma’ oldugu anlasilmistir.
Diger en onemli izleme sebeplerinin ise sirasiyla ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’,
‘Vakit Gegirme’, ‘Aliskanlik’ ve ‘Eglence Ihtiyac1’ segenekleri oldugu goriilmektedir.
‘Merak’ ve ‘Yalnizhigi1 Giderme’ segeneklerinin ise bu grupta yer alan katilimcilar

tarafindan isaretlenmedigi goriilmektedir.

Meslekleri “Memur’ olan katilimcilarin en 6nemli izleme sebebi olarak %3,2’si
‘Merak’, %5,3’U ‘Eglence Ihtiyac1’, %50,5’i ‘Diinyadan Haber Alma’, %9,5’i ‘Vakit
Gegirme’, %24,2’si ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %7,4’0 ‘Aliskanlik’, %01

‘“Yalnizligint Giderme’ segeneklerini isaretlemislerdir. ‘Memur’ meslek grubunda



olanlarin da en Onemli izleme sebebi olarak ‘Diinyadan Haber Alma’ segenegini
isaretlemislerdir. Bu segenegi ise sirasiyla ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, ‘Vakit
Gegirme’, ‘Aliskanlhik’, ‘Eglence Ihtiyaci’ ve ‘Merak’ seceneklerinin takip ettigi
gorulmektedir. ‘Yalmzhigimi Giderme’ segeneginin ise bu grupta yer alan katilimcilar

tarafindan isaretlenmedigi goriilmektedir.

Meslekleri ‘Emekli’ olan katilimcilarin en onemli izleme sebebi olarak %7,9’u
‘Merak’, %18,4°U ‘Eglence Ihtiyac1’, %42,1’i ‘Diinyadan Haber Alma’, %9,2’si ‘Vakit
Gecirme’, %17,1’i ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %3,9’u ‘Aliskanlik’, %1,3’{
“Yalnizligint Giderme’ segeneklerini belirtmislerdir. ‘Emekli” meslek grubunda olan
katilimcilarin en Onemli izleme sebebinin de ‘Dinyadan Haber Alma’ oldugu
anlagilmistir. Diger en Onemli izleme sebebi seceneklerinin ise sirasiyla ‘Eglence
Ihtiyact’, ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, ‘Vakit Gegirme’, ‘Merak’, ‘Aliskanlik’ ve

“Yalnizligin1 Giderme’ oldugu goriilmektedir.

Meslekleri ‘Ogrenci’ olan katilimcilarin en dnemli izleme sebebi olarak %9,5’i
‘Merak’, %14,3’0 ‘Eglence Ihtiyac1’, %45,2’si ‘Diinyadan Haber Alma’, %13,1°i ‘Vakit
Gecirme’, %10,7’si ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %4,8’i ‘Aliskanlik’, %2,4°{
‘Yalnizligint Giderme’ secgeneklerini isaretlemislerdir. Analiz sonuglarina gore
ogrencilerin en Onemli izleme sebebinin de ‘Dilinyadan Haber Alma’ oldugu
anlasilmistir. Diger sebeplerin ise sirastyla ‘Eglence Ihtiyacr’, ‘Vakit Gegirme’, ‘Cesitli
Konularda Bilgi Edinme’, *‘Merak’, ‘Aliskanlik’ ve ‘Yalmzlhigmi Giderme’
seceneklerinin takip ettigi goriilmektedir. Daha geng yasta olmalar1 sebebiyle eglence ve
‘Vakit Gegirme’ segeneklerinin puaninin yiiksek ¢iktigr diisiiniilmektedir. “Yalnizligini
Giderme’ seceneginin oldukca diisiik oranlarda olmas: dikkat cekicidir. Ogrencilerin
arkadas cevrelerinin genis olmasi ve farkli sosyal etkinliklere katiliyor olmalarinin bu

oranin diisiik ¢ikmasinda etkili oldugu diisiiniilmektedir.

Meslekleri “‘Issiz’ meslek grubunda olan katilimcilarin en énemli izleme sebebi
olarak %0’1 ‘Merak’, %0’1 ‘Eglence 1htiya01’, %71,4’0 ‘Dlnyadan Haber Alma’,
%14,3’0 “Vakit Gecgirme’, %0’1 “‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %01 ‘Aliskanlik’,
%14,3’0 ‘Yalmzhgm Giderme’ segeneklerini isaretlemislerdir. Issizlerin en 6nemli
izleme sebebinin de *‘Dlinyadan Haber Alma’ oldugu anlasilmistir. ‘Diger’ isaretlenen

seceneklerin ise ‘Vakit Gegirme’ ve ‘Yalmzligini Giderme’ segenekleri oldugu



anlasilmistir. Issiz katilmcilarin ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, ‘Aliskanlik’,

“Eglence Ihtiyac1’ ve ‘Merak’ seceneklerini isaretlemedigi goriilmektedir.

Meslekleri ‘Diger’ olan katilimcilarin en Onemli izleme sebebi olarak %01
‘Merak’, %01 ‘Eglence Ihtiyac1’, %20’si ‘Diinyadan Haber Alma’, %60’1 ‘Vakit
Gegirme’, %20’si ‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’, %01 ‘Aligkanlik’, %01
‘“Yalnizligint  Giderme’ seceneklerini  isaretlemislerdir. Tablomuzda ki meslek
kategorisinde yer almayan katilimcilarin en 6nemli izleme sebebinin “Vakit Gegirme’
oldugu anlasilmistir. Diger seceneklerin ise ‘Dunyadan Haber Alma’ ve ‘Cesitli
Konularda Bilgi Edinme’ oldugu goriilmiistiir. Ayrica ‘Merak’, ‘Eglence Ihtiyacr’,
‘Aliskanlik’ ve “Yalnizligin1 Giderme’ se¢eneklerinin ise bu grupta yer alan katilimeilar

tarafindan isaretlenmedigi goriilmektedir.

Katilimcilarin ‘Meslekleri’ ile ‘En Onemli Izleme Sebebi’ arasinda ki iliskide
gruplarin ¢ogunda ‘Dlinyadan Haber Alma’ se¢eneginin en yiiksek oranda isaretlendigi
goriilmektedir. Bu bulgular insanlarin televizyonlarda yaymlanmakta olan programlar
aracilig ile yakin ve uzak cevrelerinde olup biten seyler hakkinda bilgi sahibi olmay1
hedefledikleri sonucuna ulastirabilir. Bu durum televizyonun haber kaynagi olarak da
kullanildigin1 gostermektedir. Yine dikkat ¢ekici orana sahip olan diger segenekler ise
‘Cesitli Konularda Bilgi Edinme’ ve “Vakit Gegirme’ secenekleridir. Bu segeneklerden
ise bilgilenme ve oyalanma amaciyla da televizyonda yayinlanan programlarin izlendigi

sonucuna ulasilabilir.

Bu ii¢ segenegin disinda kalan segeneklerle ilgili yapilan isaretlemenin oldukca az
diizeylerde oldugu goriilmektedir. Hatta bazi gruplarda ‘Merak’, ‘Eglence ihtiyact’,
‘Aligkanlik’ ve ‘Yalnizligimi  Giderme’ seceneklerinin  katilimcilar  tarafindan
isaretlenmedigi goriilmektedir. Bu gerekgeler televizyon izlemek icin tek basina yeterli

bir unsur olarak goriilmemektedir. Isaretleme oranlarindan bdyle bir sonug ¢ikarabiliriz.



3.5.2. Katimeilarin izledigi Program Turleri

Tablo 3.32. Arastirmaya Katilan Televizyon Izleyicilerinin En Cok izledigi Program
Tiirlerinin Yas Degiskenine GOre Farklilagsmasi.

Yas Grubu 18-30 31-40 41-50 51-60 glul\; er1s1
Say1 ve Yiizde n % n % n % n % n % p
Belgesel 21 | 11,2 | 19 134 |7 8,8 6 115 | 4 12,5
Filmler/Diziler | 54 | 28,9 | 32 225 | 15 18,8 | 17 32,7 | 12 37,5
Haberler 63 | 33,7 | 60 42,3 | 37 46,3 | 15 288 | 6 18,8
g | MKl 1y 1210 |o fo |4 |5 |o o |3 |94
£ glence
o —
£ | SV 6 [32 |5 |35 [2 |25 |0 o |1 |31 |e
5 rogramlari © 9
= y S
B | 14|75 |4 |28 |2 |25 (4 |77 |o |0 |[|®o
N rogramlari JI slrla.
- . - X
< | Politika/Siyaset 6 3.2 0 0 1 13 2 38 0 0
Qg)“ Programlart ' ' !
K | Yarisma
Programiar 8 43 3 2,1 0 0 1 1,9 0 0
bz 5 |27 |4 |28 |2 |25 |2 |38 |1 |31
rogramlari
Dini Programlar | 6 3,2 15 10,6 | 10 125 | 5 9,6 5 15,6

Yapilan analizler sonucunda arastirmaya katilanlarin yaslar1 ile en ¢ok izledigi
program arasinda anlamli iliski oldugu anlagilmistir. (X?=59,763; p=0,008<0,05).
Arastirmaya katilanlarin yaglar1 ‘18-30" olanlarin %11,2’si  ‘Belgesel’, %28,9’u
‘Filmler/Diziler’, %33,7’si ‘Haberler’, %2,1’i ‘Muzik-Klip-Eglence’, %3,2’si “Evlilik
Programlar1’, %7,5’i *Spor Programlar1’, %3,2’si ‘Politika/Siyaset Programlari’, %4,3’(
“Yarisma Programlart’, %2,7°si ‘Saglik Programlar1’, %3,2’si “‘Dini Programlar1’ en gok

izledigi program olarak isaretledigi goriilmektedir.

Aragtirmaya katilanlarin yaglar1 ‘31-40" olanlarin %13,4’U ‘Belgesel’, %22,5’i
‘Filmler/diziler’, %42,3’4 ‘Haberler’, %3,5’i ‘Evlilik Programlari’, %2,8’i *Spor
Programlar’, %2,1’i ‘Yarisma Programlar1’, %2,8’1 *Saglik Programlari’, %10,6’s1
‘Dini Programlar’ en ¢ok izledigi program olarak isaretlemistir. Ancak ‘Muzik-Klip-
Eglence’, ‘Politika/Siyaset Programlari’ bu yas grubunda yer alan katilimcilar

tarafindan isaretlenmemistir.



Arastirmaya katilanlarin yagslar1 ‘41-50" olanlarin %8,8°1 ‘Belgesel’, %18,8’i
‘Filmler/Diziler’, %46,3’0 ‘Haberler’, %5’i ‘Muzik-Klip-Eglence’, %2,5’i ‘Evlilik
Programlar1’, %2,5’i *‘Spor Programlar1’, %1,3’U ‘Politika/Siyaset Programlar1’, %2,5’i
‘Saglik Programlari’, %12,5°i ‘Dini Programlar’ En c¢ok izledigi program olarak
isaretlemistir. Ancak ‘Yarisma Programlari’, bu yas grubunda ki katilimcilar tarafindan

hi¢ isaretlenmemistir.

Arastirmaya Katilanlarin Yaslar1 ‘51-60" olanlarin %11,5’i ‘Belgesel’, %32,7’si
‘Filmler/Diziler’, %28,8’i ‘Haberler’, %7,7’si  ‘Spor Programlari’, %3,8’i
‘Politika/Siyaset Programlar’’, %1,9’u  ‘Yarisma Programlar’’, %3,8’i *“Saglik
Programlart’, %9,6’s1 ‘Dini Programlar’ en ¢ok izledigi program olarak isaretlemistir.
Ancak ‘Muzik-Klip-Eglence’ ve ‘Evlilik Programlar1’ bu yas grubunda ki katilimecilar

tarafindan hig isaretlenmemistir.

Arastirmaya katilanlarin yaslar1 ‘61 Ve Yukarisi’ olanlarin %12,5’i ‘Belgesel’,
%37,5’1 ‘Filmler/Diziler’, %18,8’i ‘Haberler’, %9,4’0 ‘Muzik-Klip-Eglence’, %3,1’i
‘Evlilik Programlar1’, %3,1’i ‘Saglik Programlar1’, %15,6’s1 ‘Dini Programlar’ en ¢ok
izledigi program olarak isaretlemistir. Ancak ‘Spor Programlari’, ‘Politika/Siyaset
Programlart’, “Yarigma Programlar’’, bu yas grubunda ki katilimcilar tarafindan hig

isaretlenmemistir.

Yapilan analizler neticesinde biitlin yas gruplarinda dikkate deger oranda izleme
potansiyeline sahip programlarin haberler ve film/diziler oldugu goriilmektedir. ‘41-50’
yas grubunda ‘Haberlerin’ izlenme ylizdesinin en fazla orana sahip oldugu
goriilmektedir. Daha sonra bu grubu sirasiyla ‘31-40°, ‘18-30°, ‘51-60°, ‘61 Ve
Yukarisi” takip etmektedir.

Filmler ve dizileri izlemede ‘61 yas ve tizerinde’ ki grubun ortalamasi en yiiksek
cikmistir. Bu grubun agirlikli olarak emeklilerden olugsmasi sebebiyle vakit kisitlamasi
olmaksizin bir¢ok programi -tekrarlari da dahil- izleme serbestisi bulunmaktadir. Yiiz
yiize gorlisme yaptigimiz bu gruba dahil bir katilimer bes civarinda dizi filmi takip
ettiginden bahsetmisti. Bu grubu sirasiyla ‘51-60°, ‘18-30°, ‘31-40°, ‘41-50° yas
gruplarinin takip ettigi gériilmektedir.

Dini programlarin yas gruplarina gore izlenme oram1 ‘61 yas ve iizerinde’ Ki

grubun ortalamasi en yiiksek c¢ikmistir. Yaslanma ile dogru orantili olarak uhrevi



duygularin 6n plana ¢ikmasi sebebi ile bu oranin yiliksek ¢ikmig olabilecegi
diistiniilebilir. Daha sonra bu grubu sirasiyla ‘41-50°, ‘31-40’, ‘51-60’, “18-30" gruplari
takip etmektedir.

Belgesellerin yas gruplarina gore izlenme oranina bakildiginda ‘31-40° yas
grubunun izleme oraninin en yiiksek oldugu goriilmektedir. Daha sonra bu grubu ‘61

yas ve iizeri’, *51-60’, ‘18-30’, ‘41-50’ yas gruplarinin takip ettigi goriilmektedir.

‘Diger’ programlarin yas gruplaria gore izlenme oranlar1 oldukga diisiik oldugu
sonucuna ulagilmigtir. Hatta bazi program tiirlerinin katilimcilar tarafindan hig

isaretlenmedigi icin izleyicisi olmadig anlasilmistir.

Tablo 3.33. Katilimeilarin En Cok izledigi Program Tiirlerinin Cinsiyet Degiskenine
Gore Farklilagmasi.

Kadin Erkek
n % n % P
Belgesel 21 % 8,4 36 % 14,9
Filmler/Diziler 93 % 37,1 37 % 15,3
Haberler 62 % 24,7 119 % 49,2
Muzik-Klip-Eglence 8 % 3,2 3 % 1,2
g Evlilik Programlari 6 % 2,4 8 % 3,3
s
§° Spor Programlari 6 % 2,4 18 % 7,4
:’Eﬂ Politika/Siyaset Programlari 3 % 1,2 6 % 2,5
E Yarisma Programlar 10 % 4 2 % 0,8 N
é Saglik Programlari 12 % 4,8 2 % 0,8 gl:T‘ §
5§ | Dini Programlar 30 % 12 11 % 4,5 % &

Yapilan analizler sonucunda arastirmaya katilanlarin cinsiyetleri ile en ¢ok
izledigi program arasinda anlamli iligki bulundugu anlasiimistir. (X2=76,722;
p=0,000<0,05). Arastirmaya katilanlarin cinsiyetleri ‘Kadin’ olanlarin  %8,4’0
‘Belgesel’, %37,1’i ‘Filmler/diziler’, %?24,7°si ‘Haberler’, %3,2’si ‘Muzik-Klip-
Eglence’, %2,4’0 ‘Evlilik Programlar’, %2,4’0 ‘Spor Programlar’, %1,2’si
‘Politika/Siyaset Programlari’, %4’0 ‘Yarisma Programlari’, %4,8’i *Saglik
Programlar1’, %12’sinin ‘Dini Programlari’ en ¢ok izledigi program olarak isaretledigi

goriilmektedir. Arastirmaya katilanlarin cinsiyetleri ‘Erkek’ olanlarin  %14,9’u



‘Belgesel’, %15,3’G ‘Filmler/diziler’, %49,2’si ‘Haberler’, %21,2’si ‘Muzik-Klip-
Eglence’, %3,3’0 ‘Evlilik Programlari’, %7,4’0 ‘Spor Programlari’, %2,5’i
‘Politika/Siyaset Programlari’, %0,8’i ‘Yarisma Programlari’, %0,8’i *“Saglik
Programlar1’, %4,5’inin ‘Dini Programlari’ en ¢ok izledigi program olarak isaretledigi

gorilmektedir.

Elde edilen analiz sonuglarindan ‘Kadin’ izleyicilerin biiyiikk ¢ogunlugunun
televizyonda ‘“filmleri/dizileri’ izledigi goriilmektedir. Bu sonu¢ ‘Erkek’ izleyicilerin
ise en yogun izledigi programin ‘Haberler’ oldugu yapilan analizler neticesinde ortaya
cikmistir. Elde edilen bu sonug erkeklerin televizyon dizi programlarini en 6nemli
izleme sebebi olan ‘diinyadan haberdar olma’ segenegi ile de paralellik gostermektedir.
Elde edilen bu bulgulardan cinsiyet faktoriiniin izlenen programin se¢iminde rol
oynadig1 sonucuna varilmistir. Calisan veya calismayan hanimlarin bir¢ogu bagimlilik
derecesinde dizileri takip ettiklerini ifade etmislerdir. Bazi katilimcilar dizilerinin
oldugu giinlerde misafir kabul etmeyip, ayrica misafirlie de gitmediklerini

belirtmislerdir.?*

Bayan izleyici Kitlenin biitiin program tiirlerini degisik oranlarda da olsa izledigi
sonucuna ulagilmistir. Eger bir seyler O6grenme noktasindan bakarsak biitiin
katilimcilarin  yayinlanmakta olan program tiirlerinde bilmedikleri veya o6grenmek
isteyecekleri bazi seylerin bulundugu sdylenebilir. Bu merak sebebiyle ekran basindan
ayrilamayan ve ¢ok =zaruri ihtiyaglarii bile ancak reklam aralarinda gideren
katilimcilarla gérﬁsﬁldﬁ.zoz Bu husus ise programlarin -herkeste ayn1 boyutlarda olmasa
bile- meydana getirdigi bagimliligi gostermektedir.”® Ayrica dizi film miiziklerini
arastiran bir ¢alismada dizilerin erkek izleyicilerinin kadinlardan daha fazla oldugu

gorilmistir. 204

20! Karakog, s. 170

202 By konuyu bizzat katilimeilar 6zellikle belirtmistir.

203 Ayn1 durum internet kullanicilarinda da goriilmiistiir. Hatta yabanci iilkelerde bu sebeple hayatini
kaybeden internet bagimlilari olmustur. http://www.chip.com.tr/haber/cinli-internet-bagimlisi-pc-basinda-
oldu_3321.html, Elektronik erisim, 18 Aralik 2010. Bu tiir rahatsizliklar sebebiyle Istanbul Bakirkdy Ruh
ve Sinir Hastaliklar1 Hastanesinde internet bagimliligi poliklinigi acilmigtir. Ayrica bu polikliniklerin

sayisinin yurt genelinde yayginlastirilmasi da diistiniilmektedir.
** Imik, s. 87


http://www.chip.com.tr/haber/cinli-internet-bagimlisi-pc-basinda-oldu_3321.html
http://www.chip.com.tr/haber/cinli-internet-bagimlisi-pc-basinda-oldu_3321.html

Tablo 3.34. Katilimcilarin En Cok Izledigi Program Tiirlerinin Medeni Durum
Degiskenine GOre Farklilasmasi.

- A Esinden Esi Vefat
Evli Bekar Ayrilmis Etmis P
N % N % N | % N %
Belgesel 34 11 21 13 0 0 2 154
Filmler/Diziler 79 25,5 45 27,8 2 33,3 3 23,1
Haberler 123 39,7 56 34,6 1 16,7 1 7,7
Muzik-Klip- 4 1,3 6 37 |1 ]| 167 [0 |o0
Eglence
Evlilik Programlari 10 3,2 3 1,9 0 0 1 7,7
Spor Programlart 8 2,6 15 9,3 0 0 0 0
g
g —
ED Politika/Siyaset 6 19 3 1.9 0 0 0 0
£ Programlari
5 gaﬂsma 8 26 4 25 |0 |o 0| o
5 rogramlar
| I
A Saglik Programlari 11 3,5 2 1,2 0 0 1 7,7 ~q
S BS
& Dini Programlar 27 8,7 7 4,3 2 33,3 5 38,5 ~>“< E

Yapilan analizler sonucunda arastirmaya katilanlarin ‘Medeni Durumlari’ ile En
cok izledigi program arasinda anlamli iliski bulunmustur. (X2=53,746; p=0,002<0,05).
Medeni durumu ‘evli’ olanlarin %11’i ‘Belgesel’, %25,5’i ‘Filmler/diziler’, %39,7’si
‘Haberler’, %1,3’0 ‘Muzik-Klip-Eglence’, %3,2’si ‘Evlilik Programlar1’, %2,6’s1 *Spor
Programlart’, %1,9’u ‘Politika/Siyaset Programlari’, %2,6’s1 “Yarisma Programlart’,
%3,5’i ‘Saglik Programlar1’, %8,7’°sinin ‘Dini Programlari’ en ¢ok izledigi program
olarak isaretledigi goriilmektedir. Medeni durumu ‘Bekér’ olanlarin %13°U ‘Belgesel’,
%27,8’1 “Filmler/diziler’, %34,6’s1 ‘Haberler’, %3,7’si ‘Muzik-Klip-Eglence’, %1,9’u
‘Evlilik  Programlari’, %9,3’0  ‘Spor Programlari’, %1,9’u  ‘Politika/Siyaset
Programlar1’, %2,5’i “Yarisma Programlari’, %1,2’si ‘Saglik Programlar1’, %4,3’0
‘Dini Programlar1’ en ¢ok izledigi program olarak isaretledigi goriilmektedir. Medeni
durumu ‘esinden ayrilmig’ olanlarin ‘Belgesel’, %33,3’0 ‘Filmler/diziler’, %16,7’si
‘Haberler’, %16,7°si ‘Muzik-Klip-Eglence’, %33,3’U ‘Dini Programlari’ en ¢ok izledigi
program olarak isaretledigi goriilmektedir.’Evlilik Programlar1’, ‘Spor Programlari’,
‘Politika/Siyaset Programlari’, *Yarisma Programlar1’, ‘Saglik Programlari’, medeni
durumu ‘esinden ayrilmis’ olan katilimcilar tarafindan hi¢ isaretlenmemistir. Medeni

durumu ‘esi vefat etmis’ olanlarin %15,4’0 ‘Belgesel’, %23,1’i ‘Filmler/diziler’,



%7,7’si ‘Haberler’, %7,7’si ‘Evlilik Programlari’, %7,7’si ‘Saglik Programlar1’,
%38,5’1 ‘Dini Programlar1’ en ¢ok izledigi program olarak isaretledigi goriilmektedir.
“Yarisma Programlar’, ‘Muzik-Klip-Eglence’, ‘Spor Programlar1’, ‘Politika/Siyaset
Programlar1’, medeni durumu ‘esi vefat etmis’ olan katilimcilar tarafindan hig

isaretlenmemistir.

‘Evli’ ve ‘Bekar’ olan izleyicilerin en yogun izledigi program tiiriiniin ‘Haberler’
oldugu goriilmektedir. Yasadig1 bolgeden ve diger yerlesim alanlarinda olanlardan bilgi
sahibi olmay1 daha fazla 6nemsedikleri sdylenebilir. Ancak ‘esinden ayrilmis’ ve ‘esi
vefat etmis’ olanlarin, etraflarinda olan bitenden alakalarini kesmisgesine bu program
tiriinii daha az izlemekte oldugu goriilmektedir. Esinden ayrilmis olanlarin en ¢ok
izledigi program tirii ise ‘Filmler/Diziler’ ve ‘Dini Programlar’ oldugu goriilmektedir.
Ancak en onemli izleme sebebi ile ilgili soruya verdikleri cevapta bu programlari
izlerken dini konularda bilgi edinme gibi bir amacit bulunmadigi anlasilmistir. Bu
hususta esi vefat etmis olanlarda dini konularda bilgi edinme amacinin da oldugu
g6zlenmektedir. ‘Esi vefat etmis’ olanlarin ‘Dini Programlari’ en ¢ok izledigi program
olarak isaretledigi goriilmektedir. Esi vefat etmis olanlarin *Dini Programlari’ daha fazla

izlemesinde uhrevi duygularin daha canli olmasinin etkili oldugu diistiniilebilir.



Tablo 3.35. Katilimcilarin En Cok izledigi Program Tiiriiniin Meslek Degiskenine Gore

Farklilagsmasi.
E -
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Meslekleri’ ile “En Cok

Izledigi Program’ arasinda anlamli iliski bulunmustur. (X2=121,498; p=0,000<0,05).




Meslekleri ‘Ev Hanimi’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi program olarak %2,6’s1
‘Belgesel” 9%35,9’u ‘Filmler/Diziler’, %20,5’i *‘Haberler’, %2,6’s1 ‘Muzik-Klip-
Eglence’, 9%2,6’s1  ‘Evlilik Programlar’, %2,6’s1  ‘Spor Programlar’’, %01
‘Politika/Siyaset Programlar’, %1,3’U0 ‘Yarisma Programlari’, %6,4’U0 ‘Saghik
Programlart’, %25,6’s1 ‘Dini Programlar’ seceneklerini isaretlemislerdir. Analiz
sonuglart incelendiginde elde edilen sonuglara gore ‘Ev Hanimi’ meslek grubunun en
cok izledigi program tiiriiniin ‘Filmler/Diziler’ oldugu goriilmektedir. Bu tiirii sirasiyla
‘Dini Programlar’, ‘Haberler’, ‘Saglik Programlari’, ‘Belgesel Programlari’, ‘Muzik-
Klip-Eglence Programlari’, ‘Evlilik Programlari’, ‘Spor Programlari’ ve ‘Yarisma
Programlar’ takip etmektedir. Bu grupta yer alan katilimcilarin, ‘Politika/Siyaset

Programlar1’ ile ilgili hi¢bir isaretleme yapmadig1 goriilmektedir.

Meslekleri ‘Is¢i’ olan katilimcilarin en cok izledigi program olarak %16,5’i
‘Belgesel” %23,1’i ‘Filmler/Diziler’, %40,7’si ‘Haberler’, %21,1’i “‘Muzik-Klip-
Eglence’, %5,5’i °‘Evlilik Programlari’, %4,4’0 *Spor Programlari’, %2,2’si
‘Politika/Siyaset Programlari’, %2,2’si ‘Yarisma Programlari’, %1,1’i ‘Saglk
Programlar1’, %3,3’U ‘Dini Programlar’ programlarini ifade etmislerdir. is¢i meslek
grubunda olan katilimcilarin en ¢ok izledigi program tiiriiniin ‘Haberler’ oldugu
goriilmektedir. Bu tirii sirasiyla ‘Filmler/Diziler’, ‘Belgesel Programlari’, ‘Evlilik
Programlari’, ‘Spor Programlari’, ‘Dini Programlar’, ‘Politika/Siyaset Programlart’,
“Yarisma Programlari’, ‘Saglik Programlari’ ve ‘Muzik-Klip-Eglence Programlart’

takip etmektedir.

Meslekleri *Serbest Meslek’ olan katilimeilarin en ¢ok izledigi program olarak
%12,1°1 ‘Belgesel’ %13,8’1 ‘Filmler/Diziler’, %51,7’si ‘Haberler’, %01 ‘Muzik-Klip-
Eglence’, %3,4°0 ‘Evlilik Programlari’, %3,4’U0 ‘Spor Programlari’, %01
‘Politika/Siyaset Programlari’, %1,7’si ‘Yarisma Programlar’’, %3,4’0 *Saglik
Programlart’, %10,3’U ‘Dini Programlar’ belirtmislerdir. ‘Serbest Meslek’ sahibi olan
katilimeilarin da en ¢ok izledigi program tiiriiniin ‘Haberler’ oldugu goriilmektedir. Bu
tiurti sirasiyla ‘Filmler/Diziler’, ‘Belgesel Programlari’, ‘Dini Programlar’, ‘Evlilik
Programlar1’, ‘Spor Programlar1’, “‘Saglik Programlari’ ve ‘Yarisma Programlar1’ takip
etmektedir. Bu grupta yer alan katilimcilarin ‘Politika/Siyaset Programlari’ ve ‘Muzik-

Klip-Eglence Programlari’ ile ilgili hi¢bir isaretleme yapmadigi goriilmektedir.



Meslekleri “Memur’ olan katilimeilar en ¢ok izledigi program olarak %18,9’u
‘Belgesel’, %20’si “‘Filmler/Diziler’, %45,3’U “Haberler’, %1,1’i *‘Muzik-Klip-Eglence’,
%2,1’i ‘Evlilik Programlari’, %2,1’i ‘Spor Programlari’, %2,1’i ‘Politika/Siyaset
Programlar1’, %4,2’si ‘Yarisma Programlar1’, %3,2°si ‘Saglik Programlari’, %1,1’i
‘Dini Programlar’ seceneklerini isaretlemiglerdir. ‘Memur Meslek’ grubunda olan
katilimeilarin en ¢ok izledigi program tiiriiniin de ‘Haberler’ oldugu goriilmektedir. Bu
tirti sirasiyla ‘Filmler/Diziler’, ‘Belgesel Programlart’, “Yarisma Programlar1’, ‘Saglik
Programlari’, ‘Politika/Siyaset Programlar1’, ‘Evlilik Programlar1’, ‘Spor Programlart’,

‘Dini Programlar’ ve ‘Muzik-Klip-Eglence Programlari’ takip etmektedir.

Meslekleri ‘Emekli’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi program olarak %11,8’1
‘Belgesel’, %35,5’i ‘Filmler/Diziler’, %25’i ‘Haberler’, %3,9’u *‘Muzik-Klip-Eglence’,
%2,6’s1 “Evlilik Programlari’, %5,3’0 “‘Spor Programlari’, %2,6’s1 ‘Politika/Siyaset
Programlart’, %1,3’U ‘Yarigsma Programlart’, %2,6’s1 ‘Saglik Programlart’, %9,2’si
‘Dini Programlar’ segeneklerini isaretledigi goriilmektedir. ‘Emekli” meslek grubunda
olan katilimcilarin en ¢ok izledigi program tiiriiniin ise ‘Filmler/Diziler’ oldugu
goriilmektedir. Bu tiirii sirasiyla “Haberler’, ‘Belgesel Programlari’, ‘Dini Programlar’,
‘Spor Programlar’, ‘Muzik-Klip-Eglence Programlar’, ‘Evlilik Programlart’,
‘Politika/Siyaset Programlari’, ‘Saglik Programlari’ ve ‘Yarigsma Programlari’ takip

etmektedir.

Meslekleri ‘Ogrenci’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi program olarak %7,2’si
Belgesel, %25,3’0 ‘Filmler/Diziler’, %37,3’0 ‘Haberler’, %4,8’i ‘Muzik-Klip-Eglence’,
%0’1 ‘Evlilik Programlar1’, %12’si ‘Spor Programlar’’, %3,6’s1 ‘Politika/Siyaset
Programlart’, %3,6’s1 ‘Yarisma Programlari’, %1,2°si ‘Saglik Programlari’, %4,8’i
‘Dini Programlar’ segeneklerini belirtmislerdir. ‘Ogrenci’ meslek grubunda yer alan
katilimcilarin en ¢ok izledigi program tiiriiniin ‘Haberler’ oldugu goriilmektedir. Bu tiirti
sirastyla  “‘Filmler/Diziler’, “Spor Programlari’, ‘Belgesel Programlari’, ‘Dini
Programlar’, “Muzik-Klip-Eglence Programlari’, ‘Politika/Siyaset Programlar1’, ‘Saglik
Programlar1’ ile “Yarigsma Programlari’ takip etmektedir. Ayrica ‘Evlilik Programlari’
seceneginin ise bu grupta yer alan katilimcilar tarafindan hi¢ isaretlenmemis oldugu

gorilmektedir.



Meslekleri ‘Issiz’ olan katilmcilarm en ¢ok izledigi program olarak %01
Belgesel, %42,9’u ‘Filmler/Diziler’, %42,9’u ‘Haberler’, %0’1 *‘Muzik-Klip-Eglence’,
%14,3’0 ‘Evlilik Programlari’, %0’1 ‘Spor Programlari’, %0’1 *‘Politika/Siyaset
Programlar’, %0°1 ‘Yarigma Programlari’, %0’1 ‘Saglik Programlari’, %0’1 ‘Dini
Programlar’ seceneklerini isaretlemislerdir. Meslegi ‘Issiz’ olan katilimcilarin en gok
izledigi program tiirlerinin ‘Filmler/Diziler’ ve ‘Haberler’ oldugu goriilmektedir. Bu
tarleri ‘Evlilik Programlar1’ tdrinin takip ettigi gortilmektedir. Calismada yer alan bu
grupta ki katilimcilarin  ‘Belgesel Programlari’, ‘Spor Programlari’, “Yarigma
Programlart’, “Politika/Siyaset Programlari’, ‘Saglik Programlar1’, “‘Dini Programlar’ ve

‘Muzik-Klip-Eglence Programlari’ ile ilgili higbir isaretleme yapmadigi goriilmektedir.

Meslekleri ‘Diger’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi program olarak %01
‘Belgesel’, %60’1 ‘Filmler/Diziler’, %40°1 ‘Haberler’, %01 *‘Muzik-Klip-Eglence’, %01
‘Evlilik Programlar1’, %0’1 ‘Spor Programlari’, %0’1 ‘Politika/Siyaset Programlart’,
%0’1 ‘Yarigma Programlar’, %0’1 ‘Saglik Programlari’, %0’1 ‘Dini Programlar’
seceneklerini belirtmiglerdir. Elde edilen analiz sonuglar1 incelendiginde bu grupta yer
alan katilimcilarin en ¢ok izledigi programin ‘film/diziler’ oldugu gériilmektedir. Bu
secenegi ise ‘Haberler’ tiirlinlin takip ettigi bilgisine ulasilmistir. Ayrica bu ¢aligmada
yer alan katilimcilarin ‘Belgesel Programlari’, ‘Spor Programlar’’, ‘Yarigma
Programlart’, “Politika/Siyaset Programlari’, ‘Saglik Programlar1’, “‘Dini Programlar’ ve
‘Muzik-Klip-Eglence Programlari’ ile ilgili de higbir isaretleme yapmadigi

gortlmektedir.

Analiz sonuglarindan elde edilen bulgulara gore biitiin meslek gruplarinda en
yiksek oranla izlenen programlarm ‘Haberler’ ve ‘Film/Diziler’ tiirleri oldugu
gorilmektedir. Bu programlarin haberdar etme ve vakit gecirme fonksiyonlarinin
katilimcilar agisindan 6n plana ¢iktig diisiiniilmektedir. Biitiin meslek gruplarinda yer
alan katilimcilarin yiliksek oranlarda bu tiirleri isaretlemis olmalari bu sebepten
kaynaklanmis olabilir. ‘Issiz’ ve ‘Diger’ meslek gruplari harig bu tiirlerden sonra ‘Dini
Programlar’ tiiriiniin takip edildigi goriilmektedir. ‘Dini Programlar1’ izleyen katilimei
oranlarinin da digerlerine nispeten daha yiiksek ¢iktig1 goriilmektedir. Uygulamamizda
yer alan katilimeilarin yapmis olduklari bu tercihler bu hususta da bireylerin ihtiyacinin
mevcut oldugu sonucuna bizleri ulagtirmaktadir. Ayrica takip ettikleri bu programlar

onlarin kendilerinde eksik gordiikleri hususlari tamamlamalarinda rol oynayabilir.



Tablo 3.36. Katilimcilarin En Cok izledigi Program Tiiriiniin Egitim Durumu
Degiskenine Gore Farklilagmasi.
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin *Egitim Durumlar1’ ile ‘En
Cok Izledigi Program’ arasinda anlamli iliski bulunmustur. (X2=105,994;
p=0,001<0,05). Egitim durumu ‘Okur-yazar olmayan’ katilimcilarin en ¢ok izledigi
program tiirii %0°1 ‘Belgesel’, %31,8’i ‘Filmler/Diziler’, %27,3’0 ‘Haberler’, %4,5’i
‘Muizik-Klip-Eglence’, %0’1 “Evlilik Programlari’, %0°1 ‘Spor Programlart’, %01
‘Politika/Siyaset Programlari’, %0°1 Yarigma Programlar, %9,1°1 ‘Saglik Programlart’,

%27,3’U ‘Dini Programlar’ seklinde isaretlenmistir. Analiz sonuglar1 incelendiginde



elde edilen sonuglara gore okuma yazma bilmeyen grubun en cok izledigi program
tirandn “Filmler/Diziler’ oldugu goriilmektedir. Bu tiri sirasiyla ‘Dini Programlar’,
‘Haberler’, ‘Saglik Programlar1’ ve ‘Mizik-Klip-Eglence Programlar1’ takip etmektedir.
Bu grupta yer alan katilimcilarin ‘Evlilik Programlari’, ‘Spor Programlarr’,
‘Politika/Siyaset Programlari’, ‘Yarigma Programlari’, ‘Belgesel Programlari’ ile ilgili
hicbir isaretleme yapmadigr goriilmektedir. Bu grupta yer alan katilimcilarin okuma
yazma bilmemelerinin daha yogun zihni ugras gerektiren programlari izlememeleri

tizerinde etkili oldugu sdylenebilir.

Egitim durumu ‘Okur-yazar fakat okul bitirmemis’ olan katilimcilar en ¢ok
izledigi program tiriini %5,9'u ‘Belgesel’, %47,1’i ‘Filmler/Diziler’, %23,5’i
‘Haberler’, %0’1 ‘Muzik-Klip-Eglence’, %5,9’u ‘Evlilik Programlari’, %0’1 ‘Spor
Programlar1’, %01 ‘Politika/Siyaset Programlari’, %0’1 Yarigma Programlar, %01
‘Saglik Programlar’’, %17,6’s1 ‘Dini Programlar’ bu oranlarda isaretlemislerdir.
‘Okuma yazma bilip herhangi bir okuldan mezun olmamis’ katilimcilarin en ¢ok
izledigi program tiirtiniin ‘Filmler/Diziler’ oldugu goriilmektedir. Bu tiirii sirasiyla
‘Haberler’, ‘Dini Programlar’, ‘Evlilik Programlari” ve ‘Belgesel Programlart’
seceneklerinin takip ettigi goriilmektedir. Bu grupta yer alan katilimcilarin ‘Spor
Programlar’, ‘Politika/Siyaset Programlari’, ‘Saglik Programlar’, ‘Muzik-Klip-

Eglence’ ve ‘Yarisma Programlart’ ile ilgili hicbir isaretleme yapmadig goriilmektedir.

Egitim durumu ‘Ilkokul Mezunu’ olan katilimcilarin en cok izledigi program
tarindn %9,7’si “‘Belgesel’, %32,3’0 ‘Filmler/Diziler’, %24,2’si ‘Haberler’, %1,6’s1
‘Muzik-Klip-Eglence’, %4,8’i ‘Evlilik Programlar1’, %3,2’si ‘Spor Programlarr’,
%1,6’s1 ‘Politika/Siyaset Programlar’’, %0°1 Yarisma Programlar, %3,2’si ‘Saglik
Programlar’, %19,4’U ‘Dini Programlar’ oldugunu ifade etmistir. ilkokul mezunu olan
katiimcilarin  da en ¢ok izledigi program turinun ‘Filmler/Diziler’ oldugu
goriilmektedir. Bu tiirii sirasiyla ‘Haberler’, ‘Dini Programlar’, ‘Belgesel Programlar1’,
‘Evlilik Programlari’, ‘Spor Programlari’, ‘Saglik Programlari’, ‘Politika/Siyaset
Programlar’ ve ‘Mizik-Klip-Eglence Programlari’nin takip ettigi goriilmektedir. Bu
grupta yer alan katilimcilarin ‘Yarisma Programlari’ ile ilgili higbir isaretleme

yapmadig goriilmektedir.



Egitim durumu ‘Ortaokul ve dengi meslek okulu mezunu’ olan katilimcilar en ¢ok
izledigi program tiirii %12,5’1 ‘Belgesel’, %40’1 ‘Filmler/Diziler’, %12,5’i ‘Haberler’,
%5’i ‘Muzik-Klip-Eglence’, %2,5°i “Evlilik Programlari’, %10’u ‘Spor Programlar1’,
%0’1 ‘Politika/Siyaset Programlar’, %0’1 ‘Yarisma Programlari’, %0’1 ‘Saglik
Programlar’, %17,5’i ‘Dini Programlar’ olarak isaretlemistir. ‘Ortaokul ve denk
okullardan mezun’ olan katilimecilarin en c¢ok izledigi program tiirliniin ise
‘Filmler/Diziler’ oldugu goriilmektedir. Bu tiirii sirasiyla ‘Dini Programlar’, ‘Haberler’,
‘Belgesel Programlar1’, ‘Spor Programlari’, ‘Muzik-Klip-Eglence’ ve ‘Evlilik
Programlar1’ takip etmektedir. ‘Politika/Siyaset Programlari’, ‘Saglik Programlari’ ve
‘Yarigma Programlar’ secenekleri ise bu grupta yer alan katilimcilar tarafindan

isaretlenmemistir.

Egitim durumu ‘Lise Mezunu’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi program tiiriinii
%18’i ‘Belgesel’, %21’i ‘Filmler/Diziler’, %38’i ‘Haberler’, %3’0 *Mduzik-Klip-
Eglence’, %3’U ‘Evlilik Programlart’, %6’s1 ‘Spor Programlari’, %1’i *Politika/Siyaset
Programlar1’, %2’si ‘Yarisma Programlari’, %1’si ‘Saglik Programlari’, %7°si ‘Dini
Programlar’ segenekleri olusturmaktadir. ‘Lise Mezunu’ olan katilimcilarin en ¢ok
izledigi program tlriniin ‘Haberler’ oldugu gorilmektedir. Bu tiirii sirasiyla
‘Filmler/Diziler’, ‘Belgesel Programlari’, ‘Dini Programlar’, ‘Spor Programlarr’,
‘Muzik-Klip-Eglence Programlari’, ‘Evlilik Programlari’, ‘Yarisma Programlart’

‘Politika/Siyaset Programlar1’ ve *Saglik Programlar1’ takip etmektedir.

Egitim durumu ‘Iki yillik yiiksekokul mezunu’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi
program turi %6,8’i ‘Belgesel’, %27,3’U ‘Filmler/Diziler’, %43,2’si ‘Haberler’, %2,3’l
‘Muzik-Klip-Eglence’, %4,5°1 ‘Evlilik Programlart’, %4,5’i ‘Spor Programlari’, %01
‘Politika/Siyaset Programlar’’, %2,3’U0 ‘Yarisma Programlar’’, %4,5’i *“Saglik
Programlar’, %4,5’i ‘Dini Programlar’ olarak bu segenekleri isaretlenmistir. ‘Iki yillik
yuksekokul mezunu’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi program tiiriiniin ‘Haberler’
oldugu goriilmektedir. Bu tiirii sirasiyla ‘Filmler/Diziler’, ‘Belgesel Programlari’, ‘Dini
Programlar’, ‘Spor Programlar1’, ‘Evlilik Programlari’, ‘Saglik Programlari’, ‘Muzik-
Klip-Eglence Programlar1’ ile *Yarisma Programlar1’ takip etmektedir. ‘Politika/Siyaset
Programlar1’ seceneginin ise bu grupta yer alan katilimcilar tarafindan isaretlenmedigi

gorilmektedir.



Egitim durumu ‘Universite Mezunu’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi program
tird %111 ‘Belgesel’, %22,5’i ‘Filmler/Diziler’, %46,2’si ‘Haberler’, %1,7’si ‘Mizik-
Klip-Eglence’, %0,6’s1 “‘Evlilik Programlar’, %4,6’s1 ‘Spor Programlari’, %3,5’i
‘Politika/Siyaset Programlar’, %4,6’s1 ‘Yarisma Programlar’, %2,9’u  “Saglik
Programlar’, %2,3’U ‘Dini Programlar’ seceneklerinden olusmaktadir. ‘Universite
Mezunu’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi program tiiriiniin de ‘Haberler’ oldugu
gorilmektedir. Bu tirl sirasiyla ‘Filmler/Diziler’, ‘Belgesel Programlari’, ‘Spor
Programlar’’, ‘Yarisma Programlari’, ‘Politika/Siyaset Programlari’,  ‘Saglik
Programlar’’, *‘Dini Programlar’, ‘Muizik-Klip-Eglence’” programlar ve ‘Evlilik
Programlari’ takip etmektedir.

Egitim durumu “YuUksek lisans, doktora derecesi var’ olan katilimcilarin en gok
izledigi program tiiriiniin %11,8’1 ‘Belgesel’, %20,6’s1 ‘Filmler/Diziler’, %41,2’si
‘Haberler’, %0’1 ‘Muizik-Klip-Eglence’, %8,8’i ‘Evlilik Programlart’, %5,9’u ‘Spor
Programlart’, %2,9’u ‘Politika/Siyaset Programlar’, %2,9’u ‘Yarigma Programlart’,
%5,9’u “‘Saglik Programlart’, %01 ‘Dini Programlar’ oldugu goriilmiistiir. ‘Lisansust
egitim gormiis’ olan katilimcilarin da en ¢ok izledigi program tiiriiniin ‘Haberler’
oldugu goriilmektedir. Bu tiirii sirasiyla ‘Filmler/Diziler’, ‘Belgesel Programlart’,
‘Evlilik Programlari’, ‘Spor Programlari’, ‘Saglik Programlari’, ‘Politika/Siyaset
Programlari’ ile *Yarigsma Programlart’ takip etmektedir. Calismada yer alan bu grupta
ki katilimcilarin ‘Mizik-Klip-Eglence Programlari’ ve ‘Dini Programlar’ ile ilgili hicbir

isaretleme yapmadig1 goriilmektedir.

Analiz sonuglar1 incelendiginde ii¢ program tiiriiniin tercihinin digerlerinden oran
olarak daha yiiksek miktarlarda oldugu goriilmektedir. Bu programlar; ‘Haberler’,
‘Filmler/Diziler’ ve ‘Dini Programlar’ seklinde siralanabilir. ‘Haberler’ program
tiirliniin tercih oraninin yliksek ¢ikmasi, katilimcilarin en 6nemli izleme sebebi olarak
‘Diinyadan Haber Alma’ secenegini isaretlemeleri ile dogru orantili ve birbirini
destekleyici bir sonu¢ oldugunu gostermektedir. Bu noktadan hareketle televizyon
kanallar1 da prime time kabul edilen zamanlarda haber programlar1 ve diziler ile bu
alakaya en uygun sekilde cevap vermeye calismaktadir.’® Hatta bazi kanallarin sirf

haber kanali olarak varligmi devam ettirmekte oldugu dikkat c¢ekmektedir.
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‘Filmler/Diziler’ izleyicilerin hosca vakit gecirmek i¢in kullandigi bir program tiirii
olarak goriilmektedir. Izleyiciler bu program tiiriinde kimi zaman kendi hayatlarindan

kesitler kimi zaman da ¢evresindekilerin hayatlarindan bir kesit bulmaktadirlar.

Ancak burada senaristlerin bakis agilarin1 ve ufkunun etkisini de goz ardi
etmemek gerekmektedir. Cinkl bu grupta yer alan insanlar toplum dyelerini tliketmesi
icin programlar hazirlamaktadirlar. Dolayisi ile hazirlayacaklar1 programlarin
albenisinin olmasina dikkat etmelerine ihtiyaclar1 vardir. Bireylerin 6nemli
ihtiyaglarindan birisi de inang ihtiyacidir. Katilimcilarin “‘Dini Programlara’ olan
yonelisinde bu ihtiyacin da etkisi oldugu soylenebilir. insanlar degisik zamanlarda
degisik oranlarda bu ihtiyaci hissetmektedir. Televizyonlarda yayimnlanan programlarda
belli oranlarda bu ihtiyaca cevap verildigi veya dini degerlere karsi saygili bir yaklasim

sergilendigi i¢in katilimcilar tarafindan izlenilmektedir.

‘Saglik Programlari’, ‘Mizik-Klip-Eglence Programlari’, ‘Evlilik Programlart’,
‘Spor Programlart’, ‘Politika/Siyaset Programlari’, “Yarisma Programlari’ ve ‘Belgesel
Programlari’ bu caligmada yer alan katilimcilarin az sayida isaretleme yaptigi
programlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak yeteri kadar isaretleme yapilmasa da
bu tir programlarin izlenildigini gdzlemlemekteyiz. Calismaya cevap veren
katilimcilardan bu programlari isaretlemeyenlere programlarla ilgili sordugumuz
sorulara c¢ogunlukla cevap aldik. Ancak bu programlar1 diizenli izlemedikleri icin

isaretleme yapmamis olma ihtimalleri diisiiniilebilir.



3.5.3. Katihmeilarin En Cok izledigi Diziler

Tablo 3.37. Katilmcilarm En Cok Izledigi Dizi Filmin Yas Degiskenine Gore
Farklilagsmasi

18-30 31-40 41-50 51-60 61 Ve
Yukarist P
N % N % N % N % N %
g % 44 23,4 31 21,8 8 10 15 28,8 9 28,1
E L3S
5
.5 X :E o
A s 2 2 1,1 8 5,6 9 11,3 2 3,8 4 12,5 @ ™
B | &5 o8
3 >0 N o
=g xe
4 = 8 4,3 7 49 8 10 2 3,8 0 0
< S
o X
m ot
3g:1) 134 71,3 96 67,6 55 68,8 33 63,5 19 59,4
)

Yapilan analizler neticesinde ‘Arastirmaya Katilanlarin Yaslari’ ile ‘En c¢ok
izledigi dizi film’ arasinda anlamli iligki bulunmustur. (X?=29,560; p=0,003<0,05).
Arastirmaya katilanlarin yaslart ‘18-30° olanlarin %23,4’0 ‘Kurtlar Vadisi’, %1,1’i
“Yaprak Dokimu’, %4,3’0 ‘Kollama’, %71,3’0 “Diger’ dizileri en ¢ok izledigi dizi film
olarak belirtmislerdir. Arastirmaya katilanlarin yaslar1 ‘31-40° olanlarin %21,8’i
‘Kurtlar Vadisi’, %5,6’s1 “Yaprak Dokimui’, %4,9’u ‘Kollama’, %67,6’s1 ‘Diger’
dizileri en ¢ok izledigi dizi film olarak belirtmislerdir. Arastirmaya katilanlarin yaslari
‘41-50" olanlarin %10’u  “Kurtlar Vadisi’, %11,3’4 ‘Yaprak Dokumi’, %10’u
‘Kollama’, %68,8’i ‘Diger’ dizileri en ¢ok izledigi dizi film olarak belirtmislerdir.
Arastirmaya katilanlarin yaslar1 ‘51-60" olanlarin %28,8’i ‘Kurtlar Vadisi’, %3,8’i
“Yaprak Dokimi’, %3,8’1 “Kollama’, %63,5’i ‘Diger’ dizileri en ¢ok izledigi dizi film
olarak belirtmislerdir. Arastirmaya katilanlarin yaslar1 ‘61 Ve Yukarisi’ olanlarin
%28,1’1 ‘Kurtlar Vadisi’, %12,5’i “Yaprak Dokimi’, %59,4’0 ‘Diger’ dizileri en ¢ok
izledigi dizi film olarak belirtmislerdir. Ancak bu grupta ‘Kollama’ dizisi hig

isaretlenmemistir.

Elde edilen analiz sonuglarina gore biitiin yas gruplarinda ki katilimcilarin,
Ozellikle de ‘51-60° yas grubunun siirekli izledigi ‘Kurtlar Vadisi’ dizisinin en ylksek

izlenme oranina sahip oldugu goriilmektedir. Dizinin gerek konusu gerek icerdigi



aksiyon yukli sahneler 6zellikle izleyicileri kendine ¢gekmektedir. Birebir goriistigiimiiz
katilimcilardan bazilar biiytlik bir dikkatle izledikleri dizinin kritigini o hafta boyunca
yaptiklarin1 ifade etmisti. Ayrica internette olusturulan formlar1 da unutmamak
gerekmektedir. Internet ortaminda diziyi izleyenler tarafindan olusturulan bu formlarda
dizide yer alan sahneler, oyuncularin performansi, konularin iilke giindemiyle olan
baglantilar1 vb. gibi birgok noktalarda yorumlar yapilmaktadir. Aslinda dizi filmlerle
ilgili sanal ortamda olusturulan bu beyin firtinasi istasyonlarinin bagimsiz bir sekilde ele
alinarak incelenmesinin daha faydali olacagi diistiniilmektedir. Bu ilgi sonucunda
yapilan bu uygulamalar dizi ile izleyicilerin bagin1 daha ¢ok giiclendirmektedir. Degisik
oranlarda da olsa bilyik bir kitlenin bu diziyi yogun ilgi ile takip ettigi goriilmektedir.?®

Ayni sekilde her bir yas grubundan izleyiciye sahip olan diger bir dizi ise *Yaprak
DOkimU’ dizisidir. Dizinin aile temelli olmasi ve dram igermesi siirekli takip edilen
diziler kategorisine girmesinde etkili olmustur. Biiyiikk yas gruplarinda daha yiiksek
oranda c¢ikmasinin aile merkezli olaylarin iglenmesi ve bir aile modeli sunulmasi ile
baglantili oldugu diisiiniilebilir. Aksiyon ve giincel konular1 isleyen ‘Kollama’ dizisinin
izlenme oranlarinin da “Yaprak Dokim(’ dizisinden ¢ok az bir farkla yiksek ¢iktig
goriilmektedir. Giincel olaylar islemesi ve aksiyon igerikli olmasina ragmen ‘Kollama’
dizisinin oran olarak ‘Kurtlar Vadisi’ dizisinden daha diisiik ¢ikmasinda ‘Kurtlar
Vadisi’ dizisinin daha Once yaymlanmaya baslamis olmasinin etkili oldugu

diistiniilebilir.

Tablo 3.38. Katilmcilarm En Cok Izledigi Dizi Filmin Cinsiyet Degiskenine Gore
Farklilasmasi.

Kadimn Erkek b
N % N %
_ Kurtlar Vadisi 27 % 10,8 80 % 32,9
. % Yaprak Dokiimil 22 % 8,8 3 %1,2 30
S ¢ | Kollama 6 % 2,4 19 %78 8 S
GXT | Diger 196 % 78,1 141 % 58 x4

206 <gyrtlar Vadisi’ dizisinin yapimeisi olan Pana film sirketinin resmi internet sitesinde ve baska sitelerde
dizinin boliimleri ile ilgili izleyici yorumlarini iceren forumlar olusturulmakta, izleyiciler takip ettikleri ve
yazdiklar1 bu  forumlarda  bolim(ler) hakkinda ki  disiincelerini  ifade  etmektedir.
*http://www.panafilmforum.com/showthread.php/33112-Kurtlar-Vadisi-Pusu-139-Bolum-Yorumlariniz’



Yapilan analizler sonucunda arastirmaya katilanlarin ‘Cinsiyetleri’ ile ‘En ¢ok
izledigi dizi film’ arasinda anlamli iligki bulundugu goriilmiistiir. (X?=56,314;
p=0,000<0,05). Arastirmaya katilanlarin cinsiyetleri ‘Kadin’ olanlarin %10,8’i *Kurtlar
Vadisi’, %8,8’i “Yaprak Dokumi’, %2,4’0 ‘Kollama’, %78,1’i ‘Diger’ en ¢ok izledigi
dizi filmler ile ilgili yaptiklar1 isaretlemelerin oranlar1 bu sekilde ¢ikmistir. Aragtirmaya
Katilanlarin Cinsiyetleri ‘Erkek’ olanlarin %32,9’u “Kurtlar Vadisi’, %1,2’si “Yaprak
Dokiml’, %7,8’i ‘Kollama’, %58’i ‘Diger’ en ¢ok izledigi dizi filmlerin oranlarini

siralandirmastir.

Elde edilen analiz neticelerine gore cinsiyeti ‘Kadin’ ve ‘Erkek’ olan
katilimeilarin  “Kurtlar Vadisi” dizisini ilk sirada siirekli takip ettigi dizi olarak
belirtmislerdir. Dizide erkek karakterlerin baskin olmasi ve aksiyon igeren sahnelere
agirlik verilmesi ile iilke giindemini mesgul eden konular1 islemesinin erkek izleyici
kitlesi tarafindan daha cok izlenmesi iizerinde etkili oldugu sdylenebilir. Kadin
izleyicilerin oraninin erkekler kadar olmasa da dikkate deger oldugu goriilmektedir.
Onlarin da bu konularla kismen de olsa ilgilendigi anlasilmaktadir. ‘“Kollama’ dizisinde
de diisiik miktarlarda ama ayn1 oranlamanin oldugunu gdrmekteyiz. Igerik ve konu
acisindan birbirine paralellik gostermelerinin sonuglarin bdyle ¢ikmasi {lizerinde etkili

oldugu diisiiniilmektedir.

“Yaprak Dokumui’ dizisinde oranin tamamen farkli oldugunu gérmekteyiz. Burada
kadin izleyicilerin oraninin daha yiiksek oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Dizinin aile
odakli yasanan dramlar1 kendine konu edinmesinin bu baglamda etkili oldugu ileri
siiriilebilir. Izleyicilerin dizide sahit olduklar1 acikli olaylarin kendi yasaminda

olmamasinin verdigi rahatligin bu orana katkisi oldugu da belirtilmelidir.®’

207 Hiiseyin Avni Danyal ile yapilan sdylesi de buna sinema dilinde ‘katarsis’ dendigi ve bu noktanin da
izleme oranlar {izerinde etkili oldugu ifade edilmisti.



Tablo 3.39. Katilimcilarin En Cok Izledigi Dizi Filmin Medeni Durum Degiskenine
Gore Farklilagmasi.

i 3 Esinden Esi Vefat

Evli Bekar Ayrilmas Etmis .

N % N % N | % N %
i Kurtlar . ) ] )
& | Vadisi 59 | %19 |46 | %282 |2 | %333 |0 | %0
220
Se YWk o3 lo7a |0 |wo |0 |wo |2 |w%is4
N iT | Dokimu s
A 8
S Kollama 18 %5,8 7 % 4,3 0 | wo 0 % 0 = 3
S | Diger 210 | %677 | 110 | %675 |4 | %667 |11 | %846 | % T

Medeni Durumlart ile En ¢ok izledigi dizi film arasinda anlamli iligki
bulunmustur. (X2=24,O5O; p=0,004<0,05). Medeni durumu ‘evli’ olan katilimcilarin
%19’u ‘Kurtlar Vadisi’, %7,4’0 “Yaprak Dokimu’, %5,8’i ‘Kollama’, %67,7’si ‘Diger’
en ¢ok izledigi dizi film oranlamasidir. Medeni durumu ‘Bekar’ olan katilimcilarin
%28,2’si “‘Kurtlar Vadisi’, %01 “Yaprak Dokumi’, %4,3’tU ‘Kollama’, %67,5°i ‘Diger’
en c¢ok izledigi dizi filmleri oranlamasidir. Medeni durumu esinden ayrilmis olan
katilimeilarin %33,3°0 ‘Kurtlar Vadisi’, %0°1 “Yaprak Dokimi’, %0’1 ‘Kollama’,
%66,7°si ‘Diger’ en ¢ok izledigi dizi film oranlamasidir. Medeni durumu ‘esi vefat
etmis’ olan katilimcilarin %0°1 ‘Kurtlar Vadisi’, %15,4’0 “Yaprak Dokimi’, %01

‘Kollama’, %84,6’s1 ‘Diger’ En ¢ok izledigi dizi film oranlamasidir.

‘Kurtlar Vadisi’ dizisinin medeni duruma gore ele alindiginda her grupta en
yiiksek izlenme oranina sahip oldugu goriilmektedir. Ancak esi vefat etmis olanlar
tarafindan da hi¢ izlenmedigi anlasilmaktadir. “Yaprak Dokumu’ dizisi ise evli ve esi
vefat etmis olan katilimcilar tarafindan birinci 6ncelikli olarak takip edilmektedir. Bekar
ve esinden ayrilmis olan katilimcilarin bu diziyi izlemedigini belirtmis olmasi dikkat
cekicidir. Aile methumunun heniiz veya artik kendi agilarindan oncelikli olarak
gindemde olmamasmin bu sekilde tercihte bulunmayr tetikledigi sdylenebilir.
‘Kollama’ dizisinde ise evli olan katilimcilarin en yiiksek oranda tercihte bulundugu
gorilmektedir. Buna ¢ok yakin olarak bekarlar kategorisinde yer alan katilimcilar
gelmektedir. Esinden ayrilmis ve esi vefat etmis olanlarin ise bu dizi i¢in hig tercihte
bulunmadigr goriilmektedir. Analiz sonuclart incelenince aksiyon igeren, iilke

giindemini takip eden ve aile ile ilgili i¢erige sahip olan yapimlarin izlenme oranlarinin



daha yiiksek ciktig1 anlagilmaktadir. Bunun altinda insan fitratinda yatan unsurlarin
oldugu diisiiniilebilir. Insanin yasamin1 devam ettirebilmesi i¢in aidiyet duygusuna ve
hareket kabiliyetine de ihtiya¢ vardir. S6z konusu dizi film yapimcilar1 bu hususiyetleri
g6z Onlinde bulundurarak calismalarini sergiledikleri ve revize ettikleri icin izleyici

sayisina da katkida bulunmus olmaktadirlar.

Tablo 3.40. Katilimcilarin En Cok Izledigi Dizi Filmin Meslek Degiskenine Gore
Farklilagsmasi.
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Meslekleri’ ile ‘En Cok
Izledigi Dizi Film’ arasinda anlaml iliski bulunmustur. (X?=52,289; p=0,000<0,05).
Meslekleri ‘Ev Hanimi’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi dizi film olarak %2,6’s1
‘Kurtlar Vadisi’, %3,8’i ‘Yaprak Dokimui’, %2,6’s1 ‘Kollama’, %91’i ‘Diger’
seceneklerini isaretlemistir. Ilk siralarda yer alan dizi film programlarmm meslek
gruplar ile karsilagtirilmasi yapilinca elde edilen analiz sonuglarina gére ‘Ev Hanimi’
meslek grubunun en cok izledigi dizi filmin ‘Diger’ oldugu goriilmektedir. Caligma
genelinde isaretlenen en ¢ok izlenilen dizi film sonuglarina gore bu dizi filmleri sirasiyla
“Yaprak Dokumi’, ‘Kurtlar Vadisi’ ve ‘Kollama’ dizi film programlarinin izledigi

anlagilmistir.



Meslekleri ‘Isci’ olan katilimeilarin en ¢ok izledigi dizi film olarak %11°i ‘Kurtlar
Vadisi’, %6,6’s1 “Yaprak Dokumi’, %8,8’i ‘Kollama’, %73,6’s1 ‘Diger’ seceneklerini
isaretlemislerdir. ‘Is¢ci’ meslek grubunda olan katilimcilarin en ¢ok izledigi dizi filmin
‘Diger’ oldugu goriilmektedir. Bu dizi filmi sirasiyla, ‘“Kurtlar Vadisi’, ‘Kollama’ ve

“Yaprak Dokumu’ dizi film programlarinin izledigi goriilmektedir.

Meslekleri ‘Serbest Meslek’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi dizi film olarak
%25,9’u “Kurtlar Vadisi’, %5,2’si “Yaprak Dokimi’, %b5,2’si ‘Kollama’, %63,8’i
‘Diger’ secenekleri ifade edilmistir. ‘Serbest Meslek’ sahibi olan katilimcilarin da en
cok izledigi dizi filmin ‘Diger’ oldugu goriilmektedir. Bu dizi filmi sirasiyla, ‘Kurtlar

Vadisi’, “Yaprak Dokimu’ ve ‘Kollama’ dizi film programlarinin izledigi anlasilmistir.

Meslekleri ‘“Memur’ olan katilmcilar %25,3’t “Kurtlar Vadisi’, %8,4’U “Yaprak
Dokumi’, %4,2’si “‘Kollama’, %62,1°i ‘Diger’ en c¢ok izledigi dizi film olarak
isaretlemistir. ‘Memur’ meslek grubunda olan katilimcilarin en ¢ok izledigi dizi filmin
‘Diger’ oldugu goriilmektedir. Bu dizi filmi sirasiyla, ‘Kurtlar Vadisi’,”Yaprak

Dokim’ ve ‘Kollama’ dizi film programlarinin izledigi goriillmektedir.

Meslekleri ‘Emekli’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi dizi film olarak %31,6’s1
‘Kurtlar Vadisi’, %6,6’s1 “‘Yaprak Dokumi’, %3,9’u ‘Kollama’, %57,9’u ‘Diger’
seceneklerini isaretlemislerdir. ‘Emekli” meslek grubunda olan katilimcilarin da en gok
izledigi dizi filmin ‘Diger’ oldugu goriilmektedir. Bu dizi filmi sirasiyla, ‘Kurtlar

Vadisi’, “Yaprak Dokimu’ ve ‘Kollama’ dizi film programlarinin izledigi anlasilmistir.

Meslekleri ‘Ogrenci’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi dizi film olarak %34,5’i
‘Kurtlar Vadisi’, %0’1 “Yaprak Dokimud’, %4,8°i ‘Kollama’, %60,7’si ‘Diger’
belirtmislerdir. ‘Ogrenci’ meslek grubunda sahibi olan katilimcilarin da en ¢ok izledigi
dizi filmin ‘Diger’ oldugu goériilmektedir. Bu dizi filmi sirasiyla, ‘Kurtlar Vadisi’ ve
‘Kollama’ dizi film programlarinin izledigi anlagilmistir. “Yaprak DOkimi’ segeneginin

ise bu grupta yer alan katilimcilar tarafindan isaretlenmedigi goriilmektedir.

Meslekleri ‘Issiz’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi dizi film olarak %28,6’s1
‘Kurtlar Vadisi’, %0’1 “Yaprak Dokimi’, %0’1 ‘Kollama’, %71,4’4 ‘Diger’
isaretlemislerdir. Issiz meslek grubunda olan katilimcilarin en ¢ok izledigi dizi filmin

‘Diger’ oldugu goriilmektedir. Bu dizi filmi sirasiyla, ‘Kurtlar Vadisi’, dizi film



programinin izledigi goriilmektedir. Bu grupta yer alan katilimcilarin “Yaprak Dokimu’

ve ‘Kollama’ dizi film programlari ile ilgili hi¢bir isaretleme yapmadig1 goriilmektedir.

Meslekleri ‘Diger’ olan katilimcilarin en ¢ok izledigi dizi film olarak %20’si
‘Kurtlar Vadisi’, %0’1 “Yaprak Dokimu’, %20’si ‘Kollama’, %60°1 ‘Diger’ ifade
etmislerdir. ‘Diger’ meslek grubunda yer alan katilimcilarin da en ¢ok izledigi dizi
filmin ‘Diger’ oldugu goriilmektedir. Bu dizi filmi sirasiyla, ‘Kurtlar Vadisi’ ve
‘Kollama’ dizi film programlarinin izledigi anlasilmistir. Bu meslek grubunda ki
katilimcilarin “Yaprak DOkimU’ dizi film programu ile ilgili higbir isaretleme yapmadigi
gorilmektedir.

Analiz sonuglarindan elde edilen bulgulara gore en yiiksek izlenme oranina sahip
olarak ‘Diger’ seceneginin isaretlendigi goriilmektedir. ‘Diger’ se¢enegi olusturulurken
katilimcilarin en ¢ok isaretleme yaptig1 seceneklerin disinda kalan ve herhangi bir diziyi
belirtmeyen katilimcilar dikkate alinmistir. Meslek gruplarinin biiylik cogunlugunun tek
basina en yiiksek katilimcr oranina sahip olan dizi film programinin ‘Kurtlar Vadisi’
oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu dizi filmin izlenme oranlarinin en yiiksek orana sahip
olmasinda her bir meslek grubundaki katilimcilarin dizide iilke gergeklerine ve kendine
dair bir seyler bulmasinin etkisi oldugu diistiniilebilir. Diger iki dizinin de ortalamasinin
isaretlenen ‘diger’ dizilere gore daha yiiksek orana sahip oldugu goriilmiistiir. Bir
dizinin izlenme oraninin yiiksek olmasi muhataplarinin duygu ve diislincelerine hitap

edebilmesiyle dogru orantiya sahiptir.



3.5.4.Dizileri izleme Amaclar

Tablo 3.41. Katihmcilarm Dizileri Izleme Amaglarinin Yas Degiskenine Gore
Farklilagsmasi.
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin yaslar1 ile dizileri izleme
amaglarinin  arasinda anlamli iliski  bulunmustur. (X2=44,969; p=0,006<0,05).
Arastirmaya katilanlarin yaglar1 ‘18-30 olanlarin %34,6’s1 ‘Diger’, %1,6’s1 ‘Diinyay1
Tanmmak’, %2,1’i ‘Dini Konularda Bilgilenme’, %28,7’si ‘Ulke Giindemini Takip’,
%25,5’i ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %5,9’u ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, %1,6’s1
‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ seceneklerini dizilerde en ¢ok hosuna giden seyler
olarak isaretlemislerdir. Arastirmaya katilanlarin yaslart ‘31-40° olanlarin %33,17i
‘Diger’, %4,9’u ‘Dunyayr Tanimak’, %6,3’U ‘Dini Konularda Bilgilenme’, %21,1’i
‘Ulke Gundemini Takip’, %21,8°i ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %12’si ‘Olumlu Davranis
Ogrenme’, %0,7’si ‘Zenginlerin Yasamma Ozenme’ dizilerde en ¢ok hosuna giden
seyler oldugunu ifade etmistir. Aragtirmaya katilanlarin yaglar1 ‘41-50° olanlarin

%31,3’U ‘Diger’, %6,3’U ‘Diinyayr Tanimak’, %6,3’0 ‘Dini Konularda Bilgilenme’,



%25’i ‘Ulke Giuindemini Takip’, %18,8’i ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %12,5’i ‘Olumlu
Davranis Ogrenme’, %01 ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ segeneklerinin dizilerde en
cok hosuna giden seyler oldugunu belirtmistir. Arastirmaya katilanlarin yaslar1 ‘51-60’
olanlarin %17,3’0 ‘Diger’, %1,9’u ‘Diinyayr Tanimak’, %7,7’si ‘Dini Konularda
Bilgilenme’, %38,5’i ‘Ulke Giindemini Takip’, %11,5’i ‘Eglence/Vakit Gegirme’,
%21,2’si ‘Olumlu Davramis Ogrenme’, %1,9°u ‘Zenginlerin Yasamma Ozenme’
dizilerde en ¢ok hosuna giden sey olarak isaretlemistir. Arastirmaya Katilanlarin Yaslar
‘61 Ve Yukarist’ olanlarin %15,6’s1 ‘Diger’, %01 ‘Diinyay1r Tanimak’, %12,5’i ‘Dini
Konularda Bilgilenme’, %43,8’i ‘Ulke Gundemini Takip’, %18,8’i ‘Eglence/Vakit
Gegirme’, %9,4’U ‘Olumlu Davranig (f)grenme’, %01 ‘Zenginlerin Yagamina Ozenme’

seceneklerini dizilerde en ¢ok hosuna giden sey oldugunu ifade etmistir.

Yapilan analizler sonucunda elde edilen bilgilere gore katilimcilarin *18-30’ yas
grubunda olanlarin izledikleri dizilerde en ¢ok hosuna giden konunun ‘Ulke Glindemini
Takip Etmek’ oldugu anlasilmistir.’31-40" yas grubunda olanlarda ise dizilerde en ¢ok
hosuna giden ‘eglence/vakit gecirme’ oldugu ifade edilmistir. ‘41-50°, ‘51-60’, ‘61 ve
yukaris1’ gruplarda ise dizilerde en cok hosa giden segenekte ‘Ulke Giindemini Takip’
yer almaktadir. Ortalamasi dikkat ¢ekici oranda olan diger bir segenek ise ‘Olumlu
Davranis Ogrenme’ secenegidir. ‘Dini Konularda Bilgilenme’ oranlarmm bu
seceneklere oranla daha diisiik bir ortalamaya sahip oldugu yapilan analizler sonucunda
goriilmiistiir. Ancak ‘Olumlu Davrams Ogrenme’ segeneginin ‘Dini Konularda Bilgi
Edinme’ segenegi ile yakindan alakasi oldugu g6z oniinde bulundurulunca bu segenegin
oranlarinda kayda deger bir artis olacagi gézlenmektedir. Baz1 seceneklerin ise bazi yas
gruplarinda hig isaretlenmedigi goriilmektedir.’Zenginlerin Yasamima Ozenme’ ‘41-50’

ile ‘61 ve yukaris1’ yas grubunda hig isaretlenmemistir.

Elde edilen bulgulara genel bir bakisla ulasacagimiz sonug {li¢ secenegin biitiin
gruplarda dikkate deger bir ortalamaya sahip oldugudur. Bunlar ‘Ulke Glndemini
Takip’, ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, secenekleridir. izleyici
kitlenin 6nem verdigi bu segenekler onlarin televizyon programlarindan ne sekilde
yararlandiklarin1 da ortaya ¢ikarmaktadir. Yapimcilarda bu verilerden hareketle ne tiir

programlar yapacaklarin1 tayin etmektedirler.’®® Kisaca izleyici ile program yapanlar

298 Bora Ayanoglu (oyuncu) ile 16 Ocak 2012 tarihinde yapilan goriismede bu hususlar ¢ok net bir sekilde
ifade edilmistir.



arasinda bdyle bir arz talep dengesi mevcuttur. Bu durum programlarin yayma devam

edebilmesi icin de gereklidir.

Tablo 3.42. Katihmcilarm Dizileri Izleme Amaglarmin Cinsiyet Degiskenine Gore
Farklilasmasi.
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Cinsiyetleri’ ile ‘dizileri
izleme amagclar’’ arasinda anlamli iliski bulunmustur. (X2=13,337; p=0,038<0,05).
Arastirmaya katilanlarin cinsiyetleri ‘Kadin® olanlarin  9%29,9’u  ‘Diger’, %4,4’U
‘Diinyayr Tanimak’, %7,6’s1 ‘Dini Konularda Bilgilenme’, %23,1’i ‘Ulke Giindemini
Takip’, %21,5’i ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %12,4’G ‘Olumlu Davranis Ogrenme’,
%1,2’si ‘Zenginlerin Yasamima Ozenme’ se¢eneklerini dizilerde en ¢ok hosuna giden
sey oldugunu ifade etmistir. Arastirmaya katilanlarin cinsiyetleri ‘Erkek’ olanlarin
%31,3’0 ‘Diger’, %2,1’i ‘Diinyayr Tanmimak’, %2,9’u ‘Dini Konularda Bilgilenme’,
%32,9’u ‘Ulke Giindemini Takip’, %21,4’( ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %8,6’s1 ‘Olumlu
Davranis Ogrenme’, %0,8’i ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ seceneklerini dizilerde en

cok hosuna giden sey diye belirtmistir.

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin cinsiyeti ‘kadin’ olanlarda
dizilerde en ¢ok hosuna giden seyin ‘Ulke Gindemini Takip’ secenegi oldugu
anlasilmistir. ‘Erkek’ izleyicilerin de dizilerde en ¢ok hosuna giden secenegin ‘Ulke
Gundemini Takip® oldugu goriilmistiir. ‘Dini Konularda Bilgilenme’ ve ‘Olumlu
Davranis Ogrenme’ oraninin dikkat cekici oranlarda oldugu goriilmiistiir. ‘Diinyay1

Tanimak’ ve ‘Zenginlerin Yasamima Ozenme’ segeneklerinin oldukca diisiik oranlarda



oldugu yapilan analizler sonucunda goriilmiistiir. Bu secenekleri isaretlemeyerek
‘Diger’ segenegi isaretleyenlerin oram1 da dikkate deger oranlarda oldugu ortaya

¢ikmustir.

Elde edilen analiz sonuglar1 cinsiyet unsuru dikkate alindiginda da {i¢ segenegin
on planda yer aldigim ortaya cikarmaktadir. Bunlarm ‘Ulke Giindemini Takip’,
‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu Davrams Ogrenme’, secenekleri oldugu
goriilmektedir. Kadin ve erkek izlerkitlenin televizyon programlarini seyrederken bu
hususlar1 dikkate aldigi goriilmektedir. Bu ii¢ unsurda televizyonun bilgilendirici,

eglendirici ve egitici fonksiyonlarinin éne ¢iktig1 dikkat cekmektedir. 2%

Tablo 3.43. Katilimcilarin Dizileri Izleme Amaclarmin Medeni Durum Degiskenine
Gore Farklilagmasi.
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Medeni Durumlari’ ile
‘dizileri izleme amaglar’ arasinda anlaml iliski bulunmustur. (X%=43,617;
p=0,001<0,05). Medeni durumu ‘evli’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden
seyleri  %28,4’0 ‘Diger’, %3,5’i ‘Diinyayr Tammmak’, %7,1’i ‘Dini Konularda
Bilgilenme’, %27,4’0 ‘Ulke Gundemini Takip’, %19,7’si ‘Eglence/Vakit Gegirme’,
%12,9’u ‘Olumlu Davrams Ogrenme’, %1’i ‘Zenginlerin Yasamma Ozenme’ seklinde
cevaplamiglardir. Analiz sonuglarindan medeni durumu ‘Evli’ olan katilimcilarin
dizilerde en ¢ok hosuna giden secenegin ‘Ulke Giindemini Takip’ oldugu
goriilmektedir. Ikinci sirayr ise ‘Eglence/Vakit Gegirme’ segenegi almaktadir. Ugiincii
siray1 ise ‘Olumlu Davranis Ogrenme’ segenegi almaktadir. Dérdiincii sirada ise ‘Dini
Konularda Bilgi Edinme’ segenegi almaktadir. ‘Diinyayr Tanimak’ ve ‘Zenginlerin

Yasamina Ozenme’ secenegini ise son siralarda yer aldigi goriilmiistiir.

Medeni durumu ‘Bekar’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden seyleri
%33,7’si ‘Diger’, %2,5’i ‘Diinyayr Tanimak’, %0’1 ‘Dini Konularda Bilgilenme’,
%30,7’si ‘Ulke Giindemini Takip’, %25,8’i ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %6,1’i ‘Olumlu
Davranis  Ogrenme’, %1,2’si  ‘Zenginlerin  Yasamma Ozenme’  seklinde
isaretlemislerdir. Analiz sonuglarindan ‘Bek&r’ olan katilimcilarin en yiiksek orana
sahip secenegini ‘Ulke Glindemini Takip’ etmek olusturmaktadir. Bu secenegi sirasiyla
‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, ‘Diinyayr Tanimak’ ve
‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ takip etmektedir. Bu grupta ‘Dini Konularda Bilgi
Edinme’ secenegi ise hi¢ isaretlenmemistir. Ancak dini konularla baglantili olarak
diisiiniilebilecek ‘Olumlu Davramis Ogrenme’ segeneginde dikkate deger bir oranda

isaretleme yapildig1 goriilmektedir.

Medeni durumu ‘Esinden Ayrilmis’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna
giden seyleri %33,3’0 ‘Diger’, %0’1 ‘Diinyay1r Tamimak’, %0’1 ‘Dini Konularda
Bilgilenme’, %16,7’si ‘Ulke Guindemini Takip’, %50’si ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %01
‘Olumlu Davranis Ogrenme’, %0’1 ‘Zenginlerin Yasamma Ozenme’ secenekleri
olusturmaktadir. Ayrilmis olan katilimcilarda ise en yiiksek orana ‘Eglence/VakKit
Gegirme’ sahip iken onun pesinden ‘Ulke Giindemini Takip Etmek’ secenegi
gelmektedir. Bu gruptaki katilimcilarin geriye kalan segenekleri ise hig isaretlemedikleri

gorilmektedir.



Medeni durumu ‘Esi Vefat Etmis’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna
giden seyleri %38,5’1 ‘Diger’, %7,7’si ‘Diinyay1 Tanimak’, %30,8’i ‘Dini Konularda
Bilgilenme’, %15,4’(i ‘Ulke Gundemini Takip’, %0’1 ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %7,7’si
‘Olumlu  Davranis Ogrenme’, %0’1 ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ seklinde
isaretlemislerdir. ‘Esi Vefat Etmis’ olan katilimcilarda en yiiksek orana sahip segenek
‘Dini Konularda Bilgi Edinme’ sahiptir. Onu sirasiyla ‘Ulke Gundemini Takip Etmek’,
‘Olumlu Davranis Ogrenme’ ve ‘Diinyayr Tanimak’ takip etmektedir. ‘Eglence/Vakit
Gegirme’ ile ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ bu grupta yer alan katilimcilar tarafindan

hi¢ isaretlenmemistir.

Katilimeilarin verdigi cevaplar analiz edilince medeni duruma gore izleyicilerin
televizyon dizi film programlarinda en ¢ok hosuna giden genelde ii¢ unsur oldugu
sonucuna varilmistir. Bu ii¢ unsur sunlardir; ‘Ulke Glindemini Takip’, ‘Eglence/Vakit
Gegirme’, “‘Olumlu Davranis Ogrenme’. Bu unsurlar izleyicilerin daha ¢ok haber alma,
eglenme ve davranis kazanmalar1 noktalarinda televizyonda yayinlanan programlari

kullandiklar1 sonucuna bizi ulastirmaktadir.

Bekar olan katilimcilarin dini konularda bilgilenme segenegini isarctlememis
olmasi da dikkat ¢ekicidir. Bunun ¢ok farkli nedenleri olabilir. Bu medeni durumda olan
katilimcilar dini konular1 televizyon programlart aracilifi ile 6grenmek istemiyor
olabilir, bu konularda bilgi sahibi olmak ihtiyact duymuyor veya burada sunulan bilgiyi
yeterli gdrmiiyor olabilir. Ayrica yas kemale erene kadar gencgligini yasa, daha sonra
dine de sira gelir diistincesinin de bu hususta etkili oldugu diistiniilebilir. Esi vefat etmis
veya esinden ayrilmig olan katilimcilarin bazi secenekleri isaretlemedikleri dikkat
¢cekmektedir. Bu durumun yasadiklarindan ve su an i¢in igerisinde bulunduklari

psikolojik durum ile alakasi olabilir.



Tablo 3.44. Katilimcilarin Dizileri izleme Amaclarinin Meslek

Degiskenine Gore

Farklilagsmasi
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin “‘Meslekleri’ ile *“dizileri

izleme amaclar’’ arasinda anlaml iliski bulunmustur. (X?=118,706; p=0,000<0,05).

Meslekleri “Ev Hanimi” olan katilimcilar dizilerde en ¢ok hosuna giden segenekleri

asagidaki oranlarda isaretlemislerdir; %28,2’si ‘Diger’, %3,8’i ‘Diinyayr Tanimak’,
%17,9’u ‘Dini Konularda Bilgilenme’, %7,7’si ‘Ulke Gindemini Takip’, %24,4°(i
‘Eglence/Vakit Gegirme’, %17,9’u ‘Olumlu Davramis Ogrenme’, %01 ‘Zenginlerin

Yasamina Ozenme’. Analiz sonuglar1 incelendiginde elde edilen sonuglara gore ‘Ev



Hanim1’ meslek grubunun dizilerde en ¢ok hosuna giden en yiksek orana sahip
secenegin  ‘Diger’ secenegi oldugu goriilmektedir. Bu segenegin pesinden
“Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’, ‘Olumlu Davranis Ogrenme’,
‘Ulke Gundemini Takip Etmek’ ve ‘Diinyayr Tanimak’ secenekleri gelmektedir. Bu
grupta yer alan katilmcilarin ‘Zenginlerin Yasamma Ozenme’ segenegini ise

isaretlemedigi gortiilmektedir.

Meslekleri ‘Is¢i’ olan katilimcilar dizilerde en ¢ok hosuna giden segenekleri
asagidaki oranlarda isaretlemislerdir; %34,1°1 ‘Diger’, %7,7’si ‘Diinyayr Tanimak’,
%4,4’0 ‘Dini Konularda Bilgilenme’, %26,4’t ‘Ulke Giindemini Takip’, %16,5’i
‘Eglence/Vakit Gegirme’, %9,9’u ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, %1,1’i ‘Zenginlerin
Yasamina Ozenme’. Analiz sonuglar1 incelenince ‘Isci’ meslek grubunun dizilerde en
cok hosuna giden en vyiiksek orana sahip secenegin ‘Diger’ secenegi oldugu
goriilmektedir. Bu secenegin pesinden ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Dini Konularda Bilgi
Edinme’, ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, ‘Ulke Giindemini Takip Etmek’ ve ‘Diinyayi

Tanimak’ secenekleri gelmektedir.

Meslekleri ‘Serbest Meslek’ olan katilimcilar dizilerde en ¢ok hosuna giden
secenekleri asagidaki oranlarda isaretlemislerdir; %31°1 ‘Diger’, %1,7°si ‘Diinyay1
Tamimak’, %1,7’si ‘Dini Konularda Bilgilenme’, %31’i ‘Ulke Giindemini Takip’,
%22,4’0 ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %38,6’s1 ‘Olumlu Davranig Ogrenme’, %3,4°U
‘Zenginlerin Yasamma Ozenme’. Analizlerden elde edilen verilere gore ‘Serbest
Meslek’ sahibi olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden en yiiksek orana sahip
seceneklerin ‘Ulke Giindemini Takip Etmek’ ‘Diger’ segenekleri oldugu gériilmektedir.
Bu seceneklerin pesinden ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu Davranis Ogrenme’,
‘Zenginlerin Yasamma Ozenme’, ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’ ve ‘Diinyay

Tanimak’ secenekleri gelmektedir.

Meslekleri “Memur’ olan katilimcilar dizilerde en ¢ok hosuna giden segenekleri
asagidaki oranlarda isaretlemislerdir; %31,6’s1 ‘Diger’, %5,3’U ‘Diinyayr Tanimak’,
%2,1’i ‘Dini Konularda Bilgilenme’, %29,5’i ‘Ulke Gundemini Takip’, %20’si
“‘Eglence/Vakit Gegirme’, %9,5’i ‘Olumlu Davramis Ogrenme’, %2,1’i ‘Zenginlerin
Yasamma Ozenme’. Yapilan analizlerden elde edilen sonuglara gore ‘Memur’ meslek

grubunda olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden en yiiksek orana sahip



secenegin ‘Diger’ secenegi oldugu goriilmektedir. Bu secenegi ‘Ulke Glindemini Takip
Etmek’, ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, ‘Diinyayr Tanimak’,
‘Dini Konularda Bilgi Edinme’ ve ‘Zenginlerin Yasamima Ozenme’ secenekleri takip

etmektedir.

Meslekleri ‘Emekli’ olan katilimcilar dizilerde en ¢ok hosuna giden segenekleri
asagidaki oranlarda isaretlemislerdir; %11,8’1 ‘Diger’, %0’1 ‘Diinyayr Tanimak’,
%5,3’t ‘Dini Konularda Bilgilenme’, %48,7’si ‘Ulke Gundemini Takip’, %18,4’l
‘Eglence/Vakit Gegirme’, %15,8’i ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, %0’1 ‘Zenginlerin
Yasamma Ozenme’. Analiz sonuglarina gore ‘Emekli’ meslek grubunda olan
katilimeilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden en yiiksek orana sahip segenegin ‘Ulke
Gundemini Takip Etmek’ segenegi oldugu goriilmektedir. Bu segenegin pesinden
‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, ‘Diger’ ve ‘Dini Konularda
Bilgi Edinme’ secenekleri gelmektedir. Bu grupta yer alan katilimcilarin ‘Zenginlerin
Yasamma Ozenme’ ve ‘Diinyay1 Tanmmak’ seceneklerini ise isaretlemedikleri

gorulmektedir.

Meslekleri ‘Ogrenci’ olan katilimcilar dizilerde en ¢ok hosuna giden secenekleri
asagidaki oranlarda isaretlemislerdir; %44°t4 ‘Diger’, %0°1 ‘Diinyayr Tanimak’, %01
‘Dini Konularda Bilgilenme’, %25’i ‘Ulke Giindemini Takip’, %28,6’s1 ‘Eglence/Vakit
Gegirme’, %2,4’0 ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, %0°1 ‘Zenginlerin Yasamima Ozenme’.
Yapilan analizlerden elde edilen sonuglara gére ‘Ogrenci’ meslek grubunda olan
katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden en yliksek orana sahip secenegin ‘Diger’
secenedi oldugu goriilmektedir. Bu secenegin pesinden ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Ulke
Gundemini Takip Etmek’ ve ‘Olumlu Davramis Ogrenme’ gelmektedir. Bu grupta yer
alan katilimcilarin ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’, ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ ve

‘Diinyay1 Tanimak’ se¢eneklerini ise isaretlemedigi goriilmektedir.

Meslekleri ‘Issiz’ olan katilimcilar dizilerde en ¢ok hosuna giden segenekleri
asagidaki oranlarda isaretlemislerdir; %57,1’1 ‘Diger’, %0’1 ‘Diinyayr Tanimak’,
%14,3’0 ‘Dini Konularda Bilgilenme’, %0°1 ‘Ulke Guindemini Takip’, %28,6’s1
‘Eglence/Vakit Gecgirme’, %0’1 ‘Olumlu Davrams Ogrenme’, %0’1 ‘Zenginlerin
Yasamima Ozenme’. Analiz sonuglaria gore ‘Issiz’ olan katilimeilarm dizilerde en gok

hosuna giden en yiiksek orana sahip se¢enegin ‘Diger’ segenegi oldugu goriilmektedir.



Bu segenegin pesinden ‘Eglence/Vakit Gecirme’ ve ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’
secenekleri gelmektedir. ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, ‘Ulke Glindemini Takip Etmek’,
‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ ve ‘Diinyayr Tanimak’ seceneklerinin bu grupta yer

alan katilimcilar tarafindan ise isaretlenmedigi goriilmektedir.

Meslekleri ‘Diger’ olan katilimcilar dizilerde en ¢ok hosuna giden segenekleri
asagidaki oranlarda isaretlemislerdir; %0’1 ‘Diger’, %0°1 ‘Diinyayr Tanimak’, %01
‘Dini Konularda Bilgilenme’, %80’i ‘Ulke Guindemini Takip’, %0’1 ‘Eglence/Vakit
Gegirme’, %20’si ‘Olumlu Davrams Ogrenme’, %01 ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’.
Analiz neticelerine gore ‘Diger’ meslek grubunda olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok
hosuna giden en yiiksek orana sahip segenegin ‘Ulke Giindemini Takip’ etme segenegi
oldugu goriilmektedir. Bu segenegin pesinden ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’ segenegi
gelmektedir. Bu grupta yer alan katilimcilar tarafindan ‘Olumlu Davranis Ogrenme’,
‘Zenginlerin Yasamma Ozenme’, ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Diger’ ve ‘Diinyay:

Tanimak’ se¢ceneklerinin ise isaretlenmedigi goriilmektedir.

Analizler sonucunda elde edilen bulgulara gore katilimcilarin mesleklere gore
bityiik ¢ogunlugunun dizilerde en ¢ok hosuna giden seylerin ‘Ulke Giindemini Takip’
ve ‘Eglence/Vakit Gecirme’ secenekleri oldugu goriilmektedir. Yaymna hazirlanan
programlarda bu unsurlara yer verildiginde dizilerin reyting oran1i da dogal olarak
yiiksek cikacaktir. Meslek gruplarma gore ‘Olumlu Davranis Ogrenme’ segeneginin
orani bu iki segenege gore daha diisiik ¢ikmistir. Katilimcilar dizileri bu noktadan hig
ele almamaktadir. Bu segenegin oraniin diisiik ¢ikmasinda bunun etken oldugu
diistintilebilir. Aynt durum ‘Dini Konularda Bilgilenme’ segenegi i¢in de gegerlidir.
Ancak yiiz ylize yaptigimiz goriismelerde din ve davraniglar ile ilgili olumsuz (hafife
alict ve karalayict) gosterimlerden rahatsizliklarini o6zellikle dile getirmislerdir. Bu
durum insan olmakla baglantili olarak da ele alinabilir. Bireyler deger verdikleri ve
6nemli gordukleri konularda daha dikkatli ve hassas davranmaktadirlar. Onlara yapilan
miidahaleleri bizzat kendisine yapilmis kabul etmektedirler. Dolayisiyla da savunma ve

miicadele mekanizmalarini igler hale getirmektedirler.

‘Diinyay1 tanimak’ segenegine de olduk¢a diisiik oranda katilim olmustur.
Katilimcilarin bu konuda dizilerden ziyade ‘Belgesel Programlarimi’ tercih etmelerinin

bu noktada etkili oldugu diisiiniilebilir. ‘Zenginlerin yasamina 6zenme’ secenegi ise en



diisiik katilimin oldugu segenek olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Uygulama esnasinda bazi
katilimcilarin - bunu  kendileri i¢in bir noksanlik gibi gorerek bu segenegi
isaretlemedikleri durumlarla karsﬂaslldl.210 Ancak bazi katilimcilarin dizilerde
sergilenen liikks ve konforlu hayati i¢ gegirerek (nerde, biz o evleri, arabalari, parayi

riiyamizda bile géremeyiz) andiklar1 gézlenmistir.

Tablo 3.45. Katilimcilarin Dizileri izleme Amaclarmin Egitim Durumu Degiskenine
Gore Farklilagmasi
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Yapilan analizler neticesinde arasgtirmaya katilanlarin ‘Egitim Durumlari’ ile
‘dizileri izleme amaglar’ arasinda anlaml iliski bulunmustur. (X?=76,158;
p=0,001<0,05). Egitim durumu ‘OKur-yazar degil’ olan katilimcilarin dizilerde ki en
cok hosuna giden seceneklerle ilgili elde edilen oranlarin asagida ki gibi ciktigi
goriilmiistiir; %27,3’14 ‘Diger’, %4,5’1 ‘Diinyayr Tanimak’, %27,3’0 ‘Dini Konularda
Bilgilenme’, %13,6’s1 ‘Ulke Gundemini Takip’, %18,2’si ‘Eglence/Vakit Gegirme’,
%9,1’i ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, %01 ‘Zenginlerin Yasamma Ozenme’. Analiz
sonuglarindan egitim durumu ‘Okuma Yazma Bilmeyen’ katilimcilarin dizilerde en ¢ok
hosuna giden segeneklerinin ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’ ve ‘Diger’ oldugu
goriilmektedir. Ikinci sirayr ise ‘Eglence/Vakit Gegirme’ segenegi almaktadir. Ugiincii
siray1 ise ‘Ulke Glindemini Takip’ segenegi almaktadir. Dordiincii sirada ise ‘Olumlu
Davranis Ogrenme’ secenegi yer almaktadir. ‘Diinyayr Tanimak’ seceneginin ise son
sirada yer aldig1 goriilmiistiir. ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ segenegi ise bu grupta ki

katilimcilar tarafindan hi¢ isaretlenmemistir.

Egitim durumu ‘Okur-yazar fakat okul bitirmemis’ olan katilimcilarin dizilerde en
cok hosuna giden seceneklerle ilgili elde edilen oranlarin asagida ki gibi ciktigi
gorilmistiir; %27,8’1 ‘Diger’, %5,6’s1 ‘Diinyay1 Tanimak’, %11,1’i ‘Dini Konularda
Bilgilenme’, %11,1’i ‘Ulke Giindemini Takip’, %27,8’i ‘Eglence/Vakit Gegirme’,
%16,7’si ‘Olumlu Davrams Ogrenme’, %01 ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’. Analiz
sonuglarindan ‘Okuma yazma bilip herhangi bir okuldan mezun olmamis’ katilimcilarin
dizilerde en ¢ok hosuna giden en ylksek orana sahip seceneklerini ‘Eglence/Vakit
Gecgirme’ ve ‘Diger’ segenekleri olusturmaktadir. Bu segenekleri sirasiyla, ‘Olumlu
Davranmis Ogrenme’, ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’, ‘Ulke Giindemini Takip Etmek’
ve ‘Diinyayr Tanimak’ secenekleri takip etmektedir. Bu grupta ‘Zenginlerin Yasamina
Ozenmek’ secenegi ise hi¢ isaretlenmemistir. Ancak dini konularla baglantili olan
‘Olumlu Davranis Ogrenme’ secenegi ile birlikte diisiiniildiigii takdirde birinci sirada

olan seceneklere esdeger bir oranin ortaya ¢iktigr gorilmektedir.

Egitim durumu ‘Ilkokul mezunu’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna
giden seceneklerle ilgili elde edilen oranlarin asagidaki gibi cikti§i goriilmiistiir;
%30,6’s1 ‘Diger’, %4,8’1 ‘Diinyay1 Tanimak’, %14,5’i ‘Dini Konularda Bilgilenme’,
%17,7’si ‘Ulke Giindemini Takip’, %21’i ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %11,3’u ‘Olumlu

Davranis Ogrenme’, %0’1 ‘Zenginlerin Yasamma Ozenme’. ‘Ilkokul mezunu’ olan



katilimcilarda ise dizilerde en ¢ok hosuna giden en yiiksek orana ‘Diger’ secenegi sahip
iken onun pesinden ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Ulke Glndemini Takip Etmek’ ‘Dini
Konularda Bilgi Edinme’, ‘Olumlu Davrams Ogrenme’ ve ‘Diinyayr Tanimak’
gelmektedir. Bu gruptaki katilimcilarin ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ secenegini ise

hi¢ igaretlenmedigi goriilmistiir.

Egitim durumu ‘Ortaokul ve dengi meslek okulu mezunu’ olan katilimcilarin su
segenekler; %17,5°i ‘Diger’, %0’1 ‘Diinyayr Tanimak’, %7,5’i ‘Dini Konularda
Bilgilenme’, %32,5’i ‘Ulke Gundemini Takip’, %25’i ‘Eglence/Vakit Gegirme’,
%17,5’i ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, %0°1 ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ dizilerde
en ¢ok hosuna giden seylerdir. ‘Ortaokul ve denk okullardan mezun’ olan katilimcilarin
dizilerde en ¢ok hosuna giden en yiiksek orana sahip segenek ‘Ulke Guindemini Takip
Etmek’ segenegi oldugu gorilmektedir. Onu sirasiyla, ‘Eglence/Vakit Gegirme’,
‘Olumlu Davranis Ogrenme’, ‘Diger’ ve ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’ seceneklerinin
takip ettigi goriilmektedir. ‘Diinyayr Tanimak’ ile ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’

secenekleri bu grupta ki katilimcilar tarafindan hig¢ isaretlenmemistir.

Egitim durumu ‘Lise mezunu’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden
seceneklerle ilgili elde edilen oranlarin asagida ki gibi ¢iktigr goriilmiistiir; %35°1
‘Diger’, %3’ ‘Diinyayr Tanimak’, %1’i ‘Dini Konularda Bilgilenme’, %23’t ‘Ulke
Gundemini Takip’, %26’s1t ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %12’si ‘Olumlu Davranis
Ogrenme’, %01 ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’. Analiz sonuglarindan ‘Lise mezunu’
olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden en yiiksek orana sahip secenegini
‘Diger’ secenegi olusturmaktadir. Bu segenegi sirasiyla, ‘Eglence/Vakit Gegirme’, tlke
giindemini takip etmek, ‘Olumlu Davrams Ogrenme’, ‘Diinyayr Tamimak’ ve ‘Dini
Konularda Bilgi Edinme’ secenekleri takip etmektedir. Bu grupta ‘Zenginlerin

Yasamina Ozenmek’ segenegi ise hig isaretlenmemistir.

Egitim durumu ‘Iki y1llik yiiksekokul mezunu’ olan katilimeilarin dizilerde en ¢ok
hosuna giden seceneklerle ilgili elde edilen oranlarin asagida ki gibi ¢iktig1 goriilmistiir;
%25’i ‘Diger’, %2,3’U ‘Diinyayr Tanimak’, %2,3’0 ‘Dini Konularda Bilgilenme’,
%40,9’u ‘Ulke Gundemini Takip’, %18,2’si ‘Eglence/Vakit Gecirme’, %11,4’l
‘Olumlu Davranis Ogrenme’, %0’1 ‘Zenginlerin Yasamma Ozenme’. ‘Iki yillik

yuksekokul mezunu’ olan katilimcilarda ise dizilerde en ¢ok hosuna giden en yiiksek



orana ‘Ulke Glndemini Takip Etmek’ secenegi sahip iken onun pesinden ‘Diger’,
‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’
ve ‘Diinyayr Tanimak’ gelmektedir. Bu gruptaki katilimcilarin da ‘Zenginlerin

Yasamina Ozenme’ secenegini hic isaretlemedigi gdriilmiistiir.

Egitim durumu ‘Universite Mezunu’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna
giden segeneklerle ilgili elde edilen oranlarin asagida ki gibi ¢iktigi goriilmiistiir;
%31,8’1 ‘Diger’, %2,9’u ‘Diinyay1 Tanimak’, %2,3’0 ‘Dini Konularda Bilgilenme’,
%31,8’i ‘Ulke Guindemini Takip’, %19,7’si ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %8,7’si ‘Olumlu
Davranis (f)grenme’, %2,9’u ‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’. Analiz sonuglarindan
‘Universite mezunu’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna giden en yiiksek orana
sahip seceneklerini  ‘Ulke Glndemini Takip Etmek’ ve ‘Diger’ segenekleri
olusturmaktadir. Bu secenegi sirasiyla, ‘Eglence/Vakit Gecgirme’, ‘Olumlu Davranis
Ogrenme’, ‘Zenginlerin Yasamma Ozenmek’, ‘Diinyayr Tanimak’ ve ‘Dini Konularda

Bilgi Edinme’ segenekleri takip etmektedir.

Egitim durumu “Yiksek lisans, doktora derecesinde’ olan katilimcilarin dizilerde
en ¢cok hosuna giden seceneklerle ilgili elde edilen oranlarin; %35,3°1 “Diger’, %5,9°u
‘Diinyayr Tamimak’, %01 ‘Dini Konularda Bilgilenme’, %38,2’si ‘Ulke Giindemini
Takip’, %17,6’s1 ‘Eglence/Vakit Gegirme’, %2,9°u ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, %01
‘Zenginlerin Yasamina Ozenme’ seklinde siralandigi anlasilmistir. Analiz sonuglarindan
‘Lisansiistii egitim gdrmiis’ olan katilimcilarda ise dizilerde en ¢ok hosuna giden en
yiiksek orana ‘Ulke Giindemini Takip Etmek’ segeneginin sahip oldugu goriilmiistiir.
Bu segenegin pesinden ‘Diger’, ‘Eglence/Vakit Gecgirme’, ‘Diinyayr Tanimak’ ve
‘Olumlu Davranig Ogrenme’ segeneklerinin gelmekte oldugu goriilmiistiir. Bu grupta
yer alan katilimcilarin ‘Dini Konularda Bilgi Edinme’ ve ‘Zenginlerin Yasamina

Ozenme’ seceneklerini ise hig isaretlemedigi ortaya ¢ikmustir.

Analizler sonucu elde edilen bulgulara gore katilimeilarin egitim durumuna gore
dizilerde en ¢ok hoslandigi konunun bitin gruplarda ‘Ulke Giindemini Takip’ ile
‘Eglence/Vakit Gecgirme’ segenekleri oldugu goriilmektedir. Bu sonug televizyonun
haber verme ve bos zamanlar1 doldurma (vakit ge¢irme) fonksiyonlari ile uyumluluk arz
eder. Bu sonuglar ayn1 zamanda katilimcilarin televizyona bakis agilarimi da

gostermektedir. Ozellikle giindem ile paralel akisa sahip olan dizilerin izlenme



oranlarinin yliksek c¢ikmast da televizyonun toplum iizerinde ki haber verici,

bilgilendirici fonksiyonunun gostergesi olarak ele alinabilir.

‘Dini Konularda Bilgilenme’ segeneginin okuma yazma bilmeyen grupta yiiksek
cikmast bu gruptakilerin bilgiye ulasmada yasadiklar1 sorunla baglantili olabilir.
Okumak bilgiye ulagsmanin en bilindik yontemidir. Katilimcilar bundan mahrum olunca
eksigini en pratik sekilde nasil telafi edebileceginin yolunu bulmaya c¢alisir. Bu yol da
dinlemenin ve izlemenin disinda ¢ok fazla ekstra 6zellik gerektirmeyen televizyonda

izleyicilere sunulan programlar takip etmektir.

3.5.5. Dizileri Izleme Amaclariyla Bagdasmayan Unsurlar

Tablo 3.46. Katiimcilarin Dizilerde En Cok Hoslanmadigi Seyin Yas Degiskenine
Gore Farklilagmasi

18-30 31-40 41-50 51-60 61 Ve
Yukarist p
n % n % n % n % n %
=
S
£ 51 | 27134 | 239 |20 | 25 |14 | 26,9 | 8 25
3
S
% 13 | 69 |19 | 134 |14 | 1755 96 |0 0
[7p)
<
% E
> % |5 |27 |3 |21 |2 |25 |0 |o |o |o
5D =N
T B =
g =
[=} =
2 =g =
= E% 7 |37 |7 |49 |4 |5 |5 |96 [3 |94 §§
2| 22§ 77
>l €208 x =
(=]
X 8
g| =z
B 53 35 | 186 |30 | 21,1 | 8 10 |16 | 308 | 14 | 438
i 55
< E
ggé 4 21 |2 14 |4 5 0 0 0 0
% SN
X o m
i 73 | 388 |47 | 331 |28 | 35 |12 | 231 |7 21,9
@)




Yapilan analizler neticesinde aragtirmaya katilanlarin “Yaglar1’ ile ‘Dizilerde En
Cok Hoslanmadigr Sey’ arasinda anlamli iligki bulunmustur. (X?=42,575;
p=0,011<0,05). Arastirmaya katilanlarin yaslart *18-30" olanlarin %38,8’i ‘Diger’,
%27,1’i ‘Mustehcenlik’, %6,9’u “Siddet’, %2,7’si ‘Dili Yozlastirma’, %3,7°si ‘Kot
Aliskanliklara Ozendirme’, %18,6’s1 ‘Degerlerimize Ters Diisme’, %2,1’i ‘Reklam
Slrelerinin Fazla Olmasi’ dizilerde en ¢ok hoslanmadiklart seyler olarak
isaretlemislerdir. Analizler sonucu ulasilan verilere gore ‘18-30° yas grubunda yer alan
katilimcilarin  dizilerde en ¢ok hoslanmadigi segenegin ‘Mustehcenlik’ oldugu
anlagilmistir. Bu secenegi sirasiyla ‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Siddet’, ‘Kotl
Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Dili Yozlastirma’ ve ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1’

secenedi takip etmektedir.

Arastirmaya katilanlarin yaglar1 ‘31-40° olanlarin %33,1°1 ‘Diger’, %23,9’u
‘Mustehcenlik’, %13,4°0  ‘Siddet’, %2,1’i ‘Dili Yozlastirma’, %4,9’u ‘Kotl
Aliskanliklara Ozendirme’, %21,1’i ‘Degerlerimize Ters Diisme’, %1,4’U ‘Reklam
Stirelerinin Fazla Olmas1’ segeneklerini dizilerde en ¢ok hoslanmadiklar seyler olarak
belirtmislerdir.’31-40” yas grubuyla ilgili elde ettigimiz verilere gore bu grupta da en
yiiksek diizeyde rahatsizlik duyulan hususun ‘Mdustehcenlik’ oldugu goriilmektedir. Bu
secenegi sirasityla ‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Siddet’, ‘Kotii Aligkanliklara
Ozendirme’, ‘Dili Yozlastirma’ ve ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1’ secenekleri takip

etmektedir.

Aragtirmaya katilanlarin  yaglar1  ‘41-50" olanlarin  %35°1 ‘Diger’, %25’i
‘Mustehcenlik’, %17,5%1 ‘Siddet’, %2,5’i ‘Dili Yozlastirma’, %5’1 ‘Ko6tii Aliskanliklara
Ozendirme’, %10’u ‘Degerlerimize Ters Diisme’, %5’i ‘Reklam Siirelerinin Fazla
Olmasin1’ dizilerde en ¢ok hoslanmadig1 sey oldugunu ifade etmistir. ‘41-50 yas grubu
ile ilgili elde ettigimiz analiz sonuglarina gore en yiiksek oranda hoslanilmayan
secenegin bu grupta da ‘Mustehcenlik’ oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu secenegi
sirastyla ‘Siddet’, ‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’,

‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi’ ve ‘Dili Yozlastirma’ segenekleri takip etmektedir.

Arastirmaya katilanlarin yaslar1 ‘51-60" olanlarin %23,1’i ‘Diger’, %26,9’u
‘Mustehcenlik’, %9,6’s1 ‘Siddet’, %0°1 “‘Dili Yozlastirma’, %9,6’s1 ‘Kotii Aliskanliklara

Ozendirme’, %30,8’i ‘Degerlerimize Ters Diisme’, %0’1 ‘Reklam Sirelerinin Fazla



Olmast’ segeneklerini dizilerde en ¢ok hoglanmadigi sey oldugunu isaretlemistir. ‘51-
60’ yas grubuyla ilgili elde edilen sonuglara gore katilimcilarin en ¢ok hoslanmadigi
secenek ‘Degerlerimize Ters Diisme’ segenegidir. Bu segenegi sirasiyla “Mustehcenlik’,
‘Siddet” ve ‘Koétii Aliskanliklara Ozendirme’ secenekleri takip etmektedir. ‘Dili
Yozlagtirma’ ve ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1’ se¢eneklerini ise bu grupta yer alan

katilimcilardan isaretleyen ¢ikmamustir.

Arastirmaya katilanlarin yaslar1 ‘61 Ve Yukarisi” olanlarin 9%21,9’u ‘Diger’,
%25’i  ‘Mdastehcenlik’, %0’1 ‘Siddet’, %0’1 ‘Dili Yozlastirma’, %9,4’0 *Koti
Aligkanliklara Ozendirme’, %43,8’i ‘Degerlerimize Ters Diisme’, %0’1 ‘Reklam
Siirelerinin Fazla Olmas1’ seceneklerinin dizilerde en ¢ok hoslanmadigi seyler oldugunu
belirtmistir. ‘61 ve Yukarisi’ yas grubuyla ilgili elde edilen sonuglara gore katilimcilarin
en cok hoslanmadigr secenegin ‘Degerlerimize Ters Diisme’ secenegi oldugu
anlasilmistir. Bu segenegi sirastyla ‘Mistehcenlik’ ve ‘Kétii Aliskanliklara Ozendirme’
secenegi takip etmektedir. ‘Dili Yozlastirma’, ‘Siddet’ ve ‘Reklam Surelerinin Fazla

Olmasi1’ segeneklerini ise katilimcilardan isaretleyen ¢ikmamaistir.

Katilimcilarin verdikleri cevaplar analiz edildiginde ortaya ¢ikan verilere gore
biitiin yas gruplarinda tii¢ unsurun hoslanilmayan secenek olarak One ¢iktigi
gortlmektedir. Bu unsurlar ‘Mustehcenlik’, ‘Degerlerimize Ters Diisme’ ve ‘Siddet’
secenekleridir. Bu seceneklerin her birinin din ile bir sekilde bagmin oldugu
gozlenmektedir. Bu baglant1 kimi zaman dolayli kimi zaman da dogrudan olmaktadir.
Bu konularda dini agidan belirlenmis kural ve tavsiyeler mevcuttur. Dini agidan
insanlarin giyim ve kusamlarinda bir takim olgiiler getirilmistir. Burada katilimcilar bu
Olciilere uymamanin otesinde daha u¢ noktalarda olan giyim tarzlarindan hosnut
olmadiklarini ifade etmislerdir.** Ayni sekilde toplumu bir arada tutan, sosyal hayatin
devamliligina katkida bulunan degerlerin -bunlar dini baglamda da bazen emir seklinde,
bazen tesvik seklinde dile getirilmektedir- dikkate alinmamasi izleyiciler agisindan

rahatsiz edici bir durum olarak dile getirilmistir. Bu sikayetler genelde diziler 6zelde

21 Rargilikli konustugumuz bir katilimc1 bu hususla ilgili olarak gobegi acik birakan tisort ile diistik bel
pantolon giyme konusunda kiziyla yagadig: tartismay1 anlatmisti.

Soneser Yurdakul ve Gulgin Ustin; ‘13 — 18 Yas Ergenlerin Giysi Segiminde Ebeveynlerin Etkisi’,
BAHAR-2009 C.8 s. 28 (273-285) ISSN:1304-0278 SPRING-2009 V.8 N.28, www.esosder.org,
Electronic Journal of Social Sciences, s. 275-276
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‘Ask-1 Memnu’ dizisi igin RTUK’e yapilan basvurularda gozlenmektedir.”** Kurumca
degerlendirilen bu basvurularda sézkonusu sahnelerin ‘garpik iligkileri’, ‘ahlaki
degerlerin dejenere edilmesi ve aldatma/ihanetin mesrulastirici” ve ‘gocuk/genclerin ruh
sagligina zarar verici ve kotli 6rnek teskil edici’ 6zeliklerine dikkat ¢ekilmistir. Siddet
konusu da ayni minval iizere izleyicilerin rahatsizlik duydugu bir konu olarak ele

alinabilir.

Tablo 3.47. Katilimcilarin Dizilerde En Cok Hoslanmadigi Seyin Cinsiyet Degiskenine
GoOre Farklilasmasi.

Kadm Erkek
n % n % P
Mustehcenlik 69 | %275 58 | % 23,9
Siddet 34 | %135 17 | %7
o Dili Yozlastirma 5 % 2 5 % 2,1
é % Kotii Aliskanliklara Ozendirme 17 % 6,8 9 % 3,7
§ %ﬂ Degerlerimize Ters Diisme 57 % 22,7 46 % 18,9 3
g g Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi 3 % 1,2 7 % 2,9 c;o»" §
:g E Diger 66 | % 26,3 101 | % 41,6 ‘;lé ?:':.

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin “‘Cinsiyetleri’ ile ‘Dizilerde
En Cok Hoslanmadigi Sey’ arasinda anlamli iliski bulunmustur. (X?=19,066;
p=0,004<0,05). Arastirmaya katilanlarin cinsiyetleri ‘Kadin’ olanlarin %26,3’U0 ‘Diger’,
%27,5’i “Mistehcenlik’, %13,5%i *Siddet’, %2’si ‘Dili Yozlastirma’, %6,8’i ‘Kot
Aliskanliklara Ozendirme’, %22,7’si ‘Degerlerimize Ters Diisme’, %1,2’si ‘Reklam
Siirelerinin Fazla Olmasi’ segeneklerini dizilerde en ¢ok hoglanmadigi seyler olarak
belirtmislerdir. Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin cinsiyeti ‘Kadin’
olanlarda dizilerde en ¢ok hosuna gitmeyen seyin ‘Mustehcenlik’ segenegi oldugu
anlagilmistir. Bu secenegi sirasiyla ‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Siddet’, ‘Kotl
Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Dili Yozlastirma’ ve ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1’

seceneklerinin takip ettigi goriilmektedir.

Aragtirmaya katilanlarin cinsiyetleri ‘Erkek’ olanlarin %41,6’s1 ‘Diger’, %23,9°u
‘Mustehcenlik’, %7°si ‘Siddet’, %2,1’i ‘Dili Yozlastirma’, %3,7’°si ‘Kotii Aliskanliklara
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Ozendirme’, %18,9’u ‘Degerlerimize Ters Diisme’, %2,9’u ‘Reklam Siirelerinin Fazla
Olmast’ secenekleri dizilerde en ¢ok hoslanmadigi seydir. Erkek olan katilimcilarin da
dizilerde en ¢ok hosuna gitmeyen seyin ‘Mustehcenlik’ se¢enegi oldugu goriilmektedir.
Bu segenegi sirasiyla ‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Siddet’, ‘Kotii Aliskanliklara
Ozendirme’, ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1’ ve ‘Dili Yozlastirma’ seceneginin takip

ettigi goriilmektedir.

Her iki cinsiyette de oranlarin birbirine olduk¢a yakin oldugu dikkatleri
cekmektedir. Dizilerde cinsiyete gore her iki grupta da en ylksek oranlarda iki secenek
cikmistir. Bu segenekler ‘Mistehcenlik’ ve ‘Degerlerimize Ters Diisme” secenekleridir.
Daha 6nce yapilmis ¢alismalarda benzer oranlar elde edilmistir.”*® Hem kadin hem de
erkek izleyiciler dizilerde en ¢ok bu iki husustan rahatsizlik duymaktadir. Ozellikle son
donem sayilarinda artis olan dizi film programlarinda bu konuda yeterince 6zen

gosterilmedigini dile getirerek rahatsizliklarini belirtmislerdir.

Tablo 3.48. Katilimcilarin Dizilerde En Cok Hoslanmadigi Seyin Medeni Durum
Degiskenine GOre Farklilasmasi.

Evii Bekar Esinden Esi yefat
ayrilmig etmis
n % n % n % n % p
Mistehcenlik 70 22,6 52 31,9 0 0 5 38,5

& | siddet 45 145 |3 1,8 2 333 |1 | 77
2 | Dili Yozlastirma 7 23 |3 18 |o |o 0| o
<
g Kotii Aliskanliklara 16 59 8 49 1 16.7 1 77
% Ozendirme ‘ ’ ‘ ’
T - .
% | Degerlerimize Ters 70 | 226 |32 | 196 |0 |0 1| 77
O | Diisme
=]
° Reklam Surelerinin 7 23 3 18 0 0 0 0 3 <
5 | Fazla Olmasi pugn
2 B
‘N I o
'g Diger 95 30,6 62 38 3 50 5 38,5 DN

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Medeni Durumlari’ ile
‘Dizilerde En Cok Hoslanmadig1 Sey’ arasinda anlamli iliski bulunmustur. (X2=33,541;
p=0,014<0,05). Medeni durumu °‘Evli’ olanlarin %30,6’s1 ‘Diger’, %22,6’s1
‘Mustehcenlik’, %14,5°1 *Siddet’, %2,3’0 ‘Dili Yozlastirma’, %5,2’si “Kotl
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Aliskanliklara Ozendirme’, %22,6’s1 ‘Degerlerimize Ters Diisme’, %2,3’0 ‘Reklam
Siirelerinin Fazla Olmasi’ segeneklerini dizilerde en ¢ok hoglanmadigi seyler olarak
isaretlemislerdir. Analiz sonuglarindan medeni durumu ‘Evli’ olan katilimcilarin
dizilerde en ¢ok hosuna gitmeyen seyin ‘Mustehcenlik’ ile ‘Degerlerimize Ters Diisme’
secenekleri oldugu goriilmektedir. Bu segenekleri sirasiyla, ‘Siddet’, ‘Kotl
Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi’ ve ‘Dili Yozlastirma’

seceneginin takip ettigi goriilmektedir.

Medeni Durumu ‘Bekar’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hoslanmadigi
seylerin, %38’i ‘Diger’, %31,9’u ‘Mdastehcenlik’, %1,8’i *Siddet’, %1,8’i ‘Dili
Yozlastirma’, %4,9’u ‘Kétii Aliskanlhiklara Ozendirme’, %19,6’s1 ‘Degerlerimize Ters
Diisme’, %1,8’i ‘Reklam Siirelerinin  Fazla Olmasi® bu segenckler oldugunu
belirtmislerdir. Analiz sonuglarindan medeni durumu ‘Bekar’ olan katilimcilarin
dizilerde en ¢ok hosuna gitmeyen seyin ‘Mustehcenlik’ secenegi oldugu goriilmektedir.
Bu secenegi sirasiyla ‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Kétii Aliskanliklara Ozendirme’,
‘Siddet’, ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi’ ve ‘Dili Yozlastirma’ seceneklerinin takip

ettigi goriilmektedir.

Medeni durumu ‘Esinden Ayrilmig’ olan katilimeilarin %50°si ‘Diger’, %01
‘Muistehcenlik’, 9%33,3’0 “Siddet’, %0’1 ‘Dili Yozlastirma’, %216,7°si “Kotu
Aligkanliklara Ozendirme’, %0’1 ‘Degerlerimize Ters Diisme’, %0’1 ‘Reklam
Stirelerinin Fazla Olmas1’ segeneklerini dizilerde en ¢ok hoslanmadigi sey oldugunu
ifade etmistir. Esinden ayrilmis olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna gitmeyen
seyin ‘Siddet’ segenegi oldugu goriilmektedir. ikinci sirada ise ‘Kotii Aliskanliklara
Ozendirme’ secenegini gdrmekteyiz. ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi’, ‘Dili
Yozlastirma’, ‘Mustehcenlik’ ile ‘Degerlerimize Ters Diisme’ seceneklerinin ise bu
gruptaki katilimcilar tarafindan isaretlenmedigi goriilmiistiir. Sanki yasamis olduklari
tatsiz olaylara bir tepki ortaya koymaktadirlar. Gliniimiizde boganma oranlarinda ki artis
bu grupta yer alan katilimcilar1 daha fazla 6nemli hale getirmektedir. Bu kategoride yer
alan katilimcilar bash basina ele alinarak daha genis bir ¢calismayla daha teferruath bilgi

edinilebilir.

Medeni durumu ‘Esi Vefat Etmis’ olan katilimcilarin %38,5’1 ‘Diger’, %38,5’i
‘Mustehcenlik’, %7,7°si ‘Siddet’, %0’1 “‘Dili Yozlastirma’, %7,7’°si ‘Kotii Aliskanliklara



Ozendirme’, %7,7’si ‘Degerlerimize Ters Diisme’, %0’1 ‘Reklam Sirelerinin Fazla
Olmast’ secenekleri dizilerde en ¢ok hoslanmadiklari seylerdir. Esi vefat etmis olan
katilimcilarin dizilerde en ¢ok hosuna gitmeyen seyin ‘Muistehcenlik’ segenegi oldugu
gorilmektedir. ‘Siddet’, ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’ ve ‘Degerlerimize Ters
Diigsme’ seceneklerinin ayni oranda isaretlendigini gormekteyiz. ‘Reklam Sirelerinin
Fazla Olmast’ ile ‘Dili Yozlastirma’ segeneklerinin ise bu gruptaki katilimcilar
tarafindan hi¢ isaretlenmedigi goriilmiistiir. Ayrica inceledigimiz bu tabloda medeni
durumu evli ve bekar olan katilimcilarin oranlarinin birbirine olduk¢a yakin oldugu

dikkat cekmektedir.

Elde edilen bulgular incelendiginde medeni duruma gore dizilerde en ¢ok
hoslanilmayan sey konusunda ‘Bekar’, ‘Evli’ ve ‘Esi Vefat Etmis’ olanlarin biiyiik
cogunlugunun ‘Mustehcenlik’ ve ‘Degerlerimize Ters Diisme’ konusunda isaretleme
yaptig1 sonucuna ulasilmistir. Bu grupta yer alan katilimcilarin nezdinde bu hususlara
dikkat etmemek toplumu derinden yaralayacak ve sosyal hayatin akigini istenmeyen
istikametlere yonlendirebilecektir. Bu grupta yer alan bazi katilimcilarla yaptigimiz yiiz
yiize goriismelerde gencligi gelecegimiz olarak gordiiklerini, bu tarz da sahnelenen
goriintlilerin gengler ve ¢ocuklar acgisindan kotii 6rnek olusturdugunu dile getirerek asil
endise kaynaklarinimn bu oldugunu 6zellikle ifade etmislerdir.”** Ancak ‘Siddet’ ile ilgili
en yuksek oranda ‘Esinden Ayrilmis’ olan katilimcilarin isaretleme yapmasi dikkat
cekicidir. Diger medeni gruplarda yer alan katilimcilarin bu hususta diisiik oranda
isaretleme yaptiklar1 goriilmektedir. Esinden ayrilmis olanlarin bu konuda yiiksek
oranda isaretleme yapmasmin altinda evlilik siiresince, bosanma siirecinde ve
sonrasinda yasadiklar1 siddet igerikli olaylarmn yer aldigin1 sdyleyebiliriz. Ozellikle son
donemlerde basina yansiyan oldiirme olaylar1 da bu siddetin uzantis1 ve nihai noktasi

olarak ele alinabilir.

214 Meb, Ogrencilerin Televizyon Lleme Aligkanliklar, s. 27.



Tablo 3.49. Katilimcilarin Dizilerde En Cok Hoslanmadigi Seyin Meslek Degiskenine
Gore Farklilagmasi
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Meslekleri’ ile ‘Dizilerde
en c¢ok hoslanmadigi sey’ arasinda anlamli iliski bulunmustur. (X2=83,579;
p=0,000<0,05). Meslekleri ‘Ev hanimi’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok
hoslanmadig1 segenckler siralanmasi %24,4’0 ‘Diger’, %28,2’si ‘Mustehcenlik’,
%20,5’i “Siddet’, %1,3’U ‘Dili Yozlastirma’, %9’u ‘Ké&tii Aliskanliklara Ozendirme”’,
%14,1’i ‘Degerlerimize Ters Diisme’, %2,6’s1 ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1’
seklindedir. Analiz sonuglar1 incelendiginde elde edilen sonuglara gore ‘Ev hanimi’
meslek grubunun dizilerde en ¢ok hoslanmadigi en yiiksek orana sahip secenegin

‘Mustehcenlik’ oldugu anlagilmistir. Bu segeneg@i sirasiyla ‘Diger’, ‘Siddet’,



‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Reklam Siirelerinin

Fazla Olmas1’ ve ‘Dili Yozlastirma’ se¢enekleri takip etmektedir.

Meslekleri ‘Is¢i’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hoslanmadigi secenekler
siralamast %33°t4 ‘Diger’, %27,5’i ‘Mustehcenlik’, %7,7’si ‘Siddet’, %2,2’si ‘Dili
Yozlastirma’, %6,6’s1 ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, %19,8’i ‘Degerlerimize Ters
Diisme’, %3,3’U ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1’ seklindedir. ‘Isci’ meslek grubunun
dizilerde en ¢ok hoslanmadigi en yiiksek orana sahip segenegin ‘Diger’ segenegi oldugu
gorilmektedir. Bu segenegi sirasiyla ‘Mustehcenlik’, ‘Degerlerimize Ters Diisme’,
‘Siddet’, ‘K&tii Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi’ ve ‘Dili

Yozlagtirma’ seceneklerinin takip ettigi goriilmektedir.

Meslekleri ‘Serbest meslek’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hoslanmadigi
secenckler siralamast %41,4’0 ‘Diger’, %15,5’i ‘Mdustehcenlik’, %17,2’si *Siddet’,
%1,7’si ‘Dili Yozlastirma’, %1,7’si ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, %20,7’si
‘Degerlerimize Ters Diisme’, %1,7’si ‘Reklam Sdirelerinin Fazla Olmasi’ seklindedir.
‘Serbest meslek’ sahibi olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hoslanmadigi segenegin
‘Diger’ oldugu anlasilmistir. Bu secenegi sirasiyla ‘Degerlerimize Ters Diisme’,
‘Siddet’, ‘Mustehcenlik’, ‘Ké&tii Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Dili Yozlastirma’ ve
‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi1” segenekleri takip etmektedir.

Meslekleri ‘Memur’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hoslanmadigi segenekler
siralamasinin %36,8’1 ‘Diger’, %20’si “Mustehcenlik’, %12,6’s1 ‘Siddet’, %5,3’U “Dili
Yozlastirma’, %1,1’i ‘Kétii Aliskanliklara Ozendirme’, %22,1’i ‘Degerlerimize Ters
Diisme’, %2,1’i ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi’ seklinde oldugu goriilmektedir.
‘Memur’ meslek grubunda olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hoslanmadig en yiiksek
orana sahip secenegin ‘Diger’ segenegi oldugu goriilmektedir. Bu secenegi sirasiyla
‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Mustehcenlik’, *Siddet’, ‘Dili Yozlastirma’, ‘Reklam
Siirelerinin Fazla Olmas’’ ve ‘Kétii Aliskanhiklara Ozendirme’ segenekleri takip

etmektedir.

Meslekleri ‘Emekli’ olan katilimcilarin  dizilerde en ¢ok hoslanmadigi
seceneklerin siralanmasi %19,7’si ‘Diger’, %26,3’0 “‘Mustehcenlik’, %5,3’0 *Siddet’,
%0,0’1 ‘Dili Yozlastirma’, %10,5’i ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, %38,2’si

‘Degerlerimize Ters Diisme’, %0’1 ‘Reklam Sirelerinin Fazla Olmast’ seklinde



olmustur. ‘Emekli’ meslek grubunda olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hoslanmadig:
en yiiksek orana sahip secenegin 'Degerlerimize Ters Diisme’ oldugu anlasilmistir. Bu
secenegi sirasiyla ‘Mustehcenlik’, ‘Diger’, ‘Kétii Aliskanliklara Ozendirme’ ve ‘Siddet’
‘secenekleri takip etmektedir. Dili Yozlastirma’ ve ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1’

seceneklerini bu grupta yer alan katilimcilarin isaretlemedigi goriilmektedir.

Meslekleri ‘Ogrenci’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢cok hoslanmadigi secenekler
siralamast %45,2’si ‘Diger’, %31’i ‘Mustehcenlik’, %2,4’G ‘Siddet’, %1,2’si ‘Dili
Yozlastirma’, %3,6’s1 ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, %14,3’( ‘Degerlerimize Ters
Diisme’, %2,4’0 ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi’ seklindedir. ‘Ogrenci’ meslek
grubunda olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hoslanmadigi en yiiksek orana sahip
secenegin ‘Diger’ secenegi oldugu goriilmektedir. Bu segenegi sirasiyla “Mustehcenlik’,
‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Siddet’, ‘Reklam

Siirelerinin Fazla Olmasi” ve ‘Dili Yozlagtirma’ segenekleri takip etmektedir.

Meslekleri ‘Issiz’ olan katilmcilarin dizilerde en ¢ok hoslanmadigi secenekler
siralanmasinin %71,4’14 ‘Diger’, %28,6’s1 ‘“Mustehcenlik’, %0’1 ‘Siddet’, %0°’1 “Dili
Yozlastirma’, %0’1 ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, %0’1 ‘Degerlerimize Ters
Diisme’, %0°1 ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1’ seklinde oldugu goriilmektedir. ‘Issiz’
olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hoglanmadigi en yiiksek orana sahip secenegin
‘Diger’ segenegi oldugu anlasilmistir. Bu secenegi ‘Mustehcenlik’ seceneginin takip
ettigi  gorilmektedir. ‘Degerlerimize Ters Diisme’, ‘Siddet’, ‘Kotii Aliskanliklara
Ozendirme’, ‘Dili Yozlastirma’ ve ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmas1’ segeneklerini bu

grupta yer alan katilimcilar isaretlememistir.

Meslekleri ‘Diger’ olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hoslanmadigi segenekler
siralamast  %20’si  ‘Diger’, %80’i ‘Mustehcenlik’, %0’1 ‘Siddet’, %0’1 ‘Dili
Yozlastirma’, %0’1 ‘Kotii Aliskanliklara Ozendirme’, %0’1 ‘Degerlerimize Ters
Diisme’, %0°1 ‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi’ seklindedir. ‘Diger’ meslek grubunda
olan katilimcilarin dizilerde en ¢ok hoslanmadigi en yiiksek orana sahip secenegin
‘Diger’ secenegi oldugu goriilmektedir. Bu secenegi ise ‘Mustehcenlik’ segeneginin
takip ettigi anlagilmistir. Ayrica bu grupta yer alan katilimcilarin ‘Degerlerimize Ters
Diisme’, ‘Siddet’, ‘Ko&tii Aliskanlhiklara Ozendirme’, ‘Dili Yozlastirma® ve ‘Reklam

Siirelerinin Fazla Olmas1’ seceneklerinde ise isaretleme yapmadigi goriilmektedir.



Analiz sonuglarindan elde edilen bulgulara gore biitiin meslek gruplarinda
dizilerde en ¢ok rahatsizlik duyulan segenegin ‘Mustehcenlik’ secenegi oldugu
gorilmistir. Katilimeilar agik sacik, edebe aykiri goriintiilerin normalde rahatsizlik
verici bir unsur oldugunu dile getirmislerdir. Ancak bu gorintilerin bltun aile Gyeleri
bir arada iken gosterilmesinin daha rahatsiz edici bir durum oldugunu ifade
etmislerdir.?® iki meslek grubu hari¢ biiyiik ¢ogunlukla hosnut olunmayan diger bir
husus ise ‘Degerlerimize Ters Diisme’ segenegi olarak ifade edilmistir. Bu se¢enek de
en cok isaretlenen segenek gibi toplumun sahip oldugu degerlere muhalif bir yapiy1
sergilemektedir. Toplum iiyeleri duymus oldugu rahatsizliga binaen bu segenegi
isaretlemislerdir. Degerler bir toplumun varlifint devam ettirebilmesi acisindan da
onemli fonksiyonlara sahiptir. Bu sebeple degerlere ters diisen goriintiiler ve mesajlar da

rahatsiz edici bulunmaktadir.

Katilimcilarin  siddet konusunda isaretlemeleri tahmin edilenden daha diisiik
oranlarda ¢ikmistir. Siddet konusunda meslek gruplarina gore en yogun isaretlemeyi
‘Ev hanim1” meslek grubunun yaptig1 goriilmektedir. Hem meslek grubu olarak hem de
cinsiyet agisindan bu sonuglar 6nem arz etmektedir. Katilimcilarin anne ve kadin olmasi
bu segenegin fazla isaretlenmesinde etkili olabilir. Annelerin daha koruyucu tutumlar

izlemesinin bu segenegin tercihinde etkili oldugu diisiiniilebilir.

Meslek gruplarina gore dizilerin ‘kotii aligkanliklara 6zendirme’ etkisi de
beklenenden daha disiik oranlarda cikmistir. Yiiz yilize goriismeler yaptigimiz
katilimeilar dizilerin etkisinin olabilecegini ancak arkadas ¢evresinin bu konuda daha
etkin oldugunu dile getirmislerdir. Ozellikle ergenlik doneminden itibaren akran
grubunun birey {izerinde daha etkili oldugu g6z oniinde bulundurulursa bu diisiincenin
de hakli bir zemine oturdugu diisiiniilebilir. Akran grubunun etkisi baglamadan 6nce
cocuklarin oncelikli rol modeli anne ve babasi oldugu diisiiniiliince siddet konusunda
ailenin giddette bilingli veya bilingsiz katkisin1 da unutmamak gerekmektedir. Clinki bu

hususta yapilan arastirmalarin ¢gogunlugu ¢ocuklarin siddetten etkilendigini216 ve bunun

215 Televizyonun yurdumuzda yaygmlasmaya basladigi dénemlerde izleyicilerin gordiikleri opiisme
sahnelerinde hemen yiizlerini c¢evirdiklerini, bir¢ogunun yiiziiniin utangtan kizardigr yiz ylize
goriismelerde ozellikle dile getirilmistir. Ancak glinlimiizde bundan daha asir1 goriintiilerin oldugu ve
bunlara hi¢ tepki gosterilmedigini katilimcilar 6zellikle dile getirmislerdir.

216 Tokdemir, Mehmet Deveci, s. Erhan, Isir, Aysun Baransel, Acik,Yasemin, Yagmur, Memduh
Giilbayrak,Canan, Tiirkoglu, Abdurrahim, [lkégretim Ogrencilerinin Fiziksel Siddete Basvurma Ve
Fiziksel Siddete Yaklasimlarinda Telelvizyon Programlarmin Etkisi (A Comparison Of The Approach To



yayginlagsmasinin gerekcelerinden birisinin de izlenilen dizi film programlar1 oldugu

dile getirilmigtir.

‘Reklam Siirelerinin Fazla Olmasi® ve ‘Dili Yozlastirma’ seceneklerinin de
oldukca diisiik diizeylerde isaretlendigi goriilmektedir. Bu noktalarda duyulan
rahatsizligin daha minimum diizeylerde oldugu diisliniilebilir. Ancak yiiz yiize
goriistiiglimiiz baz1 katilimcilar bazi dizilerde yayinlanan reklamlarin ¢ok bezdirici bir

hal aldigin1 ve bu konuda RTUK ’e sikayette bulunduklarini belirtmislerdir.

Tablo 3.50. Katimcilarin Karakterin Davraniglarindan ~ Etkilenmesinin =~ Yas
Degiskenine Gore Farklilagsmasi
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3.5.6. Dizi Karakterlerinin Davramslar: ve Katihmcilar

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin Yaslar1 ile Karakterin
Davraniglarindan Etkilenme arasinda anlamli iliski bulunmustur. (X2=23,281;
p=0,025<0,05). Arastirmaya katilanlarin yaglari1 ‘18-30° olanlarin karakterin
davraniglarindan etkilenme konusunda %56’s1 ‘Hi¢ Etkilenmem’, %23,9’u ‘Nadiren
Etkilenirim’, %17,4’4 ‘Bazen Etkilenirim’, %2,7’si ‘Her Zaman Etkilenirim’
oranlarinda cevap vermislerdir. Analizler sonucu ulasilan verilere gore ‘18-30 yas
grubunda yer alan katilimcilarin dizilerde ki karakterlerin davraniglarindan etkilenme
hususunda biiyilk ¢cogunlugu hi¢ etkilenmem secenegini isaretlemistir. Bu secenegi
isaretleyen katilimcilarin dizilerde ki karakterlerin davranislarindan etkilenmeyi kendi
acilarindan kabul edilemez bir sey olarak gordiikleri kanaati olugsmustur. Boyle bir seyin
olmasini zayiflik olarak gérmektedirler. Bu segenegi sirasiyla nadiren etkilenirim, bazen
etkilenirim ve son olarak da diisiik bir diizeyde de her zaman etkilenirim segeneklerinin

takip ettigi goriilmektedir.

Aragtirmaya katilanlarin yaslar1 ‘31-40° olanlarin karakterin davraniglarindan
etkilenme konusunda %56,2’si ‘Hi¢ Etkilenmem’, %19,7°si “‘Nadiren Etkilenirim’,
%20,4’0 ‘Bazen Etkilenirim’, %3,6’s1 ‘Her Zaman Etkilenirim’ seceneklerini
isaretledikleri goriilmektedir. ‘31-40’ yas grubuyla ilgili elde ettigimiz verilere gore bu
yas grubunda yer alan katilimcilarin da dizilerde ki karakterlerin davranislarindan
etkilenme hususunda biiyiik ¢ogunlugunun ‘Hi¢ Etkilenmem’ segenegini isaretledigi
goriilmiistiir. Bu se¢enegi sirasiyla ‘Bazen Etkilenirim’, “Nadiren Etkilenirim” ve en son

‘Her Zaman Etkilenirim” segeneklerinin takip ettigi goriilmektedir.

Arastirmaya katilanlarin yaslar1 ‘41-50" olanlarin karakterin davranislarindan
etkilenme konusunda %51,9’u ‘Hi¢ Etkilenmem’, %14,3’0 ‘Nadiren Etkilenirim’,
%27,3’0 ‘Bazen Etkilenirim’, %6,5’i ‘Her Zaman Etkilenirim’ disiincelerini bu
oranlarda belirtmislerdir. ‘41-50" yas grubu ile ilgili elde ettigimiz analiz sonuglarina
gore bu yas grubunda yer alan katilimcilarin da dizilerde ki karakterlerin
davraniglarindan etkilenme hususunda biiyiikk ¢ogunlugunun ‘Hi¢ Etkilenmem’
secenegini isaretledigi goriilmistiir. Bu segenegi sirasiyla ‘Bazen Etkilenirim’, ‘Nadiren
Etkilenirim’ ve en son ‘Her Zaman Etkilenirim” seceneklerinin takip ettigi

gorilmektedir.



Arastirmaya katilanlarin yaslar1 ‘51-60° olanlarin karakterin davranislarindan
etkilenme konusunda %41,2’si ‘Hi¢ Etkilenmem’, %33,3’G ‘Nadiren Etkilenirim’,
%23,5’i ‘Bazen Etkilenirim’, %2’si ‘Her Zaman Etkilenirim’ seklinde isaretleme
yapmiglardir. ‘51-60" yas grubunda yer alan katilimcilarin dizilerde ki karakterlerin
davraniglarindan etkilenme hususunda en ¢ok orana ‘Hi¢ Etkilenmem’ seceneginin
sahip oldugu goriilmektedir. Bu segenegi sirasiyla ‘Nadiren Etkilenirim’, ‘Bazen
Etkilenirim’ ve son olarak da diisiik bir diizeyde de ‘Her Zaman Etkilenirim’

segeneklerinin takip ettigi analiz sonuglarindan goriilmektedir.

Arastirmaya katilanlarin  yaslart ‘61 Ve Yukarisi’ olanlarin  karakterin
davraniglarindan etkilenme konusunda %23,3’0 ‘Hi¢ Etkilenmem’, %40°1 ‘Nadiren
Etkilenirim’, %30’u ‘Bazen Etkilenirim’, %6,7’si ‘Her Zaman Etkilenirim’
diistincelerini ifade etmislerdir. ‘61 ve Uzeri’ yas grubuyla ilgili elde edilen sonuglara
gore katilimcilarin dizilerde ki karakterlerin davranislarindan etkilenme hususunda en
cok ‘Nadiren Etkilenirim’ secenegini isaretlemistir. Bu segenegi sirasiyla ‘Bazen
Etkilenirim’, ‘Hi¢c Etkilenmem’ ve son olarak da ‘Her Zaman Etkilenirim’

seceneklerinin takip ettigi gorilmektedir.

Biitiin gruplarda en disiik diizeyde ‘Her Zaman Etkilenirim’ seceneginin ¢ikmasi
dikkat c¢ekicidir. Katilimcilarin  kendi ifadeleriyle dizilerde ki karakterlerin
davraniglarindan etkilenme orani oldukc¢a az oldugu sonucuna ulasilmigtir. Ancak bu
hususun daha net bir sekilde anlasilabilmesi i¢in daha genis kapsamli arastirma ve
gozlem sonuglarina ihtiyag duyulmaktadir. ‘61 ve Yukarisi’ yas grubunda yer alan
katilimeilar hari¢ diger gruplarda ki en yiiksek orana ‘Hi¢ Etkilenmem’ segeneginin
sahip oldugu sonucuna ulasilmistir. Katilimeilarin ekserisi dizilerde ki karakterlerin
davraniglarindan etkilenmedigini ifade etmistir. Bu bulgulardan hareketle etkilenmenin
minimum diizeyde gergeklestigi sonucu ¢ikabilir. Ancak burada bireyin kendinde
meydana gelecek etkilenmeyi saglikli bir sekilde fark edemeyebilecegi de hesaba
katilmalidir. Bu konuda daha saglikli bilgi elde edebilmek i¢in daha uzun vadeli ve

dogal ortamlarinda bireyleri gézlemlemeye ihtiya¢ oldugu diisiiniilmektedir.



Tablo 3.51. Katilimcilarin Karakterin Davranislarindan Etkilenmesinin Egitim Durumu
Degiskenine GOre Farklilasmast
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Yapilan analizler neticesinde arasgtirmaya katilanlarin ‘Egitim Durumlari’ ile
‘Karakterin Davranislarindan Etkilenme’ arasinda anlamli iliski bulunmustur.
(X?=60,083; p=0,000<0,05). Egitim durumu ‘Okur-yazar Olmayanlarin’ karakterin
davraniglarindan etkilenme ile ilgili cevaplarinin %36,4’0 “Hi¢ Etkilenmem’, %13,6’s1
‘Nadiren Etkilenirim’, %27,3’0 ‘Bazen Etkilenirim’, %22,7’si ‘Her Zaman Etkilenirim’
oranlarda oldugu goriilmektedir. Analiz sonuglar1 incelendiginde elde edilen sonuglara
gore ‘okuma yazma bilmeyen’ grubun karakterin davranislarindan etkilenme konusunda
biiyiik cogunlugun ‘Hig¢ Etkilenmem’ segenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu segenegi
sirastyla “‘Bazen Etkilenirim’, ‘Her Zaman Etkilenirim’ ve ‘Nadiren Etkilenirim’

secenekleri takip etmektedir.

Egitim durumu ‘Okur-yazar fakat okul bitirmemis’ olanlarin karakterin
davraniglarindan etkilenme ile ilgili cevaplarinin %33,3’U “Hi¢ Etkilenmem’, %27,8’i
‘Nadiren Etkilenirim’, %33,3’0 ‘Bazen Etkilenirim’, %5,6’s1 ‘Her Zaman Etkilenirim’
bu oranlarda siralandigr goriilmektedir. ‘Okuma yazma bilip herhangi bir okuldan
mezun olmamis’ katilimcilarin karakterin davraniglarindan etkilenme konusunda biiytik

cogunlugun ‘Hi¢ Etkilenmem’ secenegi ile ‘Bazen Etkilenirim’ segenegini isaretledigi



goriilmektedir. Bu secenegi sirastyla ‘Nadiren Etkilenirim’ ve ‘Her Zaman Etkilenirim’

secenekleri takip ettigi goriilmektedir.

Egitim durumu ‘ilkokul mezunu’ olanlarm karakterin davranislarindan etkilenme
ile ilgili cevaplar1 %38,3’U ‘Hi¢ Etkilenmem’, %251 “‘Nadiren Etkilenirim’, %33,3’0
‘Bazen Etkilenirim’, %3,3’0 ‘Her Zaman Etkilenirim’ seklinde olmustur. ‘ilkokul
mezunu’ olan katilimcilarin karakterin davranislarindan etkilenme konusunda biiytlik
cogunlugun ‘Hi¢ Etkilenmem’ segenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu secenegi
sirasiyla ‘Bazen Etkilenirim’, ‘Nadiren Etkilenirim’ ve ‘Her Zaman Etkilenirim’

secenekleri takip etmektedir.

Egitim durumu ‘Ortaokul ve dengi meslek okulu mezunu’ olanlarin karakterin
davraniglarindan etkilenme ile ilgili cevaplar %28,2’si ‘Hi¢ Etkilenmem’, %43,6’s1
‘Nadiren Etkilenirim’, %25,6’s1 ‘Bazen Etkilenirim’, %2,6’s1 *‘Her Zaman Etkilenirim’
seklinde siralanmaktadir. ‘Ortaokul ve denk okullardan mezun’ olan katilimcilarin
karakterin davramiglarindan etkilenme konusunda biiyiik ¢ogunlugun ‘Nadiren
Etkilenirim’ secenegini isaretledigi gorilmektedir. Bu segenegi sirasiyla ‘Hig
Etkilenmem’, ‘Bazen Etkilenirim’ ve *‘Her Zaman Etkilenirim’ segeneklerinin takip etigi

gorilmektedir.

Egitim durumu ‘Lise mezunu’ olanlarin karakterin davranislarindan etkilenme ile
ilgili cevaplarinin %49’u ‘Hi¢ Etkilenmem’, %24°G ‘Nadiren Etkilenirim’, %24’0
‘Bazen Etkilenirim’, %3,1’i ‘Her Zaman Etkilenirim’ seklinde oldugu goriilmektedir.
‘Lise mezunu’ olan katilimcilarin karakterin davraniglarindan etkilenme konusunda
biiyiik ¢ogunlugun karakterin davranislarindan etkilenme konusunda biiyiik ¢ogunlugun
‘Hi¢ Etkilenmem’ segenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu secenegi sirasiyla ‘Nadiren
Etkilenirim’, ‘Bazen Etkilenirim’ ve ‘Her Zaman Etkilenirim’ secenekleri takip

etmektedir.

Egitim durumu ‘Iki yillik yiiksekokul mezunu’ olanlarn  karakterin
davraniglarindan etkilenme ile ilgili cevaplart %53,5’i ‘Hi¢ Etkilenmem’, %27,9’u
‘Nadiren Etkilenirim’, %18,6’s1 ‘Bazen Etkilenirim’, %0’1 ‘Her Zaman Etkilenirim’
seklinde siralanmaktadir. ‘Iki yillik yiiksekokul mezunu’ olan katilimeilarm karakterin

davraniglarindan etkilenme konusunda biiyiik ¢cogunlugun ‘Hig¢ Etkilenmem’ segenegini



isaretledigi goriilmektedir. Bu secenegi sirasiyla ‘Nadiren Etkilenirim’ ve ‘Bazen

Etkilenirim’ segeneklerinin takip ettigi goriilmektedir.

Egitim durumu ‘Universite mezunu’ olanlarin karakterin davramslarindan
etkilenme ile ilgili cevaplart %064,7’si ‘Hi¢ Etkilenmem’, %18,2’si *Nadiren
Etkilenirim’, %14,1’i ‘Bazen Etkilenirim’, %2,9’u ‘Her Zaman Etkilenirim’ seklinde
olmustur. ‘Universite mezunu’ olan katilimcilarin karakterin davranislarindan etkilenme
konusunda biiyiik ¢gogunlugun ‘Hi¢ Etkilenmem’ segenegini isaretledigi goriilmektedir.
Bu segenegi sirasiyla ‘Nadiren Etkilenirim’, ‘Bazen Etkilenirim’ ve ‘Her Zaman
Etkilenirim’ secenekleri takip etmektedir. Bu grupta ‘Her Zaman Etkilenirim’ segenegi

hicbir katilimer tarafindan isaretlenmemistir.

Egitim durumu ‘Yiksek lisans, doktora derecesi var’ olanlarin karakterin
davraniglarindan etkilenme ile ilgili cevaplarinin %63,3’0 ‘Hi¢ Etkilenmem’, %16,7’si
‘Nadiren Etkilenirim’, %16,7’si ‘Bazen Etkilenirim’, %3,3’U ‘Her Zaman Etkilenirim’
seklinde siralandigi goriilmektedir. ‘Lisansiistii egitim’ gormiis olan katilimcilarin
karakterin davraniglarindan etkilenme konusunda biiyiikk ¢cogunlugun ‘Hi¢ Etkilenmem’
secenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu segenegi sirasiyla ‘Nadiren Etkilenirim’,
‘Bazen Etkilenirim’ ve ‘Her Zaman Etkilenirim’ segeneklerinin takip ettigi

gorilmektedir.

Biitiin gruplarda yiiksek bir oranla karakterin davraniglarindan etkilenilmedigi
secenegi isaretlenmistir. Katilimcilar karakterin davranislarinin etkileyici olmadigini
ifade etmislerdir. Bu soruya verilen cevaplarin biraz da kompleks golgesinde verildigi
diistiniilmektedir.  Yiiz yilize gorlismeler yaptigimiz katilmeilar  karakterin
davraniglarindan etkilenmeleri i¢in bir sebep olmadigini ifade etmislerdir. Ancak
cocukluk déoneminde bu etkilenmenin daha yiiksek oranlarda oldugu disiiniilmektedir.
Biiylime donemleri oldugu ve rol modellere ihtiya¢ duyduklari i¢in daha kiigiik yaslarda
olanlarin karakterin davranislarindan, giyim kusamlarindan, konusma sekillerinden vb.

noktalardan etkilendikleri diisiiniilmektedir.**’

Nadiren, etkilendigini sdyleyen katilimcilarin sayisi hi¢ etkilenmem diyenlere
gore daha az oldugu goriilmektedir. Bu secenekte sadece ortaokul ve dengi okul

mezunlarinin igaretleme oranini ¢ok yiiksek bir orandadir. Bazen etkilendigini sdyleyen

2" Erjem, Caglayandereli; agm, s. 16-17 ve Bora Ayanoglu (oyuncu) ile yapilan goriisme



katilimcilarin isaretleme sikliginda dikkat g¢ekici bir yiiksek oranla karsilagilmamistir.
Her zaman etkilenirim seg¢eneginde ise sadece okuma-yazma bilmeyen grubun orani
yiiksektir. Diger gruplarin ise oraninin oldukc¢a diisiik oldugu goriilmektedir. Egitim
durumunun karakterin davranisindan etkilenme baglaminda payi oldugu sonucuna

ulastlmistir.

Tablo 3.52. Katilimcilarin Karakterin Davranislarindan  Etkilenmesinin - Meslek
Degiskenine GOre Farklilagmast
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Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Meslekleri’ ile *Karakterin
Davramslarindan  Etkilenme’ arasinda anlamli iliski bulunmustur. (X?=57,771;
p=0,000<0,05). ‘Ev hanimi’ meslek grubunda olanlarin karakterin davranislarindan
etkilenme konusunda verdikleri cevaplar %44,2’si ‘Hi¢ Etkilenmem’, %18,2’si
‘Nadiren Etkilenirim’, %28,6’s1 ‘Bazen Etkilenirim’, %9,1’i ‘Her Zaman Etkilenirim’
seklinde siralanmaktadir. Analiz sonuglar incelendiginde elde edilen sonuglara gore ‘ev
hanimi’ meslek grubunun karakterin davranislarindan etkilenme konusunda biiylik

cogunlugun ‘Hi¢ Etkilenmem’ segenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu secenegi



sirastyla “Nadiren Etkilenirim’, ‘Bazen Etkilenirim’ ve *‘Her Zaman Etkilenirim’

seceneklerinin takip etmektedir.

Meslekleri ‘Isci’ olanlarin karakterin davranislarindan etkilenme konusunda
verdikleri cevaplar %55,3’0 ‘Hi¢ Etkilenmem’, %15,3’G *Nadiren Etkilenirim’,
%24,7’si ‘Bazen Etkilenirim’, %4,7’si ‘Her Zaman Etkilenirim’ seklindedir. ‘Isci’
meslek grubunda olan katilimecilarin karakterin davraniglarindan etkilenme konusunda
biiyiik gogunlugun ‘Hic¢ Etkilenmem’ segenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu segenegi
sirasiyla ‘Bazen Etkilenirim’, ‘Nadiren Etkilenirim’ ve ‘Her Zaman Etkilenirim’

seceneklerinin takip ettigi goriilmektedir.

Meslekleri ‘Serbest meslek’ olanlarin karakterin davraniglarindan etkilenme
konusunda verdikleri cevaplar karakterin davranislarindan etkilenme konusunda
verdikleri cevaplar %64,8’i ‘Hi¢ Etkilenmem’, %22,2’si “‘Nadiren Etkilenirim’, %13’
‘Bazen Etkilenirim’, %0°1 ‘Her Zaman Etkilenirim’ olmustur. ‘Serbest meslek’ sahibi
olan katilimcilarin da karakterin davraniglarindan etkilenme konusunda biiyiik
cogunlugun ‘Hi¢ Etkilenmem’ segenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu secenegi
sirasiyla “Nadiren Etkilenirim’, ‘Bazen Etkilenirim’ ve ‘Her Zaman Etkilenirim’

seceneklerinin takip etmektedir.

‘Memur’ olanlarin karakterin davranislarindan etkilenme konusunda verdikleri
cevaplarin %66,3’0 ‘Hi¢ Etkilenmem’, %14,7’si *‘Nadiren Etkilenirim’, %16,8’i ‘Bazen
Etkilenirim’, %2,1’i ‘Her Zaman Etkilenirim’ seklinde oldugu goriilmistiir. ‘Memur’
meslek grubunda olan katilimcilarin karakterin davranislarindan etkilenme konusunda
biiyiik cogunlugun ‘Hig¢ Etkilenmem’ segenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu segenegi
sirastyla “Nadiren Etkilenirim’, ‘Bazen Etkilenirim’ ve *‘Her Zaman Etkilenirim’

seceneklerinin takip ettigi goriilmektedir.

Meslekleri Emekli olanlarin karakterin davranislarindan etkilenme konusunda
verdikleri cevaplar %28,8’i ‘Hig¢ Etkilenmem’, %42,5’i *‘Nadiren Etkilenirim’, %27,4’U
‘Bazen Etkilenirim’, %1,4’U ‘Her Zaman Etkilenirim’ seklindedir. ‘Emekli’ meslek
grubunda olan katilimcilarin karakterin davraniglarindan etkilenme konusunda biiyiik
cogunlugun ‘Nadiren Etkilenirim’ segenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu se¢enegi
sirastyla  “‘Hi¢  Etkilenmem’, ‘Bazen Etkilenirim’ ve ‘Her Zaman Etkilenirim’

secenekleri takip etmektedir.



Meslekleri ‘Ogrenci’ olanlarin karakterin davranislarindan etkilenme konusunda
cevaplart %53°0 ‘Hi¢ Etkilenmem’, %24,1°i ‘Nadiren Etkilenirim’, %18,1’i ‘Bazen
Etkilenirim’, %4,8’i ‘Her Zaman Etkilenirim’ olmustur. ‘Ogrenci’ meslek grubunda
olan katilimcilarin karakterin davranislarindan etkilenme konusunda biiyilik cogunlugun
‘Hi¢ Etkilenmem’ segenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu secenegi sirasiyla ‘Nadiren
Etkilenirim’, ‘Bazen Etkilenirim’ ve ‘Her Zaman Etkilenirim’ segeneklerinin takip ettigi

gorulmektedir.

Meslekleri ‘Issiz’ olanlarn karakterin davranislarindan etkilenme konusunda
verdikleri cevaplar %28,6’s1 ‘Hi¢ Etkilenmem’, %57,1°i *‘Nadiren Etkilenirim’, %14,3’{
‘Bazen Etkilenirim’, %0’1 ‘Her Zaman Etkilenirim’ seklinde oldugu goriilmektedir.
‘Issiz’ meslek grubunda olan katilimcilarin karakterin davranislarindan etkilenme
konusunda biiylik ¢ogunlugun ‘Nadiren Etkilenirim’ segenegini isaretledigi
goriilmektedir. Bu secenegi sirastyla ‘Hi¢ Etkilenmem’, ‘Bazen Etkilenirim’ ve ‘Her

Zaman Etkilenirim’ segenekleri takip etmektedir.

Meslekleri ‘Diger’ olanlarin karakterin davraniglarindan etkilenme konusunda
verdikleri cevaplar %40’1 *Hic¢ Etkilenmem’, %60’1 ‘Nadiren Etkilenirim’, %01 ‘Bazen
Etkilenirim’, %01 ‘Her Zaman Etkilenirim’ seklindedir. ‘Diger’ meslek grubundan olan
katilimcilarin karakterin davranislarindan etkilenme konusunda biiylik ¢ogunlugunun
‘Hi¢ Etkilenmem’ segenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu secenegi ‘Nadiren
Etkilenirim’ secenegi takip etmektedir. Bu grupta yer alan katilimcilarin ‘Bazen

Etkilenirim’ ve *“Her Zaman Etkilenirim’ se¢eneklerini isaretlemedigi goriilmektedir.

Elde edilen bulgulara gore ‘igsiz’ meslek grubunda olan katilimcilar hari¢ biitiin
meslek gruplarinda hi¢ etkilenmem secenegi en yiiksek oranlarda isaretlenmistir.
Meslek gruplarmin cogunda yiliksek oranda etkilenmenin olmadig goriilmektedir.
‘Nadiren etkilenirim’ ile ‘bazen etkilenirim’ diyen katilimcilarin oraninin ‘hig
etkilenmem’ diyenlere oranla daha disiik oldugu sonucuna ulasilmistir. ‘Her zaman
etkilenirim’ diyen katilimcilarin oraninin  ise en disik diizeylerde oldugu
gortlmektedir. Bu durumda bireysel bazda etkilenme oraninin kendi beyanlarina gére
daha diisik oldugu ifade edebilir. Ancak uygulamada bireylerin dizi film

programlarinda yer alan clmle kaliplarini kullanarak, giyim konusunda aktdrlerin



giydiklerini giymeye c¢alismak vb. gibi baz1 agilardan etkilendiklerine yonelik bulgular

oldugu gozlenmistir.

3.5.7.Siyasi Tercihin Etkilenmesi ve Cinsiyet

Tablo 3.53. Katilimeilarin Politik ve Siyasi Tercihinin Cinsiyet Degiskenine Gore
Farklilasmasi

Kadmn Erkek b
N % N %
Etkilemiyor 16 % 6,6 14 %5,9 ~
Politik Ve Siyasi 9
Tercihi Etkilemesi | Biraz Etkiliyor 62 % 25,5 89 % 37,7 o 2
Etkiliyor 165 % 67,9 133 % 56,4 o

Yapilan analizler neticesinde arastirmaya katilanlarin ‘Cinsiyetleri’ ile ‘Politik ve
Siyasi Tercihi Etkilemesi’ arasinda anlamli iliski bulunmustur. (X2=8,297;
p=0,016<0,05). Arastirmaya katilanlarin cinsiyetleri ‘Kadin’ olan katilimcilarin
televizyon programlarinin ‘Politik ve Siyasi Tercihi Etkilemesi’ sorusuna verdikleri
cevaplarin  %6,6’s1 “Etkilemiyor’, %25,5’i ‘Biraz etkiliyor’, %67,9’u ‘Etkiliyor’
seklinde oldugu goriilmektedir. Elde edilen analiz sonuglarina gore katilimcilarin
cinsiyeti ‘kadin’ olanlarin yayinlanan programlarin politik ve siyasi tercihi etkilemesi
baglaminda biiyiik cogunluk etkiledigini ifade etmistir. Bu ifadeyi biraz etkiliyor ve

etkilemiyor ifadelerinin takip ettigi goriilmektedir.

Arastirmaya katilanlarin cinsiyetleri ‘Erkek’ olan katilimcilarin televizyon
programlarmin ‘Politik ve Siyasi Tercihi Etkilemesi’ sorusuna verdikleri cevaplarin
%5,9’u ‘Etkilemiyor’, %37,7’si “Biraz etkiliyor’, %56,4’0 ‘Etkiliyor’ seklinde oldugu
goriilmektedir. Elde edilen analiz sonuglari incelenince katilimcilardan cinsiyeti ‘erkek’
olanlarin yayinlanan programlarin politik ve siyasi tercihi etkilemesi baglaminda biiyiik
cogunluk etkiledigini ifade etmistir. Bu ifadeyi biraz etkiliyor ve etkilemiyor
ifadelerinin takip ettigi goriilmektedir. Diger degiskenlerin politik ve siyasi tercihin

etkilenmesiyle ilgili analiz sonuglar1 anlamli ¢ikmamustir.

Televizyon programlarinin politik/siyasi tercihler Gzerinde ki etkisinin cinsiyet

acisindan degerlendirilmesi sonucu elde edilen bulgulara gore her iki cinsiyet grubu da



bu baglamda etkilenmektedir. Ancak bu etkilenme oraninin ‘kadin’ katilimcilarda daha
fazla oldugu dikkat cekmektedir.”*® Biraz etkiliyor diyen ‘erkek’ katilimeilarin ise daha
yiiksek oranda isaretleme yaptig1 goriilmektedir. Etkilemiyor diye cevap veren her iki
grupta ki katilimcilarin orani birbirine yakin ¢ikmistir. Ancak genel olarak verilen
cevaplara bakildiginda yiiksek oranda etkilenmenin oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu
durum yapilan programlarin siyasi agidan da 6nemli bir fonksiyona sahip oldugunun
gostergesi olarak kabul edilebilir. Bu sonuglar kitle iletisim araglarinin en énemlisi olan
televizyonda hazirlanan programlarin herhangi bir tilkede tasimakta oldugu roliin de

6nemini bizlere gostermektedir.

28 By alanda yapilan baska bir calismada kadimnlarin bu programlari ilgiyle izleyerek bilgilendikleri
sonucuna ulagilmistir. Isinbark, Televizyon Yaywnlarimn Kadinlarin Genel Davramslart ve Siyasi
Tercihleri Uzerine Etkileri (Istanbul llinde Bir Alan Arastirmasi), S. 123-124
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Bu galismanin yapildigi Erzurum ili niifusu 380 000 binin (zerinde olup Dogu
Anadolu Bolgesinde yer almaktadir. Kent merkezinde i{i¢ merkez il¢e yer almaktadir. Bu
ilcelerden Yakutiye (181.980) ve Palandoken (159.542) ilgeleri niifus yogunlugunun
daha fazla oldugu il¢elerdir. Calismamizda bu iki merkez ilge esas alinmistir. Niifus
yogunlugu sebebiyle bu iki merkez ilgenin temsil kabiliyetinin yiliksek oldugu
goriilmektedir. Ogrenci ve memur sayisinin fazla olmas1 hasebiyle katilimcilardan bu
gruba girenlere diger gruplarla oranli olarak daha fazla yer verilmistir. Halki daha
saglikli bir sekilde temsil edebilmek amaciyla sahada biitiinii kapsayacak sekilde anket

uygulamasi gergeklestirilmeye calisilmistir.

Calismada iilke genelinde gegerli olan niifus veri oranlar1 dikkate alinarak 18-30
ve 31-40 yas gruplarinda olan katilimci sayisi daha fazla olmasi saglanmistir. Bu
yogunluk yas biiyiimesi ile ters orantili olarak ele almmistir. TUIK verilerinde
belirlenen kadin erkek oranlarina oldukc¢a yakin bir dagilim gergeklestirilmistir. Medeni
durum agisindan dengeli bir dagilim saglanmaya c¢alisilmistir. Egitim durumunda da son
yillarda artan okur-yazarlik oranlar1 da dikkate alinarak dagilim saglanmistir. Meslek ve
gelir gruplarinda kent merkezinde yasayanlarin genel durumu dikkate alinarak homojen

bir dagilim gergeklesmesine 6zen gosterilmistir.

Bu baglamda televizyon baginda ortalama 3 saat civarinda zaman gecirildigi tespit
edilmistir. Bu sonucun fazla televizyon izlenildigi tezini destekledigi goriilmektedir.
Televizyon izleme siireleri ile dini ve kiiltiirel etki arasinda ki iliskinin ortalamalara gore
ters orantili bir ozellik gosterdigi sOylenebilir. Normal sartlarda bunlar arasinda ki
iligkinin dogru orantili bir yapida olmasi beklenirdi. Ancak bu sonuglara gore izlenilen
televizyon programlarindan etkilenmek i¢in ille de uzun siireli izlemeye ihtiyac
olmadig1 sonucuna ulasilmistir. Bu durum dizi izleyicileri i¢in zaten gecerliligi olan bir
husus olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ciinkii giinlimiizde diziler iki saate yakin bir zaman
dilimini kapsayacak uzunlukta cekilmektedir. Bireyler izlemeye ayirdiklart zamanin
fazla olmasi sebebiyle kendilerini gelistirmek veya yaptiklari isi daha giizel yapabilmek
i¢cin yeterli zamani1 bulmakta gii¢liik ¢ekmektedirler. Bu durumun hem toplumsal hem
de bireysel gelisim agisindan 6nem arz ettigi diisiiniilmektedir. Reklam arasi namaz

kilma, ihtiyaclar1 giderme, yemek yeme veya mutfakta da bir televizyon bulunmasi vb.



gibi sekillerde bagimlilik arz edecek bir konuma gelindigi katilimeilar ile yapilan bire

bir goriismelerde anlasilmstir.

Elde edilen analiz sonuglarindan cinsiyet faktorinin izlenecek program tirindn
seciminde rol oynadig1 ancak ¢ok ciddi farkliliklar olmadig1 sonucuna varilmistir. Bu
sonuclar haberler ve dizi filmler program tirlerinin batin izleyiciler tarafindan 6nemli

goriildiigiinii ve dikkatli bir sekilde takip edildigini gdstermektedir.

Medeni durum degiskeni agisindan izleyicilerin en yogun izledigi program
tirindn “Haberler’ oldugu goriilmektedir. Ancak ‘esinden ayrilmis’ ve ‘esi vefat etmis’
olan katilimcilarin daha ¢ok ‘Filmler/Diziler’ ve ‘Dini Programlar’ izledigi
goriilmektedir. Her ne kadar bu programlari izlerken dini konularda bilgi edinme gibi

bir amaglar1 olmasa da bu programlar1 izlemektedirler.

Elde edilen analiz sonuglarina gore biitiin meslek gruplarinda en yiiksek oranla
izlenen programlarin ‘Haberler’ ve ‘Film/Diziler’ tiirleri oldugu gorilmektedir. S6z
konusu bu programlarin olan bitenden haberdar etme ve vakit gecirme fonksiyonlarinin
katilmeilar icin belirleyici unsur oldugu diisiiniilmektedir. Izleyiciler bu program
tirlerinde kimi zaman kendi hayatlarindan kesitler kimi zaman da ¢evresindekilerin

hayatlarindan bdliimler gorebilmektedir.

Tercih edilen program yelpazesinde su tiirler ‘Saglik Programlari’, ‘Mizik-Klip-
Eglence Programlar’, ‘Evlilik Programlari’, ‘Spor Programlari’, *‘Politika/Siyaset
Programlari’, ‘Yarisma Programlari’ ve ‘Belgesel Programlari’ Ozellikle haberler ve
dizilere gore daha az oranda isaretlenmistir. Cok yogun olarak isaretleme
yapilmamasina ragmen izleyicilerin bu programlar1 takip ettikleri veya degisik
vesilelerle iceriklerinden haberdar olduklar1 anlasilmistir. Ancak anilan bu programlari
diizenli olarak izlemedikleri igin isaretleme yapmadiklar bizzat katilimcilar tarafindan

ifade edilmistir.

Elde edilen bulgulara gore biitiin yas gruplarinda dikkate deger oranda izleme
potansiyeline sahip televizyon programi tiirii olarak ‘haber programlarinin’ tercih
edildigi sonucuna ulasilmistir. “Haber programlarini’ ise ‘Filmler/Dizilerin’ takip ettigi
gorilmektedir. Elde ettiimiz bu sonuglar dizi filmlerin toplumda en c¢ok izlenen

programlardan birisi oldugunu gdostermektedir.



Surekli izlenen dizi film programi olarak biitiin yas gruplarinda ki katilimcilarin
‘Kurtlar Vadisi’ dizisini izledigini elde ettigimiz bulgular gostermektedir. Bu dizinin i¢
gindem ile dis giindemi es zamanli olarak ve aksiyon destegi ile islemesinin bunda
etkisi oldugu disiiniilmektedir. Gerek birebir goristiigiimiiz katilimcilar gerek degisik
vesilelerde igerisinde bulundugumuz ortamlarda bulunan toplum {iyeleri tarafindan
farklt yonleri ile dizinin kritiginin yapildigi gézlemlenmistir. Bunlara ek olarak bu
dizinin sanal ortamda da ciddi manada giindem olusturdugu g6z 6niinde bulundurmak
gerekmektedir. Bu durumun benzer igerige sahip olan dizi film programlar i¢in de
gecerli oldugu belirtilmelidir. Ayrica cinsiyet degiskeni agisindan s0z konusu dizinin
izlenmesinin dikkat gekici bir yoni de kadin izleyici kitlenin erkek izleyicilere yakin
oranda izliyor olmasidir. Bu kategoride yer alan katilimcilarin oraninin bu kadar yuksek
cikmasiin degisik nedenleri olabilir. Bu nedenler arasinda giindemi daha zahmetsizce
takip etmek ve zaman zaman dizide yer alan geleneksel unsurlarin gekiciligi de

sayilabilir.

Katilimcilarin yaptiklar1 tercihlere gére bir diger dikkati ¢eken oranda izleyici
kitlesine sahip olan dizi film programi ise “Yaprak Dokimi’ dizisidir. Dizinin aile
temelli bir drama olmasinin ve genis bir yas grubuna hitap edebilecek bir igerige sahip
olmasmin fazla tercih edilmesinde etkili oldugu diisiiniilmektedir. Daha blylk yas
kategorilerinde yer alan izleyicilerin daha fazla isaretleme yaptigi goriilmiistiir. Bu
sekilde yogun isaretleme yapilmasinin ardinda bu dizide ailevi meselelerin ve kusaklar
aras1 catismalarm islenmesinin de payr oldugu diisiiniilmektedir. Insanin kendi
disindakilerin neler ve nasil yaptigina karsi tasidigi merak duygusunun da bu hususta ki

rolinu de g6z 6niinde bulundurmak gerekir.

Elde edilen analiz neticelerine gore meslek gruplarinin ¢ogunlugu ile cinsiyeti
‘Kadin’ ve ‘Erkek’ olan katilimecilarin “‘Kurtlar Vadisi’ dizisini ilk sirada siirekli takip
ettigi dizi olarak belirtmislerdir. Dizide erkek karakterlerin baskin olmasi ve aksiyon
iceren sahnelere agirlik verilmesi ile iilke giindemini mesgul eden konular1 islemesinin
erkek izleyici kitlesi tarafindan daha ¢ok izlenmesi {lizerinde etkili oldugu sdylenebilir.
Kadin izleyicilerin oraninin erkekler kadar olmasa da dikkate deger oldugu
goriilmektedir. Onlarin da bu konularla kismen de olsa ilgilendigi anlagilmaktadir.
‘Kollama’ dizisinde de diigiik miktarlarda ama ayni oranlamanin oldugunu gérmekteyiz.

Icerik ve konu agisindan birbirine paralellik gdstermelerinin sonuglarin bdyle ¢ikmasi



tizerinde etkili oldugu diisiiniilmektedir. Cinsiyet degiskeni acisindan kadin izleyici
oraninin erkek izleyicilerin oranindan daha fazla oldugu goriilmektedir. ‘Kurtlar Vadisi’
dizisinin izlenme oran1 medeni durum degiskeni agisindan esi vefat etmis olanlar harig
diger gruplarda oldukga yiiksek orana sahiptir. “Yaprak DOkimu’ dizisi ise evli ve esi
vefat etmis olan katilimcilarin daha yiiksek oranlarda isaretledigi goriilmektedir. Bir
baska dikkat ¢ekici unsurda bekar ve esinden ayrilmis olan katilimcilarin bu diziyi
izlemedigini belirtmeleridir. Clinkii dizide hem esinden ayrilan hem de bekéar olan
karakterler bulunmaktadir. Bu durum o06zdeslesme acisindan da diisiindiiriiciidiir.
Esinden ayrilan katilimecilarin yasadiklan tatsiz olaylari hatirlamak istemedikleri i¢in
isaretleme yapmadiklar1 diistiniilebilir. Bekarlar kategorisinde yer alan katilimcilarin
aile kurumunu hentiz veya oOncelikli olarak giindeme almamasinin boyle tercihte
bulunmaya sebep oldugu séylenebilir. Bir dizinin izlenme oraninin yiiksek olmasi igin

izleyicilerin duygu ve diislincelerine hitap edebilmesine olan ihtiyaci isaret ettigi ifade
edilebilir.

Analiz sonuglar1 incelenince aksiyon igeren, lilke giindemini takip eden ve aile ile
ilgili igerige sahip olan yapimlarin izlenme oranlarinin daha yiiksek c¢iktig
anlagilmaktadir. Bunun altinda insan fitratinda yatan unsurlarin oldugu diisiiniilebilir.
Insanin yasamini1 devam ettirebilmesi icin aidiyet duygusuna ve hareket kabiliyetine de
ihtiya¢ vardir. S6z konusu dizi film yapimcilart bu hususiyetleri goz Oniinde
bulundurarak caligmalarin1 sergiledikleri ve revize ettikleri i¢in izleyici sayisinin
artmasina da katkida bulunmus olmaktadirlar. Calismamiza katilan toplum {iiyeleri hem
eglenme ve hosca vakit gecirme hem de iilkede ve diinyada meydana gelen olaylar
takip etmek amaciyla bu programlari izlediklerini belirtmislerdir. Her ne sebeple olursa
olsun bu programlar izlenmekte ve bu programlarda yer alan mesaj(lar) izleyici kitleye
ulagsmaktadir. Elde edilen izlenme oranlartyla bu dizilerin kitle iletisim araglarinda yer
alma oranlart bu yapimlarin izleyicilerin —bazilarinin iizerinden yillar gegse bile- hala

ilgisini ¢ektigini gostermektedir.

En ¢ok izlenen dizi film programlar igerisinde ‘Diger’ segenegini isaretleyen
katilimcilarin genel katilimcer sayisina oranla dikkate deger bir limite ulagsmistir. Ancak
kendi igerisinde tek bagina belli bir yeklna kavusamadigi i¢in bu segenegin altinda

degerlendirilmistir.



Yapilan analizler sonucunda elde edilen bulgulara gore katilimcilarin en dnemli
izleme sebebi olarak ‘Diinyadan Haber Alma’ segenegini isaretledigi goriilmektedir. Bu
secenegin isaretlenmesinde televizyon programlar1 oncelikli olarak bir haber kaynagi
olarak diisiiniilmesi etkili olabilir. Insanlar igin etrafinda olup bitenleri dgrenmek
oldukga 6nemlidir. Bu 0nemin siyasi/ekonomik/kiiltiirel vb. gibi insan1 ilgilendirdigi
diisiiniilen bircok alanda var oldugu diisiiniilmektedir. insanlar ¢evresinde meydana
gelen seylere gore yasam alanlarinda, viicutlarinda vb. hususlarda yenilikler ve
diizenlemeler yaparak hayat(larin)a devam etmektedirler. Bu sonug televizyonun bilgi

verme fonksiyonunun?®*®

toplum agisindan Oncelikli bir yeri oldugunu gostermektedir.
Ayni sekilde en cok izlenen programlarin haberler ve diziler olmast da bu neticeyi
desteklemektedir. Katilimcilarin en ¢ok izlenen program ¢esitlerinden biri olan dizi
filmlerin izlenme nedeni olarak llkede ve dinyada olan bitenden haberdar etmelerini
belirtmeleri de bu sonucu desteklemektedir. Bu hususta en ¢ok ‘Kurtlar Vadisi’
dizisinde yer alan i¢-dis politik ve ekonomik olaylara deginilmesi O6rnek olarak

gésterilmistir.220

Cinsiyet degiskeni agisindan en 6nemli izleme sebebi olarak kadin ve erkek
izleyiciler i¢in en onemli gerekce cevresinde olan biteni O6grenmek seklinde ifade
edilmistir. Diinyadan haber alma segeneginin isaretlenme oranlarinin da bu sonucu
destekledigi goriilmektedir. Bu nokta medeni durum, egitim seviyesi, meslek grubu

degiskeni agisindan da katilimcilar tarafindan 6nemli goriilmistiir.

Elde edilen bulgulara genel bir bakisla ulasacagimiz sonug {i¢ se¢enegin biitiin
gruplarda dikkate deger bir ortalamaya sahip oldugudur. Bunlar ‘Ulke Glndemini
Takip’, ‘Eglence/Vakit Gegirme’, ‘Olumlu Davranis Ogrenme’, secenekleridir. izleyici
kitlenin 6nem verdigi bu segenekler onlarin televizyon programlarindan ne sekilde
yararlandiklarina dair bize fikir vermektedir. One ¢ikan bu ii¢ unsur televizyonun
bilgilendirici, eglendirici ve egitici fonksiyonlarinin daha ¢ok 6ne ¢iktigina dikkatimizi
cekmektedir. Bu sonug bir dizinin izlenilmesinde giindemi yakindan takip etmesinin ne
kadar 6nemli oldugunu gostermektedir. izleyiciler bu programlar sayesinde hem dizi

izleyerek hosca vakit gecirmekte hem de iilkesinde olan biten konular hakkinda bilgi

29 Uslu, s. 22
0 Yeni sezonda gosterime giren bazi dizilerinde bu yonde senaryo igerigine sahip oldugu
g6zlemlenmektedir.



sahibi olmaktadir. Ayrica bu sonuglar toplumda okuyarak bir seyler 6grenmektense
izleyerek 6grenmenin dncelikli olarak tercih edildigini gostergesi olarak diisiiniilebilir.
Bu tercihin yapilmasinda izleyerek Ogrenmenin kolayliginin etkisi oldugu

diistiniilmektedir.

‘Dini Konularda Bilgilenme’ seceneginin okuma-yazma bilmeyen grup tarafindan
daha cok isaretlenmis olmasi bu grupta olan katilimcilarin bilgiye ulagsmak igin
imkanlarinin daha smirli olmasi ile baglantili oldugu diisiiniilmektedir. Dinlemek ve
izlemek en klasik 6grenme yontemidir. Televizyonun bu hususiyetlere sahip olmasi
dogal olarak bir seyler 6grenmek i¢in kullanilmasini da miimkiin hale getirdigi

diisiiniilmektedir.

Katilimcilarin izledikleri dizilerde en c¢ok hosnut oldugu baslica iki hususun
“‘Eglence/Vakit Gegirme’ ve ‘Ulke Giindemini Takip’ oldugu sonucuna ulasiimistir.
Tercih edilme orani birbirine yakin olan bu iki segenek izleyiciler i¢in hosca vakit
gecirirken Glke gtindemini de takip edebilmenin dizi filmleri izlemelerinde 6nemli bir
etken oldugunu gostermektedir. Bu konuda dizilerin ve haberlerin giindem takip etmede
bir unsur olarak kullanilmasi ve toplumu olusturan iiyelerin okuma faaliyeti ile olan
mesafeli durusu ile de baglantili oldugu diisiiniilmektedir. Okuyarak bir konu hakkinda
bilgi sahibi olmak daha yorucu ve emek isteyen bir faaliyet oldugu igin bireyler daha
kolay yol ve yontemleri denemektedirler. Ayrica dikkate deger oranda katilimci ise
‘olumlu davranis 6grenme’ agisindan hosnutluk duydugunu belirtmistir. Bu oran dizi
film programlarindan etkilenmenin bizzat bireyler tarafindan ifade edilen kismini

gostermektedir.

Katilimceilarin verdikleri cevaplarin analiz edilmesi ile ortaya ¢ikan verilere gore
dizi film programlarinda 6zellikle iki unsurun en ¢ok hoslanilmayan segenekler olarak
one ¢iktig1 goriilmektedir. Bu unsurlar ‘Mistehcenlik’, ‘Degerlerimize Ters Diisme’
secenekleridir. Bu seceneklerin birbiriyle olan yakin alakasinin dikkat ¢ekicidir. Bu
secenekleri onemli kilan diger bir nokta ise kesisim noktalarinin din olmasidir. Dini
acidan bu konularin her biri ile ilgili baz1 ol¢iiler sunulmus, smirlar belirlenmistir.
Izleyicilerin bu konularda rahatsizlik duymasmin gerekgelerinden birinin de bu
belirlenmis siirlara riayet edilmemesi olabilir. Bu sebeple katilimcilarin izlediklerini

ifade ettigi dizi film programlarinin bir sekilde din ile baglantis1 kurulmakta boylece



olumlu veya olumsuz bir tepki gosterilmektedir. Ayni sekilde toplumu bir arada tutan,
sosyal hayatin devamlili§ina katkida bulunan degerlerin -bunlar dini baglamda da bazen
emir seklinde, bazen tesvik seklinde dile getirilmektedir- dikkate alinmamasi izleyiciler
acisindan rahatsiz edici bir durum olarak dile getirilmistir. Katilimcilar 6zellikle bu
hususlarda son yillarda yapilan programlarda ve bunlari izleyenlerde gegmise oranla ¢ok
biiyiikk degisimler olduguna dikkat ¢ekmislerdir. Bu hususlara dikkat etmemenin
toplumu derinden yaralayacagi ve sosyal hayatin akisini istenmeyen istikametlere
yonlendirebilecegi belirtilmistir. Bu hususta bazi1 katilimcilarla yaptigimiz yiiz yiize
goriismelerde gencligi gelecegimiz olarak gordiiklerini, ancak bu tarz da sahnelenen
goriintililerin gengler ve ¢ocuklar acgisindan kotii 6rnek olusturdugunu dile getirerek asil
endiselerinin bu oldugunu 6zellikle ifade etmislerdir. Bu cercevede cocuklar agisindan
televizyonda hazirlanan programlarin sebep olabilece§i zararin en alt diizeye
indirilebilmesi ve izleyicilerin program icerigi hakkinda fikir edinebilmesi i¢in 1960
sonlarinda Amerika’da akilli isaretler®® kullanilmaya baglanmistir. Bu isaretler farkli
iilkelerde farkli sekillerde kodlanmakta ve kullanilmaktadir. Ancak akilli isaretlerin
veya sansiirlin tek basmma izleyici kitlesini programlarin zararlarindan kurtarmasi

222

beklenemez.”* Bu isaretler sadece programlart izleyicilere tanitici unsurlardir.

En yogun isaretlenen bu iki segenegin haricinde dikkate deger oranlarda
isaretlenen diger hoslanilmayan maddeler ise ‘Kétii Aliskanliklara Ozendirme’, ‘Siddet’
secenekleridir. Bu iki segenek ilk ikisi kadar olmasa da yogun bir sekilde
isaretlenmistir. Ancak katilimcilar ile yliz yiize yapilan goriismelerde bu iki hususun tek

sebebinin bu dizi film programlari olmadigi, ebeveynin yetersiz olmasi ve aile
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Mart 2010.
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Mean.aspx?nfstatus=401&nftoken=00000000-0000-0000-0000-
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“TV Ratings: A Guide for Parents, Television and the Family”, American Academy of Pediatrics, 2007,
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Erisim Tarihi: 9 Ekim 2009,

222 Brad J. Bushman ve Joanne Cantor, “Media Ratings for Violence and Sex; Implications for
Policymakers and Parents”, February 2003, American Psychological Association, Inc. 0003-
066X/03/$12.00, Vol. 58, No. 2, 130-141 DOI:10.1037/0003-066X.58.2.130; s. 140,
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tiyelerinin birbiriyle olan baglarinin eskisi gibi olmamasinin da bu konuda etkisinin
oldugunu ileri stirmiislerdir. Aile kurumu ile ilgili yapilan ¢alismalar ve bu kuruma eski
etkinligini kazandirmaya yonelik atilan adimlar da bu tespitin  hakliligini
gostermektedir. Aile kurumunun saglamhiginin  fertlerin  en gilizel sekilde
yetistirilmesine, bu neticenin ise toplumun topyekdn saglamligina ve giiciine dogrudan
katkida bulunacagi anlagilmistir. Yiiz ylize goriismeler yapilan katilimeilar dizilerin de
bu hususlarda etkisinin olabilece§ini ancak arkadas ¢evresinin ve ailenin bu konuda
daha etkin oldugunu dile getirmislerdir. Ozellikle ergenlik déneminden itibaren akran
grubunun birey (zerinde daha etkili oldugu g6z oniinde bulunduruldugunda bu
diistincenin de hakli bir zemine oturdugu diisliniilebilir. Akran grubunun etkisi
baslamadan 6nce ¢ocuklarin 6ncelikli rol modeli anne ve babasi oldugu diisiiniiliince bu
hususlarda ailenin de bilingli veya bilingsiz katkisint olacagin1  unutmamak

gerekmektedir.

Bu seceneklerin  hoslanilmayan olarak isaretlenmesi degerler ile izlenilen
programlar arasinda ki iliskinin de bir gostergesi olarak distiniilebilir. Cilinkii bu
seceneklerin bir yonii ile degerlerle de baglantili oldugu gorilmektedir. Insanlar ve
toplum tarafindan kabullenilmis olan bu konularin izlenilen programlarda dikkate
alinmamasi veya bunlarin aksini igeren goriintiilere yer verilmesi izleyicilerin
rahatsizlik duymasina neden olmaktadir. Katilimcilar bu noktada duyduklar
rahatsizliklar1 Ozellikle ifade etmislerdir. Bu rahatsizligin temel dinamigi olarak
Ozellikle degerlere ters diisen unsurlarin yetismekte olan toplum {iyeleri agisindan
negatif yonde Ornek olacaginin disiiniilmesidir. Hoslanilmayan ve rahatsiz olunan
seylerin toplum igerisinde yayginlasacagi endisesinin bu diigsiincede pay1 vardir. Bazi
katilimcilar bunu bir endiseden 6te bizzat gézlemlediklerini 6zellikle bliylime ¢aginda ki
cocuklarinda davramig, konusma vb. gibi hususlarda degisimler oldugunu dile
getirmislerdir. Yetiskinler agisindan ise bu etkilenmenin daha sinirli sekilde meydana
geldigi sonucuna varilmistir. Dolayist ile televizyonda izleyicilerin begenisine sunulan

dizi filmlerin muhataplarini sosyo-kiiltiirel agidan da etkiledigi sonucu ortaya ¢ikmistir.

Katilimcilarin izledikleri televizyon dizi film programlarindan ‘dini ve kiltirel®
ile “‘6rnek alma ve davranig degisikligi’ agisindan etkilenme ortalamalari birbirine yakin

cikmistir. Bu iki faktorin arasinda bulunan yakin iliski ve bu maddeleri olusturan



unsurlarin ¢ogu zaman birbiriyle sonug ve sebep agisindan baglantili olmasinin sonucun

boyle ¢ikmasini etkiledigi diistintilmektedir.

Yas degiskeninin “‘dini ve kulturel etki’ ile ‘6rnek alma ve davranis degisikligi’
acisindan anlamli oldugu sonuglardan anlasilmaktadir. Elde edilen sonuglara gore “dini
ve kulttrel etki’ faktorinin cinsiyet degiskeni agisindan farkliliginin anlamli ¢iktigi
goriilmiistiir. Ancak cinsiyet degiskeninin ‘Grnek alma ve davramis degisikligi’
acisindan anlamli bir farklilik olmadigi goriilmiistiir. Medeni durum acgisindan bekarlar
grubunda her iki secenekte de farkliligin anlamli ¢iktig1r sonucuna ulasilmigtir. Egitim
durumu degiskeni acisindan her iki etkilenme segeneginde paralel bir bagin oldugu

sonucuna ulasilmistir.

Meslek gruplart agisindan bu iki etkilenme noktasinda ev hanimlarinin puaninin
daha diisiik oldugu sonucuna ulasilmistir. Izleme siirelerinin fazla olmasma ragmen
etkilenme puanlarinin diisiik ¢ikmasi izleme siiresi ile etkilenme arasinda dogrudan bir
bag olmadig sonucunu ortaya ¢ikarmustir. izleme siiresinden ziyade izleme kalitesinin
daha 6nemli oldugu sonucuna varilmistir. Gelir diizeyi ile bu iki noktada meydana
gelmesi diisiiniilen degisiklikler agisindan yiiksek gelirliler arasinda bir bagin oldugu
sonucuna ulasilmistir. Yeterli diizeyde geliri olmayanlarin gecim savasindan bu tarz
faaliyetlere zaman ayirmalar1 beklenemez. Bu iki secenek acisindan televizyon izleme
stiresinin ters orantili bir yapisinin oldugu sonucuna ulasilmistir. Daha az izleme
siiresine sahip olanlarin etkilenme puanlar1 digerlerine gore daha yiiksek ¢ikmistir. Bu

hususta izleme kalitesi, siradanlasma vb. unsurlarin da etkili oldugu diistiniilmektedir.

‘Dini ve kiltirel etki’ baglaminda karakterlerin davranislarindan etkilenmenin
anlamli bir farkliliga sahip olmadigi sonucuna ulagilmistir. Ancak O6rnek alma ve
davranis degisikligi agisindan ‘hi¢ etkilenmem’ diyen grubun farkinin diger gruplara
gore anlamli ¢ikti§1 sonucuna ulasilmistir. Televizyonun politik ve siyasi tercihlerini
etkiledigi bireylerin her iki etkilenme boyutunda anlamli sonuglar oldugu goriilmistiir.
Farkli alanda meydana gelen bir etkilenme dogal olarak diger alanlarda da etki sahibi
olabilmektedir. Bu durum dini ve kiiltiirel agidan meydana gelen degisikliklerin 6rnek
alma ve davranis degisikligi baglaminda da etkili olabilecegini, her iki unsurun birbirini

besleyen bir yapinin unsurlari oldugu sonucunu ortaya ¢ikarmaistir.



Butln grup Kkategorilerinde yiiksek bir oranla karakterin davraniglarindan
etkilenilmedigi segenegi isaretlenmistir. Katilimeilar karakterin davraniglarinin kendileri
icin etkileyici olmadigimi belirtmislerdir. Katilimcilar dizi filmlerde rol alan
kahramanlarin davraniglarindan etkilenmenin kendi sahsiyetleri agisindan zayiflik
oldugunu diisiinmektedirler. Yiiz ylize gorliigmeler yaptigimiz katilimcilar karakterin
davraniglarindan etkilenmeleri i¢in bir sebep olmadigini ifade etmislerdir. Buyukler igin
etkilenmenindaha az oranda gergeklestigi sdylenebilir ancak ¢ocukluk déneminde bu
etkilenmenin daha yiiksek oranlarda olabilecegi diisiiniilmektedir. Bu baglamda yapilan
calismalar ¢ok kii¢iik yaslarda bile marka takintisinin olabildigini ve bunda televizyon

programlarinin etkisi oldugunu ortaya koymustur.

Elde edilen sonucglara gore katilimcilarin izlemis olduklar1 televizyon dizi
programlarindan politik ve siyasi tercih baglaminda da etkilenmenin oldugu sonucuna
ulasgilmistir. Bu hususta sadece diziler degil ayn1 zamanda tartisma programlari, siyasi
parti liderlerinin katildig1 programlar veya dogrudan halka yapilan aciklamalarin yer
aldig1 programlar vb. gibi programlarin izleyici kitlesini etkiledigi belirlenmistir. Bu
sebeple insanlar acisindan ¢ok oOnemli oldugu diisliniilen bu konuda yayinlanan
-0zellikle politik ve siyasi igerige sahip olan dizi- programlarin politik ve siyasi tercihler
tizerinde etkili oldugu anlasilmistir. Elde edilen bu sonucun katilimcilarin televizyon
programlarindan bircok konuda oldugu gibi bu hususta da etkilendigini ortaya

¢ikarmistir.

Her ne kadar televizyon programlarinin politik/siyasi tercihler izerinde ki etkisi
ile ilgili olarak her zaman etkilenirim se¢enegi en diisiik diizeyde isaretlenmis olsa da
genel olarak verilen cevaplara bakildiginda etkilenmenin degisik diizeylerde
gerceklestigi  dikkat cekmektedir. Bulgulardan elde edilen bu sonug televizyon
programlarinin siyasi acidan da islevi oldugunun gostergesi olarak kabul edilebilir.
Neticede televizyonda hazirlanan programlarin toplum agisindan 6nemli rol dstlendigi

ortaya ¢ikarmaktadir.

Televizyon programlarinin etkilerini anlamak i¢in bir¢ok noktayr géz ©énunde
bulundurarak diisiinmeye ihtiya¢ vardir. Bu etkiler zaman baglaminda kisa vadede ve
uzun vadede gerceklesebilecek olanlar seklinde siniflandirilabilir. Ayni sekilde bireysel

ve toplumsal agilardan yaklasilarak da incelemeler yapilabilir. Burada asil dikkat



edilmesi gereken nokta her bir baglamda yapilacak calismalarin daha uzun zaman
dilimlerini kapsayacak sekilde yapilandirilmasina duyulan ihtiyagtir. Nasil ki sosyal
olaylar bir siire¢ olarak islemekte ayni sekilde televizyon programlarinin etkisi de bir
siire¢ olarak devam etmektedir. Ayrica etki ve etkilenme agisindan insanlarin sahip
oldugu degiskenlik 6zelligi 6nemlidir. Bu 6zelligin televizyonun etkisini arastirmak ile
ilgili yapilacak calismalar1 zorlastiracagi diigiiniilmektedir. Her insanin farkli 6zelliklere
ve bilgi ve kiiltiir birikimine sahip olmasinin izlenilen programlardan da farkli sekillerde

ve oranlarda etkilenmelerine sebep olacag diisiiniilmektedir.

Katilimcilarla yiizyiize yapilan goriismelerde glinumizde televizyonda izleyiciye
sunulan programlart 6nemli hale getirenin izleyicilerin tiiketim aligkanliklarini
yonlendirici ve tesvik edici yonii oldugu ifade edilmistir. Bu baglamda etkilenmenin
kaynagini sadece dizi film programlari olusturmadigi diisiiniilmektedir. Televizyonda
izleyiciye sunulan bitiin program tiirlerinin bu baglamda etkilenmede pay1 oldugu
sonucuna ulasilmistir. Bu hususta bazi programlarin dolayli olarak bazi programlarin ise
dogrudan islev gordiigii diistiniilmektedir. Reklam programlarinda asil amag¢ budur.
Diger programlarda yer alan oyuncu ve katilimcilarin giyimi, kullandiklar1 aksesuarlar,
yedikleri, bindikleri araba vb. gibi bircok noktanin da izleyici kitlesine yapilan bir

reklam uygulamasi olarak degerlendirildigi anlasilmistir.

Televizyon dizi film programlarmin toplumu olusturan bireylerin davranislarina
olan etkisinin yani sira toplumsal degerlere bakis agilarinda da degisikliklere zemin
hazirladig1 sonucuna ulasilmistir. Onceleri topluluk icerisinde dile getirilmesi bile hos
karsilanmayan bir¢ok davranisin su anda ulu orta yapildig: katilimcilar tarafindan ifade
edilmis ve gozlenmistir. Bu degisim ve etkilenmeden insanlara dl¢tler koyan din ve aile
kurumlar1 payina diiseni almistir. Olaylar ele alis ve degerlendirme tarzinda meydana
gelen bu degisiklikler sosyal hayatin biitlin stireglerinde farkli sekillerde ve boyutta
g6zlenmektedir.

Televizyon programlarinin toplum {iyeleri {izerinde ki etkileri dikkate alinarak
programlarin hazirlanma ve senaryolarin yazilma siireglerinde toplumsal degerleri 6ne
cikaran caligmalara ihtiya¢ duyuldugu goézlenmistir. Bu gercevede oncelikle bu isin
liretim asamasinda gorev sahibi olanlarin, akabinde tiiketim asamasinda yer alan

izleyicilerin sorumluluk duygusu ile hareket etmelerine ihtiyag vardir. Bu sekilde



hareket edilmesi Uyelerin birbiriyle olan iletisiminin birlik ve beraberlik duygusuna
katkida bulunacak sekilde gergeklestirmesini saglayabilir. Ayrica degerlerin topluma ve
toplumun gelecegine katkisi saglanmis olacaktir. Ciinkii toplumu olusturan bireyler
kars1 karsiya kaldiklar1 her tiirlii seyden -goriintd, olay, ses, koku vb. gibi- bir sekilde
etkilenmektedir. Bu kadar genis etkileme ve etkilenme kapasitesi dikkate alinarak
nelerin, nasil iletilecegi agisindan daha yogun bir mesai harcanmasina ihtiyag

duyuldugu sonucuna ulasilmistir.

Bu calismanin planlanirken ¢ok genis mesaj iletebilme potansiyeline sahip olan
dizi filmler ile toplum arasinda ki iliskinin irdelenmesi hedeflenmisti. Yapilan anket
uygulamasi ve cevaplarin analizi ile bu hedefe ulagmak icin biraz daha somut adimlar
atilmaya c¢aligildi. Elde edilen analiz bulgularina gére ‘dini ve kltirel” boyut ile ‘6rnek
alma ve davramig degisikligi’ boyutu agisindan televizyon dizi film programlarinin
izleyicileri etkiledigi anlagilmigtir. Ancak bunun miktarinin yas-egitim durumu-sosyal
cevre Ozelliklerine gore farklilik gosterebilecegi anlasilmistir. Elde edilen bu bulgular
etkilenmenin birbirini besleyen sarmal bir yapida gergeklestigi goriilmiistiir. Ayrica bu
konuda daha saglikli bilgi elde edebilmek i¢in daha uzun vadeli ve dogal ortamlarinda
bireyleri gozlemlemeye, dolayisi ile daha uzun bir zaman dilimine ihtiya¢ oldugu

anlasilmstir.
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EKLER

EK 1

ANKET SORU FORMU
‘TELEVIZYON DiZzi FILM PROGRAMLARI UZERINE SOSYO KULTUREL COZUMLEME
ILE ILGILI ARASTIRMANIN ANKET FORMU
Bu calisma Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Felsefe ve Din Bilimleri Anabilim Dali Din
Sosyolojisi alaninda yapilan arastirmadir. Sorularin dogru veya yanlis cevabi yoktur. Lutfen size en uygun
secenegi isaretleyiniz. Vereceginiz bilgiler gizli tutulacaktir. Zaman ayirdiginiz igcin tesekkiir ederim.
Selcuk KIRTEPE

1) Dogum tarihiniz; ...

2) Cinsiyetiniz; ()1.Kadin ()2.Erkek
3)  Medeni durumunuz;
()1.Evii ()2.Bekar ( )3.Esinden ayrilmis ( )4.Esi vefat etmig

4)  Egitim durumunuz; .
()1.Okur-yazar degil ~ ()2.Okur-yazar fakat okul bitirmemis  ( )3.llkokul mezunu

()4.Ortaokul ve dengi meslek okulu mezunu  ()5.Lise mezunu ()6.Iki yillik yitksekokul mezunu
()7.Universite mezunu ()8.Yuksek lisans, doktora derecesi var
5) Mesleginiz; .
()1.Ev hanimi ()2.Isgi ()3.Serbest meslek  ()4.Memur ()5.Emekli
()6.0grenci ()7.Ciftci ()8.Issiz ( )9.Ucretsiz aile isgisi ()10.Diger
6) Aylik ortalama geliriniz; ................ (Litfen yaziniz.)
7) Asagdidaki tabloda ki maddelerden televizyon izleme sebebinizi agiklayanlari 6nemliden 6nemsize dogru liitfen
siralayiniz.(En énemli 1)
1.Merak
2.Eglence ihtiyaci

3.Diinyadan haber alma

4.Vakit gecirme

5.Cesitli konularda bilgi edinme
6.Aligkanlik

7.Yalmzhgimi giderme

8) Giinde ortalama kag saat televizyon izliyorsunuz? ...........
9) Asadida ki programlardan hangisini daha ¢ok izlersiniz en goktan en aza dogru liitfen siralayiniz.(En ¢ok 1)

1.Belgesel

2.Filmler/diziler

3.Haberler
4.Muzik-klip-eglence
5.Evlilik programlari

6.Spor Programlari
7.Politika/siyaset programlari
8.Yansma Programlar
9.Saglik Programlari

10.Dini Programlar

10) Asadidaki ciimlelerden dizi programlari izleme sebebinizi en iyi aciklayanlari isaretleyiniz.
Evet Hayir

Hayatima benzeyen konulan isliyorlar

Eglence ihtiyacimi karsiliyorlar

Saglikla ilgili bilgi veriyorlar

Ulkede ve diinyada olup bitenden ve arka planindan haberdar ediyorlar
Degisik konularda bilgi ve gorgiimil artirtyorlar

Sporla ilgili haberleri veriyorlar

Siyasi gelismelerden haberdar ediyorlar

11) Televizyon dizi programlarindan surekli izlediginiz U¢ tanesinin adini éncelik sirasina gére yaziniz;




12)  izlediginiz dizilerde en gok hosunuza giden seyleri siralayiniz;

14) Televizyonun politik ve siyasi tercihlerinize etkisini hangisi ifade ediyor?
()1.Cok etkiliyor ()2.Biraz etkiliyor ()3.Etkilemiyor

15) Glinliik yasantinizda bu karakterin davraniglarindan etkilendiginizi diistinliyor musunuz?
()1. Hic etkilenmem ()2.Nadiren etkilenirim
()3. Bazen etkilenirim ()4.Her zaman etkilenirim

16) Televizyon dizi programlari ile ilgili tablolardaki ifadelere katilip katiimadiginizi igaretleyiniz.

Televizyon dizi programlari;

IKesinlikle katilmiyorum
IKatilmiyorum
Katiltyorum

Tamamen katiliyorum

Fikrim yok

Insanlari icki igmeye dzendirmektedirler.

[insanlari televizyona bagimli hale getiriyorlar.

Siddete meyilli olmalarina sebep oluyor.

Kumar oynamaya 6zendirmektedirler.

Evlilik dis1 cinsel iligkiyi 6zendirmektedirler.

'Yayinlarda yer alan bazi kahramanlar gibi davranmalarma yol agryor.
lAnne ve babalarin ¢evre ile etkilesimlerinin azalmasina sebep oluyor.
IDin hakkinda olumsuz izlenimler edinmelerine sebep oluyorlar.
Cocuklarin ¢evre ile etkilesimlerinin azalmasina sebep oluyor.
[Ev ve ¢ocuklan ile yeterince ilgilenmesine engel olmaktadir.
IDini inanglara bakis agimi belirliyorlar.

lAnne babaya iyi davranmayi 6zendiriyorlar.

IDini inanglarin biitiin hayatimizi kapsadigini anlatiyorlar.

IDini duygularimi giiglendiriyor,dini bilgimi arttiriyorlar.

IDini bilgileri yorumlayabilme olanag: sunmaktadirlar.

[Hayata bakis agimi degistiriyorlar.

IDini ogiitler almama katkida bulunuyorlar.

IDini degerlerimize yeteri kadar yer veriyorlar.

[Toplumdan uzaklagmami engelliyorlar.

IAhiret inancimin gelismesine katkida bulunuyorlar.

Kiiltiir, 6rf ve adetlerin dgrenilmesine yardimci oluyorlar.
insanlara kars1 daha saygili olmami sagliyorlar.
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Ek 2. Bu kisimda farkh reyting raporlarindan ornekler verilmistir. Ayrica dizi

filmlerin siirelerini ve izleyici sayisini iceren tablolarda mevcuttur.

Kurtlar Vadisi Pusu?®

Bolum/Tarih Rating [Share
Kurtlar Vadisi Pusu 228. B6lim Reytingi 5 Haziran 2014 Persembe 10.25 [26.83
Kurtlar Vadisi Pusu 227. Bolim Reytingi 29 Mayis 2014 Persembe 10.65 [27.98
Kurtlar Vadisi Pusu 226. Bolim Reytingi 22 Mayis 2014 Persembe 10.71 [27.61
Kurtlar Vadisi Pusu 225. B6lim Reytingi 8 Mayis 2014 Persembe 11.36 [27.86
Kurtlar Vadisi Pusu 224. B6lim Reytingi 1 Mayis 2014 Persembe 10.33 [25.73
Kurtlar Vadisi Pusu 223. B6lim Reytingi 24 Nisan 2014 Persembe 11.31 [27.91
Kurtlar Vadisi Pusu 222. B6lim Reytingi 17 Nisan 2014 Persembe 11.89 [28.45
Kurtlar Vadisi Pusu 221. B6lim Reytingi 10 Nisan 2014 Persembe 11.75 [27.36
Kurtlar Vadisi Pusu 220. B6lim Reytingi 27 Mart 2014 Persembe 12.95 [29.53
Kurtlar Vadisi Pusu 219. B6lim Reytingi 20 Mart 2014 Persembe 12.84 [29.34
Kurtlar Vadisi Pusu 218. B6lim Reytingi 13 Mart 2014 Persembe 12.98 [29.38
Kurtlar Vadisi Pusu 217. B6lim Reytingi 6 Mart 2014 Persembe 12.27  [27.59
Kurtlar Vadisi Pusu 216. B6lim Reytingi 20 Subat 2014 Persembe 13.72 [31.16
Kurtlar Vadisi Pusu 215. B6lim Reytingi 13 Subat 2014 Persembe 14.25 [31.52
Kurtlar Vadisi Pusu 214. B6lim Reytingi 6 Subat 2014 Persembe 14.25 [32.49
Kurtlar Vadisi Pusu 213. B6lim Reytingi 30 Ocak 2014 Persembe 13.83 [31.34
Kurtlar Vadisi Pusu 212. B6lim Reytingi 23 Ocak 2014 Persembe 15.09 [33.09
Kurtlar Vadisi Pusu 211. B6lim Reytingi 16 Ocak 2014 Persembe 15.15 [33.02
Kurtlar Vadisi Pusu 210. Bolim Reytingi 9 Ocak 2014 Persembe 14.89 [33.05
Kurtlar Vadisi Pusu 209. B6lim Reytingi 26 Aralik 2013 Persembe 15.63 [34.37
Kurtlar Vadisi Pusu 208. Bolim Reytingi 19 Aralik 2013 Pergembe 1391 [31.21
Kurtlar Vadisi Pusu 207. Bolim Reytingi 12 Aralik 2013 Pergembe 14.99 [32.45
Kurtlar Vadisi Pusu 206. Bolim Reytingi 5 Aralik 2013 Persembe 14.07 [31.51
Kurtlar Vadisi Pusu 205. B6lim Reytingi 21 Kasim 2013 Persembe 14.18 [33.83
Kurtlar Vadisi Pusu 204. B6lim Reytingi 14 Kasim 2013 Persembe 1422 [33.82
Kurtlar Vadisi Pusu 203. Bolim Reytingi 7 Kasim 2013 Persembe 12.33  [30.08
Kurtlar Vadisi Pusu 202. Bolim Reytingi 31 Ekim 2013 Pergembe 12.71 [31.54
Kurtlar Vadisi Pusu 201. B6lim Reytingi 24 Ekim 2013 Persembe 12.47 [29.73
Kurtlar Vadisi Pusu 200. B6lim Reytingi 10 Ekim 2013 Persembe 11.88 [29.21
Kurtlar Vadisi Pusu 199. B6lim Reytingi 3 Ekim 2013 Pergembe 10.46  [24.17
Kurtlar Vadisi Pusu 198. Boliim Reytingi 26 Eyliil 2013 Persembe 11.34  [28.07
Kurtlar Vadisi Pusu 197. Bolim Reytingi 19 Eyliil 2013 Persembe 10.67 [26.89
Kurtlar Vadisi Pusu 196. Boliim Reytingi 12 Eyliil 2013 Persembe 10.32 [27.75
Kurtlar Vadisi Pusu 195. B6lim Reytingi 6 Haziran 2013 Persembe 11.87 [29.53
Kurtlar Vadisi Pusu 194. Bolim Reytingi 30 Mayis 2013 Persembe 11.61 [28.92
Kurtlar Vadisi Pusu 193. B6lim Reytingi 23 Mayis 2013 Persembe 10.85 [27.09
Kurtlar Vadisi Pusu 192. B6lim Reytingi 16 Mayis 2013 Persembe 10.86 [27.43
Kurtlar Vadisi Pusu 191. B6lim Reytingi 9 Mayis 2013 Persembe 12.30 [30.46
Kurtlar Vadisi Pusu 190. B6lim Reytingi 25 Nisan 2013 Persembe 12.47 [28.33
Kurtlar Vadisi Pusu 189. B6lim Reytingi 18 Nisan 2013 Persembe 13.80 [32.41
Kurtlar Vadisi Pusu 188. B6lim Reytingi 11 Nisan 2013 Persembe 12.97 [28.49
Kurtlar Vadisi Pusu 187. Bolim Reytingi 28 Mart 2013 Persembe 15.36  [35.38
Kurtlar Vadisi Pusu 186. Bolim Reytingi 21 Mart 2013 Persembe 1451 [32.36
Kurtlar Vadisi Pusu 185. Bolim Reytingi 14 Mart 2013 Persembe 13.52 [30.01
Kurtlar Vadisi Pusu 184. B6lim Reytingi 7 Mart 2013 Persembe 14.63 [31.81
Kurtlar Vadisi Pusu 183. B6lim Reytingi 28 Subat 2013 Persembe 16.03  [34.35
Kurtlar Vadisi Pusu 182. B6lim Reytingi 14 Subat 2013 Persembe 15.32  [33.96
Kurtlar Vadisi Pusu 181. B6lim Reytingi 7 Subat 2013 Persembe 15.17 [34.66
Kurtlar Vadisi Pusu 180. B6lim Reytingi 31 Ocak 2013 Persembe 13.63 [30.63
Kurtlar Vadisi Pusu 179. Bolim Reytingi 24 Ocak 2013 Persembe 15.31 [33.79
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Kurtlar Vadisi Pusu 178. B6lim Reytingi 17 Ocak 2013 Persembe 16.31 [36.49
Kurtlar Vadisi Pusu 177. Bolim Reytingi 10 Ocak 2013 Persembe 15.18 [34.29
Kurtlar Vadisi Pusu 176. Bolim Reytingi 3 Ocak 2013 Persembe 1491 [33.10
Kurtlar Vadisi Pusu 175. B6lim Reytingi 20 Aralik 2012 Pergembe 15.28 [35.43
Kurtlar Vadisi Pusu 174. Bolim Reytingi 13 Aralik 2012 Persembe 15.32 [35.21
Kurtlar Vadisi Pusu 173. B6lim Reytingi 6 Aralik 2012 Persembe 16.48 [38.23
Kurtlar Vadisi Pusu 172. B6lim Reytingi 29 Kasim 2012 Persembe 1491 [34.45
Kurtlar Vadisi Pusu 171. B6lim Reytingi 22 Kasim 2012 Persembe 14.30 [32.90
Kurtlar Vadisi Pusu 170. B6lim Reytingi 15 Kasim 2012 Persembe 14.97 [35.00
Kurtlar Vadisi Pusu 169. B6lim Reytingi 8 Kasim 2012 Persembe 13.53 [33.20
Kurtlar Vadisi Pusu 168. B6lim Reytingi 1 Kasim 2012 Persembe 13.17 [32.60
Kurtlar Vadisi Pusu 167. B6lim Reytingi 18 Ekim 2012 Pergembe 12.80 [32.00
Kurtlar Vadisi Pusu 166. Bolim Reytingi 11 Ekim 2012 Persembe 13.61 [34.10
Kurtlar Vadisi Pusu 165. B6lim Reytingi 4 Ekim 2012 Persembe 13.14  [32.50
Kurtlar Vadisi Pusu 164. Boliim Reytingi 27 Eyliil 2012 Persembe 12.82 [33.80
Kurtlar Vadisi Pusu 163. Boliim Reytingi 20 Eyliil 2012 Persembe 11.35 |30.30
Kurtlar Vadisi Pusu 162. Boliim Reytingi 13 Eyliil 2012 Pergembe 1453 [39.80
Kurtlar Vadisi Pusu 159. Bollim Reytingi 17 May1s 2012 Persembe 9.47 23.80
Kurtlar Vadisi Pusu 158. Boliim Reytingi 10 Mayis 2012 Persembe 9.56 23.40
Kurtlar Vadisi Pusu 157. B6lim Reytingi 26 Nisan 2012 Persembe 9.07 22.80
Kurtlar Vadisi Pusu 156. B6lim Reytingi 19 Nisan 2012 Persembe 9.30 22.80
Kurtlar Vadisi Pusu 155. B6lim Reytingi 12 Nisan 2012 Persembe 9.91 24.40
Kurtlar Vadisi Pusu 154. B6lim Reytingi 5 Nisan 2012 Persembe 10.22 [25.54
Kurtlar Vadisi Pusu 153. B6lim Reytingi 29 Mart 2012 Persembe 10.41 [24.20
Kurtlar Vadisi Pusu 152. B6lim Reytingi 22 Mart 2012 Persembe 10.88  [25.40
Kurtlar Vadisi Pusu 151. B6lim Reytingi 15 Mart 2012 Persembe 10.22  [23.00
Kurtlar Vadisi Pusu 150. B6lim Reytingi 8 Mart 2012 Persembe 10.55 [24.20
Kurtlar Vadisi Pusu 149. B6lim Reytingi 1 Mart 2012 Persembe 12.29 [27.40
Kurtlar Vadisi Pusu 148. B6lim Reytingi 16 Subat 2012 Persembe 12.57 [28.60
Kurtlar Vadisi Pusu 147. B6lim Reytingi 9 Subat 2012 Persembe 12.24  |28.40
Kurtlar Vadisi Pusu 146. B6lim Reytingi 2 Subat 2012 Persembe 13.63 [31.60
Kurtlar Vadisi Pusu 145. Bolim Reytingi 26 Ocak 2012 Persembe 13.28  |30.80
Kurtlar Vadisi Pusu 144. B6lim Reytingi 19 Ocak 2012 Persembe 14.29 [31.10
Kurtlar Vadisi Pusu 143. Bolim Reytingi 12 Ocak 2012 Persembe 12.14  [27.81
Kurtlar Vadisi Pusu 142. B6lim Reytingi 29 Aralik 2011 Persembe 11.86 [27.36
Kurtlar Vadisi Pusu 141. B6lim Reytingi 22 Aralik 2011 Pergembe 4.82 26.62
Kurtlar Vadisi Pusu 140. B6lim Reytingi 15 Aralik 2011 Persembe 8.00 21.00
Kurtlar Vadisi Pusu 139. B6lim Reytingi 8 Aralik 2011 Pergsembe 8.00 21.00
Kurtlar Vadisi Pusu 138. B6lim Reytingi 4 Kasim 2011 Persembe 8.00 20.00
Kurtlar Vadisi Pusu 137. B6lim Reytingi 17 Kasim 2011 Pergembe 9.00 22.00
Kurtlar Vadisi Pusu 136. Bolim Reytingi 10 Kasim 2011 Persembe 9.00 24.00
Kurtlar Vadisi Pusu 135. B6lim Reytingi 3 Kasim 2011 Persembe 8.00 22.00
Kurtlar Vadisi Pusu 134. B6lim Reytingi 27 Ekim 2011 Persembe 7.00 20.00
Kurtlar Vadisi Pusu 133. B6lim Reytingi 20 Ekim 2011 Pergembe 8.00 20.00
Kurtlar Vadisi Pusu 132. B6lim Reytingi 13 Ekim 2011 Persembe 9.00 23.00
Kurtlar Vadisi Pusu 131. B6lim Reytingi 6 Ekim 2011 Persembe 10.00 [26.00
Kurtlar Vadisi Pusu 128. B6lim Reytingi 9 Haziran 2011 Persembe 9.00 26.00
Kurtlar Vadisi Pusu 127. B6lim Reytingi 2 Haziran 2011 Persembe 8.00 23.00
Kurtlar Vadisi Pusu 126. Bolim Reytingi 26 Mayis 2011 Persembe 9.00 24.00
Kurtlar Vadisi Pusu 125. Bolim Reytingi 12 Mayis 2011 Persembe 11.00 [26.00




Kollama reytingleri?**

Tarih SHR (%)
Kollama 13 Mayis 2011 Cuma Reytingleri 8.00
Kollama 29 Nisan 2011 Cuma Reytingleri 7.00
Kollama 18 Subat 2011 Cuma Reytingleri 9.00
Kollama 4 Subat 2011 Cuma Reytingleri 8.00
Kollama 21 Ocak 2011 Cuma Reytingleri 9.00
Kollama 14 Ocak 2011 Cuma Reytingleri 8.00
Kollama 17 Aralik 2010 Cuma Reytingleri 11.00
Kollama 10 Aralik 2010 Cuma Reytingleri 11.00
Kollama 26 Kasim 2010 Cuma Reytingleri 9.00
Kollama 19 Kasim 2010 Cuma Reytingleri 5.08
Kollama 12 Kasim 2010 Cuma Reytingleri 8.27
Kollama 15 Ekim 2010 Cuma Reytingleri 5.52
Kollama 8 Ekim 2010 Cuma Reytingleri 4.34
Kollama 1 Ekim 2010 Cuma Reytingleri 9.36
Kollama 21 Mayis 2010 Cuma Reytingleri 5.84
Kollama 14 Mayis 2010 Cuma Reytingleri 4.90
Kollama 7 Mayis 2010 Cuma Reytingleri 6.07
Kollama 4 May1s 2010 Sali Reytingleri 6.38
Kollama 16 Nisan 2010 Cuma Reytingleri 10.59
Kollama 9 Nisan 2010 Cuma Reytingleri 12.87
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Yaprak Dokiimii reytingleri®®

Tarih SHR (%)

Yaprak Dokiimii 29 Aralik 2010 Carsamba Reytingleri 52.00
Yaprak Dokiimii 22 Aralik 2010 Carsamba Reytingleri 39.00
Yaprak Dokiimii 15 Aralik 2010 Carsamba Reytingleri 35.00
Yaprak Dokiimii 8 Aralik 2010 Carsamba Reytingleri 38.00
Yaprak Dokiimii 1 Aralik 2010 Carsamba Reytingleri 33.00
Yaprak Dokiimii 24 Kasim 2010 Carsamba Reytingleri 35.00
Yaprak Dokiimii 10 Kasim 2010 Carsamba Reytingleri 38.00
Yaprak Dokiimii 3 Kasim 2010 Carsamba Reytingleri 39.00
Yaprak Dokiimii 27 Ekim 2010 Carsamba Reytingleri 1.00

Y aprak Dokiimii 20 Ekim 2010 Carsamba Reytingleri 34.00
Y aprak Dokiimii 29 Eyliil 2010 Carsamba Reytingleri 39.22
Yaprak Dokiimii 22 Eyliil 2010 Carsamba Reytingleri 40.98
Yaprak Dokiimii 15 Eyliil 2010 Carsamba Reytingleri 40.21
Yaprak Dokiimii 16 Haziran 2010 Carsamba Reytingleri 41.50
Yaprak Dokiimii 2 Haziran 2010 Carsamba Reytingleri 41.13
Yaprak Dokiimii 26 Mayis 2010 Carsamba Reytingleri 42.71
Yaprak Dokiimii 19 Mayis 2010 Carsamba Reytingleri 44.82
Yaprak Dokiimii 12 Mayis 2010 Carsamba Reytingleri 45.21
Yaprak Dokiimii 5 Mayis 2010 Carsamba Reytingleri 45.45
Yaprak Dokiimii 28 Nisan 2010 Carsamba Reytingleri 43.65
Yaprak Dokiimu 21 Nisan 2010 Carsamba Reytingleri 44.68
Yaprak Dokiimii 7 Nisan 2010 Carsamba Reytingleri 43.11
Yaprak Dokiimii 31 Mart 2010 Carsamba Reytingleri 40.60
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Haftalik Reytingler

Dizi Bolum [Rating Share izleyici
Karagl 48 % 14,01 % 36,68 10,74 Milyon
IKiiciik Aga 20 % 11,07 % 29,02 8,49 Milyon
Kurtlar Vadisi Pusu 228  [% 10,25 % 26,83 7,86 Milyon
IKaraday1 74 % 8,61 % 21,21 6,60 Milyon
Muhtesem Yiizyil 138 % 8,61 % 22,28 6,60 Milyon
Medcezir 37 % 6,96 % 17,81 5,34 Milyon
Sefkat Tepe 155 |% 6,32 % 17,05 4,85 Milyon
IArka Sokaklar 333 [% 6,23 % 17,00 4,78 Milyon
Kugik Gelin 39 % 6,06 % 15,83 4,65 Milyon
IAnkara'nin Dikmeni 12 % 5,96 % 15,31 4,57 Milyon
IKara Para Ask 11 % 5,41 % 13,97 4,15 Milyon
Beni Affet 581 % 4,94 % 24,75 3,79 Milyon
O Hayat Benim 15 % 4,77 % 12,59 3,66 Milyon
IAramizda Kalsin 34 % 4,72 % 11,98 3,62 Milyon
Kagak 33 % 4,67 % 12,13 3,58 Milyon
[Bugiiniin Saraylisi 29 % 4,22 % 11,56 3,24 Milyon
ki Diinya Arasinda 450 % 4,12 % 12,41 3,16 Milyon
Seksenler 111  |% 3,92 % 10,23 3,01 Milyon
Fatih Harbiye 38 % 3,57 % 9,70 2,74 Milyon
[Kardes Pay1 14 % 3,34 % 10,57 2,56 Milyon
Pis Yedili 0 % 3,34 % 8,83 2,56 Milyon
Giinesi Beklerken 48 % 3,31 % 8,78 2,54 Milyon
Zengin Kiz Fakir Oglan 86 % 3,30 % 8,39 2,53 Milyon
Not Defteri 10 % 3,20 % 8,67 2,45 Milyon
Kurt Seyit ve Sura 13 % 3,10 % 8,19 2,38 Milyon
IKizilelma 21 % 2,99 % 7,59 2,29 Milyon
Cilgin Dersane Universitedell % 2,97 % 9,69 2,28 Milyon
[Umutsuz Ev Kadnlart 146 % 2,97 % 8,57 2,28 Milyon
INizama Adanmig Ruhlar |71 % 2,85 % 7,38 2,19 Milyon
IDeniz Yildizi 1045 % 2,68 % 9,30 2,05 Milyon
Unutma Beni 1304 |% 2,56 % 17,66 1,96 Milyon
'Yalan Dinya 86 % 2,48 % 6,40 1,90 Milyon
Sevdaluk 20 % 2,45 % 6,51 1,88 Milyon
IAglatan Dans 1 % 2,37 % 6,65 1,82 Milyon
lAnali Ogullu 6 % 2,36 % 5,93 1,81 Milyon
Otesiz Insanlar 29 % 2,25 % 5,52 1,73 Milyon
[Hiyanet Sarmali 32 % 2,24 % 5,60 1,72 Milyon
Beni Boyle Sev 63 % 2,03 % 5,15 1,56 Milyon
Cocuklar Duymasin 144 % 2,00 % 5,04 1,53 Milyon
Boyle Bitmesin 69 % 1,75 % 4,53 1,34 Milyon
[Hatasiz Kul Olmaz 4 % 1,47 % 4,07 1,13 Milyon
IAskin Bedeli 191 % 1,39 % 9,50 1,07 Milyon
Golgedekiler 7 % 1,38 % 4,58 1,06 Milyon
Mihrap Yerinde 5 % 1,33 % 3,30 1,02 Milyon
IBir Yusuf Masali 21 % 1,24 % 3,31 0,95 Milyon
Yedi Glzel Adam 8 % 1,06 % 2,94 0,81 Milyon
Yasak 8 % 0,81 % 2,26 0,62 Milyon
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01 Mayis 2014 Persembe reytingleri®?’

Title Channel Start Time|End Time [Rtg% [Share%
Kurtlar Vadisi Pusu JAtv 20:42:05 [23:21:45 ]10,33 [25,73
|Arkadasim Hosgeldin Kanal D 22:14:57 100:36:56 [5,17 14,87
INthat Hatipoglu Ile Regaip Kandili Ozel |Atv 23:22:01 01:22:33 (4,9 19,16
Ben Affet Star Tv 17:38:03 [18:51:17 4,72 19,31
Muge Anli Ile Tatli Sert JAtv 10:00:06 (13:03:23 (4,68 21
[Kurtlar Vadist Pusu (Ozet) JAtv 20:00:22 [20:42:05 14,51 12,96
Guldur Guldur Show Show Tv 20:13:46 [22:28:45 4,35 [11,12
|JAramizda Kalsin Star Tv 20:32:28 [22:49:18 (3,98 9,95
Deniz Yildiz Fox Tv 19:36:55 [20:46:53 (3,8 11,3
Kanal D Haber Kanal D 18:59:50 [19:59:07 (3,47 12,05
|Arka Sokaklar (Tkr) Kanal D 16:40:46 [18:42:41 [3,42 15,6
[Fatih Portakal Ile Fox Ana Haber Fox Tv 18:59:37 [19:36:44 (3,42 12,19
Unutma Beni Fox Tv 15:11:06 [16:29:52 (3,27 16,93
JAtv Ana Haber JAtv 18:59:22 [19:54:02 (3,13 10,86
Star Ana Haber Star Tv 18:57:58 [19:58:50 (3,04 10,58
Regaip Kandili Kanal 7 20:43:35 [22:20:46 |2,97 7,46
Pasa Gonlum Kanal D 20:21:53 [22:14:33 2,96 7,49
Kardes Pay1 Star Tv 22:49:36 100:26:43 2,95 8,34
Guldur Guldur Show Ozet Show Tv 20:00:37 [20:13:46 |2,82 8,41
Ece Uner lle Show Haber Show Tv 18:30:03 [19:24:36 [2,8 10,6
k1 Dunya Arasinda Samanyolu Tv [20:10:10 [20:59:48 2,78 7,84
[Zengin Kiz Fakir Oglan Trt 1 21:28:54 [23:48:42 2,75 6,91
Buyuk Risk Show Tv 19:24:42 [20:00:26 (2,66 8,56
[Umutsuz Ev Kadmlar Fox Tv 22:47:12 100:21:55 (2,62 7,25
[Askin Bedeli Star Tv 13:10:15 [14:34:30 (2,52 12,7
Esra Erol'la Fox Tv 16:30:08 [18:59:32 |2,48 11,27
Prof.Dr.M. Karatas Ile Regaib Kandili  [Show Tv 22:28:56 [00:00:50 |2,43 6,38
Kizlar Ve Anneler1 IAtv 13:03:54 [15:07:26 (2,24 11,41
[Koca Kafalar Baba Haber Bulteni Kanal D 18:52:14 (18:59:45 (2,19 8,35
Regaip Kandili Trt 1 19:45:28 [21:28:42 [2,19 6,06
Pasa Gonlum (Ozet) Kanal D 19:59:26 [20:21:47 2,08 [6,15
[Umutsuz Ev Kadinlar1 Fox Tv 21:17:30 [22:47:12 2,02 4,95
Beni Affet (Ozet) Star Tv 16:59:13 [17:38:03 (2,01 9,88
[Kanal 7 Haber Saat1 Kanal 7 22:21:02 [23:04:07 |2 4.9
|JAramizda Kalsin (Ozet) Star Tv 20:00:02 [20:32:28 |1,98 5,77
Zahide Ile Yetis Hayata JAtv 15:59:58 [18:48:21 (1,97 9,14
[Unutma Beni (Ozet) Fox Tv 14:30:42 [15:09:52 (1,96 10,38
Hava Durumu JAtv 19:57:06 [19:57:52 |1,9 5,91
Her Sey Dahil Show Tv 10:00:01 [12:01:23 (1,77 7,92
Regaib Kandili Ozel Fox Tv 20:46:58 [20:54:36 |1,76 4,71
[Evim Sahane Kanal D 14:50:06 [16:32:55 [1,71 8,89
Kaynana Gelin Seda'ya Gelin Kanal D 12:31:03 (14:35:07 [1,67 8,19
Regaip Kandili Samanyolu Tv |21:14:29 [22:43:39 |1,65 4,07
ki1 Dunya Arasinda (Ozet) Samanyolu Tv {19:01:51 [20:10:00 |1,52 4,97
Kan Ve Kemik (Y.S) Kanaltlrk 19:53:39 [21:39:49 (1,5 4,11
|Askin Bedeli (Ozet) Star Tv 12:35:23 [13:10:15 (1,45 [6,59
Hayat Dedigin (Tkr) Kanal 7 19:47:49 ([20:43:35 (1,42 4,18
Tilk1 Trt Cocuk 14:55:16 [14:57:01 (1,37 7,28
Sule Zeybek Ile Gun Arasi Kanal D 12:14:28 (12:30:39 (1,36 5,94
Hayat Dedigin Kanal 7 18:49:39 [19:47:44 [1,35 4,86
Kostebekgiller Trt Cocuk 14:08:32 [14:55:16 (1,34 16,98
Beni Affet (Tkr) Star Tv 08:59:02 109:59:38 (1,29 9,06
Pirdino Trt Cocuk 11:14:58 [11:41:27 (1,29 5,44
Ar1 Maya Trt Cocuk 09:57:10 ]10:42:50 (1,28 6,5
Umutsuz Ev Kadmlari (Ozet) Fox Tv 20:54:47 [21:17:30 |1,26 3,24
Mutfagim Kanal D 11:00:37 [12:14:22 (1,25 [5,34
|Alemin Kirali (Tkr) JAtv 15:07:57 [15:59:17 (1,23 6,41
(Omre Bedel (Tkr) Fox Tv 10:00:11 [12:30:38 (1,23 5,49
Kim O (Tkr) Star Tv 00:27:29 01:46:28 (1,21 8
Ciciki Trt Cocuk 10:48:40 [11:14:32 (1,16 5,06
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Gulben Show Tv 12:01:29 [14:00:31 (1,14 5,3

Y emekteyiz Anadolu Fox Tv 12:30:54 (14:30:26 (1,14 5,55
Gecenin Olumsuzleri (Y.S) Kanaltiirk 21:47:09 [23:43:09 [1,11 2,79
Keloglan Masallari Trt Cocuk 11:47:44 [12:28:12 [1,11 4,8
Besinci Boyut (Tkr) Samanyolu Tv [11:37:02 [12:55:18 |1,1 4,79
[Laura'nin Yildiz1 Trt Cocuk 09:03:16 09:56:01 |1,1 7,49
Ocuk Ile Bocuk Trt Cocuk 16:34:00 [17:08:07 |1,08 5,51
Laura'nin Yildizi Trt Cocuk 15:34:51 (16:27:43 (1,08 5,55
|Ar1 Maya Trt Cocuk 19:19:29 [19:42:41 (1,05 3,54
lAna Haber Trt 1 18:54:42 [19:27:59 (1,05 3,79
[Kanal 7 Ana Haber Bulten1 Kanal 7 17:48:56 [18:49:34 (1,04 4,36
Ar1 Maya Trt Cocuk 12:34:29 [13:09:07 (1,03 4,68
Kucuk Kadimnlar (Tkr) Star Tv 15:32:30 [16:45:13 (1,01 5,22
Misafir Ol Bana Show Tv 14:55:46 [17:38:10 (1,01 5,16
INane Ile Limon Trt Cocuk 19:48:17 [20:08:53 [1 3,08
Soframiz (Tkr) Star Tv 14:34:48 [15:32:12 0,99 5,24
Kostebekgiller Trt Cocuk 18:28:23 [19:19:05 [0,99 3,72
Pepee 8 Saatlik Sabir Oyunu (Tkr) Show Tv 09:49:04 109:59:52 10,98 5,84
Sizinkiler Catlak Yumurtalar Trt Cocuk 13:09:31 [13:27:43 (0,98 4,78
Seksenler (Tkr) Trt 1 16:10:30 [18:54:36 10,98  |4,53
Ritmin1 Arayan Kalpler (Tkr) Samanyolu Tv |12:55:28 [14:19:51 |0,96 4,7
Meteor Firtinasi (Y.S) JAtv 01:22:44 |02:00:00 10,93 10,19
Cizg1 Film Makines: Trt Cocuk 14:57:01 (14:59:41 (0,89 4,73
Lezzet Haritas: (Tkr) Show Tv 14:00:37 [14:55:40 [0,88 4,6
Regaip Kandili Ozel Kanal D 00:37:13 [02:00:00 /0,88 6,93
Ismail Kucukkaya Ile Calar Saat Fox Tv 06:44:01 [10:00:00 |0,86 10,58
Pepee Bugun 23 Nisan (Tkr) Show Tv 09:38:22 109:49:04 (0,84 5,23
Melek Star Tv 10:00:01 [11:59:22 |0,82 3,74
Canim Kardesim Trt Cocuk 13:28:50 [14:08:06 [0,79 3,95
Kurt Seyit Ve Sura Istanbul (Tkr-Gece) |[Star Tv 02:00:00 [02:30:21 10,77 9,44
Pepee Hayde Bre Pehlivan (Tkr) Show Tv 09:27:37 109:38:22 0,77  [5,05
Dr.Feridun Kunak Show Kanal 7 09:45:52 [11:55:04 0,74 3,47
Sevdaluk (Tkr-Gece) Show Tv 00:01:01 [01:52:47 0,74 (4,73
Kuzucuk Trt Cocuk 08:47:03 [09:02:08 10,72 6,57
(Omer Dongeloglu Ile Onden Gidenler Kanal 7 23:04:12 100:44:54 (0,71 2,34
Mancinik Trt Cocuk 20:09:19 |20:34:58 (0,71 2,04
Pata Pata Trt Cocuk 15:15:35 [15:28:36 0,71 3,73
Samanyolu Ana Haber Samanyolu Tv |17:58:05 [18:59:57 0,71  |2,89
'Yasemince (Tkr) Kanal 7 08:14:04 109:45:47 10,7 6,19
|Aileler Yarisiyor Trt 1 14:30:26 (16:10:23 (0,7 3,69
01 Mayis 2014 Persembe

Title Channel Start Time|End Time [Rtg% [Share%
Arkadasim Hosgeldin Kanal D 22:14:57 100:36:56 16,22 19,05
[Kurtlar Vadisi Pusu JAtv 20:42:05 [23:21:45 [5,85 16,37
[Aramizda Kalsin Star Tv 20:32:28 |22:49:18 [5,69 16,19
Guldur Guldur Show Show Tv 20:13:46 [22:28:45 14,85 14,28
Kardes Pay1 Star Tv 22:49:36 100:26:43 |4,64 13,94
Guldur Guldur Show Ozet Show Tv 20:00:37 [20:13:46 4,37 16,05
INthat Hatipoglu Ile Regaip Kandili Ozel |Atv 23:22:01 [01:22:33 |4,12 16,68
Muge Anli Ile Tath Sert JAtv 10:00:06 [13:03:23 |4 19,39
Beni Affet Star Tv 17:38:03 [18:51:17 (3,83 18,09
[Aramizda Kalsin (Ozet) Star Tv 20:00:02 [20:32:28 [3,32 11,81
Pasa Gonlum Kanal D 20:21:53 [22:14:33 |3,25 9,49
Buyuk Risk Show Tv 19:24:42 [20:00:26 (3,22 12,32
Star Ana Haber Star Tv 18:57:58 [19:58:50 (3,18 12,78
Kanal D Haber Kanal D 18:59:50 [19:59:07 (3,11 12,44
[Fatih Portakal Ile Fox Ana Haber Fox Tv 18:59:37 (19:36:44 3 12,31
Zengin Kiz Fakir Oglan Trt 1 21:28:54 [23:48:42 2,73 7,54
[Umutsuz Ev Kadmlan Fox Tv 22:47:12 100:21:55 (2,45 7,27
Esra Erol'la Fox Tv 16:30:08 [18:59:32 (2,41 12,44
[Kurtlar Vadist Pusu (Ozet) JAtv 20:00:22 [20:42:05 2,4 8,34
Ece Uner lle Show Haber Show Tv 18:30:03 [19:24:36 [2,31 |10
[Askin Bedeli Star Tv 13:10:15 [14:34:30 (2,27 13,03
Umutsuz Ev Kadinlari Fox Tv 21:17:30 [22:47:12 (2,17 5,9
|Arka Sokaklar (Tkr) Kanal D 16:40:46 [18:42:41 2,08 10,74
JAtv Ana Haber JAtv 18:59:22 [19:54:02 (2,07 8,31
Pasa Gonlum (Ozet) Kanal D 19:59:26 [20:21:47 2,01 [7,33




[Evim Sahane Kanal D 14:50:06 [16:32:55 (1,99 11,57
Prof.Dr.M. Karatas Ile Regaib Kandili  [Show Tv 22:28:56 100:00:50 (1,97 5,62
Regaip Kandili Kanal 7 20:43:35 [22:20:46 |1,86 5,34
Deniz Yildiz Fox Tv 19:36:55 [20:46:53 (1,84 6,7
Ar1 Maya Trt Cocuk 09:57:10 ]10:42:50 (1,8 9,96
Koca Kafalar Baba Haber Bulteni Kanal D 18:52:14 [18:59:45 |1,78 7,64
Laura'nin Yildiz Trt Cocuk 09:03:16 09:56:01 1,77 13,49
Beni Affet (Ozet) Star Tv 16:59:13 [17:38:03 (1,69 9,17
Kaynana Gelin Seda'ya Gelin Kanal D 12:31:03 (14:35:07 [1,65 9,09
Zahide Ile Yetis Hayata JAtv 15:59:58 (18:48:21 (1,64 8,58
Regaip Kandili Trt 1 19:45:28 [21:28:42 [1,59 5,28
Meteor Firtinasi (Y.S) JAtv 01:22:44 [02:00:00 |1,54 15,67
[Unutma Beni Fox Tv 15:11:06 [16:29:52 (1,52 8,76
Soframiz (Tkr) Star Tv 14:34:48 [15:32:12 (1,42 8,54
Kizlar Ve Anneler1 IAtv 13:03:54 [15:07:26 [1,41 8,26
Regaip Kandili Samanyolu Tv [21:14:29 [22:43:39 |1,38 3,78
Gulben Show Tv 12:01:29 [14:00:31 |1,37 6,95
Hava Durumu JAtv 19:57:06 [19:57:52 (1,37 5,26
Kim O (Tkr) Star Tv 00:27:29 101:46:28 (1,36 9,1
[Kanal 7 Haber Saati Kanal 7 22:21:02 |23:04:07 (1,31 3,51
Ciciki Trt Cocuk 10:48:40 [11:14:32 (1,27 5,81
Sule Zeybek Ile Gun Arasi Kanal D 12:14:28 [12:30:39 (1,25 6,06
Kucuk Kadinlar (Tkr) Star Tv 15:32:30 [16:45:13 (1,23 7,06
lAna Haber Trt 1 18:54:42 [19:27:59 (1,21 5,01
Laura'nin Yildizi Trt Cocuk 15:34:51 (16:27:43 [1,2 6,88
Her Sey Dahil Show Tv 10:00:01 [12:01:23 (1,18 5,66
Kostebekgiller Trt Cocuk 14:08:32 [14:55:16 (1,18 7,19
Tilk1 Trt Cocuk 14:55:16 [14:57:01 (1,16 6,95
Pepee 8 Saatlik Sabir Oyunu (Tkr) Show Tv 09:49:04 109:59:52 |1,12 6,8
Ocuk Ile Bocuk Trt Cocuk 16:34:00 [17:08:07 (1,12 6,42
|Askin Bedeli (Ozet) Star Tv 12:35:23 [13:10:15 (1,07 5,17
Sizinkiler Catlak Yumurtalar Trt Cocuk 17:14:14 (17:28:50 [1,07 5,68
Mutfagim Kanal D 11:00:37 [12:14:22 (1,05 4,92
ISamanyolu Ana Haber Samanyolu Tv [17:58:05 [18:59:57 |1 4,72
|Askin Bedeli (Tkr-Gece) Star Tv 01:47:31 102:00:00 1 11,99
Ar1 Maya Trt Cocuk 12:34:29 [13:09:07 [0,99 4,8
Sizinkiler Catlak Yumurtalar Trt Cocuk 13:09:31 [13:27:43 [0,99 5,23
Seksenler (Tkr) Trt 1 16:10:30 [18:54:36 [0,99 5,15
Nane lle Limon Trt Cocuk 19:48:17 [20:08:53 0,97 3,66
Hava Durumu Trt 1 19:28:04 [19:31:51 [0,96 3,79
Canim Kardesim Trt Cocuk 13:28:50 (14:08:06 (0,9 5,24
Kostebekgiller Trt Cocuk 18:28:23 [19:19:05 (0,9 3,88
[Unutma Beni (Ozet) Fox Tv 14:30:42 (15:09:52 (0,89 5,36
Yesil Elma Samanyolu Tv |14:20:07 [16:32:46 |0,88 5,19
[Umutsuz Ev Kadinlari (Ozet) Fox Tv 20:54:47 [21:17:30 10,88 2,67
Lezzet Haritas: (Tkr) Show Tv 14:00:37 [14:55:40 [0,87 5,28
Pirdino Trt Cocuk 11:14:58 [11:41:27 |0,86 3,92
Joker (Tkr) Trt 1 02:00:00 102:02:18 (0,86 10,14
[Abbas Guclu Ile Genc Bakis Kanal D 02:00:00 [03:41:42 10,85 14,69
|Alemin Kirali (Tkr) JAtv 15:07:57 [15:59:17 [0,82 4,75
Cocuklar Duymasin (Tkr-Gece) Fox Tv 02:00:00 [02:38:46 [0,81 10,7
Pepee 8 Saatlik Sabir Oyunu (Tkr) Show Tv 18:19:41 (18:29:57 (0,8 3,78
Regaip Kandili Ozel Kanal D 00:37:13 [02:00:00 10,8 6,28
Misafir Ol Bana Show Tv 14:55:46 [17:38:10 [0,79 4,53
Melek Star Tv 10:00:01 [11:59:22 10,75 3,67
Dr.Feridun Kunak Show Kanal 7 09:45:52 [11:55:04 10,73 3,65
Pepee Bugun 23 Nisan (Tkr) Show Tv 17:59:25 [18:09:34 [0,72 3,64
Besinci Boyut (Tkr) Samanyolu Tv |11:37:02 [12:55:18 [0,72 3,41
ki1 Dunya Arasinda Samanyolu Tv [20:10:10 [20:59:48 10,71 2,4
Ismail Kucukkaya Ile Calar Saat Fox Tv 06:44:01 [10:00:00 10,69 10,26
Keloglan Masallari Trt Cocuk 11:47:44 [12:28:12 [0,69 3,29
En Guzel Bolum Star Tv 11:59:32 [12:20:12 0,69 3,29
Fatih Portakal Ile Turkiye'nin Trendler1 |Fox Tv 00:22:00 [02:00:00 10,67 4,66
Tel Al Trt Cocuk 15:00:06 [15:09:16 (0,65 3,92
Y emekteyiz Anadolu Fox Tv 12:30:54 (14:30:26 (0,63 3,43
Kurt Seyit Ve Sura Istanbul (Tkr-Gece) [Star Tv 02:00:00 102:30:21 (0,62 7,73
Bugunun Saraylisi (Tkr-Gece) JAtv 02:00:00 [02:34:26 10,62 8,27




Esra Erol'la (Tkr) Fox Tv 02:39:02 [04:16:22 |0,62 15,37
Cizg1 Film Makinesi Trt Cocuk 14:57:01 [14:59:41 (0,6 3,66
Sen Kurtar Allah'im (Tv Filmi) Samanyolu Tv |00:44:13 [01:21:40 [0,59 4,08
Kalp Gozu (Tkr-Gece) Kanal 7 00:45:05 [01:43:58 [0,58  [4,49
Pepee Bugun 23 Nisan (Tkr) Show Tv 09:38:22 [09:49:04 10,58 3,83
Kuzucuk Trt Cocuk 08:47:03 109:02:08 (0,57 6,54
Ogle Haberler Kanaltiirk 12:28:03 [12:43:26 [0,56 2,68
Ar1 Maya Trt Cocuk 19:19:29 [19:42:41 |0,56 2,17

SBT Analiz élciimlerine gore ilk 100 program?®?6(28-09-2012)

IProgram Ad1 Kanal Baslangi¢ |Sure IAmr%|Shr
Kurtlar Vadisi Pusu Aty 20:54:24 |01:43:12 |12,82 [33,8
Kim Milyoner Olmak Ister? JAtv 23:20:06 [00:54:48 16,59 |24

Kurtlar Vadisi Pusu - Ozet (Tkr) IAtv 20:00:03 [00:46:14 5,95 [16,4
\Veda Kanal D 19:59:43 |01:37:24 14,96 (13,5
IAli Kirca Ana Haber Show Tv 19:30:37 [00:14:38 4,46 (14,7
Suskunlar Show Tv 21:04:21 |01:36:26 [3,56 [9,37
I/Ana Haber Biilteni IAtv 19:25:12 |00:21:19 [3,54 (11,8
Zengin Kiz Fakir Oglan Trt 1 19:50:15 [01:36:50 (3,45 [9,53
Haber Giindem JAtv 18:59:39 [00:25:33 [34 [12,5
Beni Affet Star Tv 17:27:10 |00:45:58 (3,33 (17,2
Zengin Kiz Fakir Oglan (Tkr) mrt 1 21:42:10 |01:35:55 (3,17 (8,54
IDeniz Yildizi Fox 19:29:42 |00:53:27 (3,11 [9,15
\Veda (Tkr) Kanal D 21:50:46 [01:37:41 3,04 [8,26
En Biyiik Show (Tkr) Show Tv 23:21:31 |01:14:48 2,72 [11,1
Kanal D Haber - Mehmet Ali Birand  |Kanal D 18:59:48 |00:46:56 2,53 [8,9

Bagbakan Erdogan Ozel Star Tv 19:08:14 [01:18:55 2,48 (7,79
Sicak Giindem Show Tv 18:44:58 |00:45:39 (2,45 [9,29
IAgir Roman Yeni Diinya (Tkr) Star Tv 22:16:10 [01:35:38 2,38 (7,09
Suskunlar - Ozet (Tkr) Show Tv 20:04:54 |00:46:14 2,36 16,45
ihanet IAtv 24:27:35 |01:15:23 2,35 (17,8
l/Ana Haber Stv 18:29:04 |00:10:58 [2,35 [9,82
Spor Sayfasi Show Tv 19:59:20 [00:01:32 2,31 (6,94
INazl Tolga Ile Fox Ana Haber Fox 18:54:41 [00:21:09 2,22 8,57
Unutma Beni Fox 15:11:04 |00:46:32 2,19 (144
Sarayin Incisi (Tkr) Trt 1 13:24:20 [01:03:20 2,13 (15,3
l/Ana Haber Biilteni Star Tv 18:47:39 |00:20:35 2,11 8,48
Giiniin Olay1 Star Tv 18:29:55 |00:17:44 (2,07 (8,59
Hava Durumu JAtv 19:58:35 |00:00:46 [2,04 6,27
2X2 - Tartisma Kanaltiirk 24:07:14 |00:13:45 |2 8,97
Beni Affet - Ozet (Tkr) Star Tv 16:59:42 [00:12:39 [1,96 [12,4
Esra Erol'da Evlen Benimle IAtv 15:56:56 [02:16:20 (1,96 (10,5
\Arka Sokaklar (Tkr) Kanal D 17:20:53 |01:06:40 (1,84 [8,85
2X2 Kanaltlrk 23:35:00 |00:32:14 |1,72 16,27
IEvim Sahane Kanal D 14:20:49 [01:20:43 (1,71 (12,3
IAvrupa Avrupa (Tkr) Trt 1 16:14:54 [01:26:42 [1,71 [10,6
Oldu Tesekkiirler - Psikolog Show Tv 20:00:52 |00:04:02 [1,67 4,92
Fox Guncel Fox 18:25:05 |00:29:36 (1,65 [6,87
IBana Her Sey Yakigir Kanal D 12:45:29 [01:13:55 [1,61 (10,8
IBir Milyon Canli Para - Basliyor Fox 22:17:06 [00:41:57 (1,54 4,08
INabiz Kanaltlirk 21:54:28 |01:15:28 [1,52 4,13
Su Gibi Fox 13:46:58 [00:52:42 (1,52 [11,6
[En Biiyiik Saban Kanal 7 19:06:07 [01:34:35 (1,52 (4,62
IAgir Roman Yeni Diinya Star Tv 20:27:09 [01:35:42 (1,49 (3,96
IAskin Halleri Fox 21:04:12 |00:46:36 |1,49 (3,9

IHabere Dogru Trt 1 18:30:05 |00:31:00 (1,48 6,13
'Yasemince (Tkr) Fox 17:24:10 |00:45:57 [1,46 [7,84
Samanyolu Haber Stv 17:59:35 [00:29:29 [1,46 [6,52
Dinle Sevgili Fox 16:24:54 |00:44:19 (1,42 [9,01
|Alemin Kirali (Tkr) IAtv 13:03:48 [02:05:44 (1,41 (9,82
[Trt 1 Ana Haber Trt 1 19:01:05 [00:26:22 (1,4 5,11
IAskin Halleri - Ozet (Tkr) Fox 20:45:14 |00:17:47 |1,36 [3,68
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Fatih Portakal Ile Calar Saat Fox 09:12:21 (01:01:41 (1,36 (10,7
IDila Hanim (Tkr) Star Tv 24:18:49 |01:25:48 1,35 (9,83
Giindemin Iginden Stv 18:52:42 |00:14:18 (1,34 [5,34
Giin Aras1 Haberleri Kanal D 12:29:30 |00:15:14 (1,3 [8,63
IMaceraci - Ozel Stv 23:04:53 |00:29:51 (1,29 (4,05
Bagbakan Erdogan Ozel Ntv 19:08:13 [01:18:59 (1,29 14,05
IDeniz Yildizi - Ozet (Tkr) Fox 19:19:57 |00:08:31 (1,27 (4,45
Shaolin Trt 1 23:37:38 [02:02:20 1,26 [7,28
IAkasya Durag: (Tkr) Kanal D 16:02:16 |00:55:14 125 8
Miige Anli ile Tath Sert IAtv 09:59:58 [02:16:47 (1,23 (8,96
En Giizel Bolim Star Tv 16:26:13 |00:24:48 (1,22 7,81
[Yahsi Cazibe (Tkr) IAtv 08:44:58 |00:58:01 (1,21 (10,4
Sporda Bugiin Stv 19:12:59 [00:01:52 (1,21 #4,41
IArka Plan Kanal 7 21:41:32 |00:14:42 |1,2 |3,08
Ekonomi Stv 19:14:51 |00:01:29 [1,2 14,33
Koca Kafalar Baba Haber Bilteni Kanal D 18:52:20 [00:07:28 |1,17 4.8
IBir Milyon Canli Para Fox 23:00:09 (01:33:01 |1,16 (4,66
IKayip Sehir (Tkr) Kanal D 23:42:53 |01:21:02 [1,11 [5,59
iki Diinya Arasinda Stv 19:32:07 |00:45:22 (1,11 (3,39
2x2 - Guncel Kanaltlirk 24:30:59 [00:23:30 1,07 [6,41
IAlisan & Sevcan - Ozel Star Tv 12:59:17 |00:28:13 (1,07 6,72
Unutma Beni - Ozet (Tkr) Fox 14:48:19 |00:15:10 (1,06 [8,05
Bugiin Ne Giysem? Show Tv 14:18:41 |01:32:19 (1,05 [7,57
Inatg1 IStv 20:31:23 |01:22:03 [1,03 2,74
Spor Biilteni Trt 1 19:33:22 |00:06:36 (1,03 (3,41
Garip - Neset Ertas Belgeseli Ntv 22:08:48 |00:38:52 1,02 (2,65
IAv (Yabanci Sinema) Kanaltiirk 19:54:37 |01:34:38 (1,02 (2,77
Saba Tiimer ile Bugiin Show Tv 12:52:48 |00:40:38 (1,01 (6,36
IMaceract IStv 22:07:38 |00:43:34 (0,98 2,6
\Yesil Elma - Ozel IStv 14:58:11 |01:12:17 (0,98 [6,63
Mutfagim Kanal D 11:06:22 |01:00:55 (0,96 [6,84
Sakarya Firat (Tkr) mrt 1 11:32:13 [01:18:46 0,96 6,61
Ozgiirliik Savasgisi Stv 23:48:23 [01:25:25 (0,93 [5,07
Hayalet Gemi Star Tv 02:00:00 [00:26:32 0,92 [13,2
Haber Trt Haber 17:58:50 |00:11:30 (0,91 44
Saba Tiimer Ile Bugiin - Basliyor IShow Tv 11:23:53 [01:14:15 0,91 6,25
Hava Durumu Tv 8 19:46:55 [00:04:44 (0,88 [2,77
Hayata Gulimse (Tkr) Show Tv 16:22:05 |00:18:52 [0,88 5,71
Subat (Tkr) Trt 1 17:50:33 |00:35:31 (0,87 (4,07
Ogle Haberleri Trt 1 12:59:48 |00:17:31 (0,86 [5,39
[Tirkiye'nin Nabzi Haberturk 20:19:07 |02:09:26 (0,85 [2,24
Beni Affet (Tkr) Star Tv 09:09:03 |00:51:16 [0,83 [6,87
IAbbas Giiclii Ile Geng Bakis Kanal D 02:00:00 |01:26:05 |0,82 (20,3
Spor Kanaltlrk 18:55:58 [00:04:41 (0,82 3,32
Elde Var Hayat (Tkr) Trt 1 08:46:25 |01:03:00 (0,82 16,99
Subat - Klip Trt 1 16:09:11 |00:02:05 (0,82 [5,31
l/Ana Haber Ntv 20:27:12 |00:14:01 0,81 2,23
Kobra Takibi (Tkr) Tv 8 18:54:04 |00:46:02 [0,79 [2,85
Doktorum Kanal D 08:59:29 |01:28:46 0,79 [6,44




IProgram Adi Kanal Baslangi¢ |Sure IAmr%i|Shr
Kurtlar Vadisi Pusu Atv 20:54:24 |01:43:12 12,79 [33,2
Kurtlar Vadisi Pusu - Ozet (Tkr) IAtv 20:00:03 [00:46:14 16,68 [17,6
IKim Milyoner Olmak Ister? AtV 23:20:06 [00:54:48 5,78 [21,5
IDeniz Yildizi Fox 19:29:42 |00:53:27 4,62 [13

Suskunlar Show Tv 21:04:21 |01:36:26 }4,42 [11,5
Unutma Beni Fox 15:11:04 |00:46:32 14,23 (22,1
\Veda Kanal D 19:59:43 |01:37:24 4,21 (10,9
INazh Tolga Ile Fox Ana Haber Fox 18:54:41 |00:21:09 14,09 (14,6
IAli Kirca Ana Haber Show Tv 19:30:37 |00:14:38 4,02 (12,6
Beni Affet Star Tv 17:27:10 |00:45:58 (3,67 [16,6
l/Ana Haber Biilteni Atv 19:25:12 |00:21:19 3,63 (114
Kanal D Haber - Mehmet Ali Birand [Kanal D 18:59:48 |00:46:56 3,6 |12

Miige Anli ile Tath Sert Atv 09:59:58 [02:16:47 3,2 [16,8
\Veda (Tkr) Kanal D 21:50:46 |01:37:41 2,96 [8,06
IAgir Roman Yeni Diinya Star Tv 20:27:09 [01:35:42 2,92 (7,44
Esra Erol'da Evlen Benimle Atv 15:56:56 [02:16:20 29 (134
IAgir Roman Yeni Diinya (Tkr) Star Tv 22:16:10 |01:35:38 2,89 [8,74
\Arka Sokaklar (Tkr) Kanal D 17:20:53 |01:06:40 2,87 (124
Zengin Kiz Fakir Oglan mrt 1 19:50:15 |01:36:50 (2,84 7,47
Suskunlar - Ozet (Tkr) Show Tv 20:04:54 |00:46:14 2,76 [7,16
Sicak Giindem Show Tv 18:44:58 |00:45:39 (2,74 [9,68
linatc1 Stv 20:31:23 |01:22:03 2,68 [6,84
Haber Giindem Atv 18:59:39 |00:25:33 2,61 [9,07
IBagbakan Erdogan Ozel Star Tv 19:08:14 |01:18:55 2,59 [7,77
En Biyiik Show (Tkr) Show Tv 23:21:31 |01:14:48 2,48 [10,3
Fox Guncel Fox 18:25:05 |00:29:36 2,45 (9,53
Koca Kafalar Baba Haber Biilteni  [Kanal D 18:52:20 [00:07:28 2,45 [9,1

l/Ana Haber Biilteni Star Tv 18:47:39 |00:20:35 (2,44 [8,95
Dinle Sevgili Fox 16:24:54 |00:44:19 2,39 [12,1
IBana Her Sey Yakigir Kanal D 12:45:29 [01:13:55 2,37 [12,5
[En Biiyiik Saban Kanal 7 19:06:07 |01:34:35 2,36 (6,83
Hava Durumu Atv 19:58:35 |00:00:46 [2,36 [6,7

Giiniin Olay1 Star Tv 18:29:55 |00:17:44 2,35 [9,14
IDeniz Yildizi - Ozet (Tkr) Fox 19:19:57 |00:08:31 2,25 (7,4

|Akasya Durag: (Tkr) Kanal D 16:02:16 [00:55:14 2,23 [11,2
Spor Sayfasi Show Tv 19:59:20 |00:01:32 2,19 [6,2

Unutma Beni - Ozet (Tkr) Fox 14:48:19 |00:15:10 2,17 [12,1
Oldu Tesekkiirler - Psikolog Show Tv 20:00:52 |00:04:02 2,13 [5,99
|Alemin Kirali (Tkr) IAtv 13:03:48 [02:05:44 2,06 (11

Zengin Kiz Fakir Oglan (Tkr) mrt 1 21:42:10 |01:35:55 2,03 5,5

IMaceraci - Ozel Stv 23:04:53 |00:29:51 2,01 6,2

Fatih Portakal Ile Calar Saat Fox 09:12:21 [01:01:41 (1,98 (12,1
Trt 1 Ana Haber mrt 1 19:01:05 |00:26:22 (1,94 16,69
Mutfagim Kanal D 11:06:22 |01:00:55 (1,92 [9,72
l/Ana Haber Stv 18:29:04 |00:10:58 (1,86 7,36
Su Gibi Fox 13:46:58 |00:52:42 (1,82 (9,88
Beni Affet - Ozet (Tkr) Star Tv 16:59:42 |00:12:39 (1,82 [8,95
IMaceraci Stv 22:07:38 |00:43:34 1,73 4,6

Ihanet Atv 24:27:35 |01:15:23 (1,69 [12,9
Beni Affet (Tkr) Star Tv 09:09:03 |00:51:16 1,61 [10,2
liki Diinya Arasinda Stv 19:32:07 |00:45:22 (1,56 (4,54
Samanyolu Haber Stv 17:59:35 |00:29:29 (1,55 (6,47
IKayip Sehir (Tkr) Kanal D 23:42:53 |01:21:02 [1,51 [7,75
Evim Sahane Kanal D 14:20:49 (01:20:43 (1,49 8,11
Giin Aras1 Haberleri Kanal D 12:29:30 |00:15:14 (1,48 7,83
'Yasemince (Tkr) Fox 17:24:10 |00:45:57 (1,44 [6,57
IDila Hanim (Tkr) Star Tv 24:18:49 |01:25:48 (1,42 [10,4
IAskin Halleri Fox 21:04:12 |00:46:36 (1,42 (3,59
Hayalet Gemi Star Tv 02:00:00 [00:26:32 1,41 [20,6
\Askin Halleri - Ozet (Tkr) Fox 20:45:14 |00:17:47 1,41 (3,58
Bugiin Ne Giysem? Show Tv 14:18:41 |01:32:19 (1,39 [7,6

lirfan Degirmenci ile Giinaydin Kanal D 06:44:55 [01:46:11 |1,39 (16,8
IBir Milyon Canli Para - Basliyor Fox 22:17:06 [00:41:57 (1,34 (3,57
En Giizel Bolim Star Tv 16:26:13 |00:24:48 (1,33 (6,84
IBesinci Boyut (Tkr) Stv 10:07:49 |01:24:07 (1,33 (6,97
Habere Dogru mrt 1 18:30:05 |00:31:00 1,25 4,78




Imhaldeki Sir (Tv Filmi) Stv 13:30:49 |00:41:55 (1,23 [6,51
Riigvet (Tv Filmi) Stv 12:37:05 |00:39:21 (1,22 (6,39
Saba Tiimer ile Bugiin Show Tv 12:52:48 [00:40:38 (1,21 [6,31
INabiz Kanaltlirk 21:54:28 |01:15:28 1,19 (3,23
Sila (Tkr) Kanal 7 13:55:40 |01:19:18 (1,18 (6,45
Show Kuliip Show Tv 17:50:55 |00:41:48 (1,17 14,96
Show Kuliip Show Tv 09:23:48 |01:17:23 (1,17 6,6
Haber Saati Kanal 7 21:10:36 [00:22:51 (1,16 [2,91
IAv (Yabanci Sinema) Kanaltiirk 19:54:37 |01:34:38 [1,15 3
IArzuhal (Tv Filmi) Stv 11:58:17 |00:31:29 (1,12 [5,68
Ozgiirliik Savaggisi Stv 23:48:23 [01:25:25 [1,11 6,2
Show Kuliip - Basliyor Show Tv 16:40:57 |00:40:15 1,11 [5,44
IAvrupa Avrupa (Tkr) mrt 1 16:14:54 [01:26:42 (1,1 [5,49
Bir Milyon Canli Para Fox 23:00:09 |01:33:01 1,08 4,36
\Yesil Elma - Ozel Stv 14:58:11 |01:12:17 (1,05 [5,54
Giindemin Iginden Stv 18:52:42 |00:14:18 (1,02 (3,74
'Yesil Elma Stv 14:20:11 |00:24:26 (1,02 [5,68
Saba Tiimer ile Bugiin - Basliyor Show Tv 11:23:53 [01:14:15 [1,02 5,24
Su Gibi - Ozel Fox 12:29:08 |00:55:14 (1,02 5,33
Habere Dogru Kanal 7 21:00:25 [00:10:11 [1,01 [2,56
Iki Diinya Arasinda - Ozet (Tkr) Stv 19:22:05 |00:10:02 (1,01 (3,29
IKalbimdeki Ac1 Stv 16:38:35 |01:05:10 (0,99 (4,79
0. Dongeloglu Ile Onden Gidenler [Kanal 7 22:00:29 [01:54:27 0,99 (3,14
Shaolin mrt 1 23:37:38 |02:02:20 0,98 [5,79
IAlisan & Sevcan - Ozel Star Tv 12:59:17 |00:28:13 [0,97 [5,05
I/Ana Haber Biilteni Kanal 7 18:12:39 |00:20:10 (0,96 (3,92
[Yahsi Cazibe (Tkr) IAtv 08:44:58 |00:58:01 [0,96 (6,62
Melek Star Tv 10:42:28 |00:37:33 (0,92 14,75
|Alisan & Sevcan Star Tv 12:14:21 |00:36:58 (0,92 4,8
Melek - Yasam Star Tv 11:28:20 |00:17:32 [0,9 1454
Gundem Kanal 7 18:00:25 [00:12:14 0,9 3,84
Hava Durumu mrt 1 19:39:58 |00:02:53 (0,88 [2,73
Sarayin Incisi (Tkr) mrt 1 13:24:20 |01:03:20 (0,86 (4,59
Ekonomi Stv 19:14:51 |00:01:29 (0,85 (2,91

Reytingler®®

Title Channel Start Time [End Time |Rtg% |Share%
[Kurtlar Vadisi Pusu AtV 20:42:46 23:30:31 J11,18 31,32
Intikam Kanal D 20:21:41 23:16:10 16,09 17,31
Galip Dervis Kanal D 23:16:24 00:37:46 K4,1 16,02
[Unutma Beni Fox Tv 15:18:18 16:36:56 |3,81 27,78
Kurtlar Vadisi Pusu (Ozet) AtV 20:00:03 20:42:46 |3,74 13,04
Zengin Kiz Fakir Oglan mrt 1 20:37:50 22:50:15 |3,28 9,28
Salih Kusu Show Tv 20:43:03 23:19:41 2,98 8,24
Beni Affet Star Tv 17:17:31 18:21:11 2,91 17,69
Muge Anli Ile Tatli Sert AtV 10:00:11 12:59:10 |2,72 19,13
Deniz Yildizi Fox Tv 19:29:40 20:40:36 |2,71 10,52
Popstar 2013 Star Tv 22:32:15 01:01:04 J2,67 10,29
Intikam (Ozet) Kanal D 20:00:11 20:21:30 J2,58 9,44
Kanal D Haber Kanal D 19:00:08 19:53:18 |2,52 11,89
IArka Sokaklar (Tkr) Kanal D 16:31:44  [18:41:34 J2,39 14,83
N. Hatipoglu Ile Dosta Dogru AtV 23:30:52 01:30:20 2,16 11,23
[Unutma Beni (Ozet) Fox Tv 14:47:31 15:16:51 |2,13 16,8
IAtv Ana Haber AtV 18:59:24 19:53:49 |2,02 9,57
[Nazli Tolga Ile Fox Ana Haber Fox Tv 18:24:55 19:22:59 |2,02 10,69
Star Ana Haber Star Tv 18:30:03 19:27:00 |1,98 10,43
[Esra Erol’da Evlen Benimle AtV 16:08:24 18:52:12 |1,95 12,29
k1 Dunya Arasinda Samanyolu Tv|[18:49:10 19:58:33 1,94 9,16
Buyuk Risk Star Tv 19:27:13 20:00:24 1,81 7,73
[Koca Kafalar Baba Haber Bulten1  [Kanal D 18:53:22 19:00:03 1,8 9,48
Uc Kagiter (T.S) Kanal 7 18:58:14 20:47:06 1,65 6,78
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Diz1 Tv AtV 12:59:26 13:09:29 |1,61 11,71
20 Dakika Star Tv 20:00:42  22:31:57 |1,6 4,84
Salih Kusu (Ozet) Show Tv 19:59:15  [20:43:03 |1,57 5,5

Y emekteyiz Fox Tv 16:37:07 18:15:52 |1,56 10,36
Zengin Kiz Fakir Oglan (Ozet) Trt 1 19:44:46 20:37:50 1,55 5,66
Beni Affet (Ozet) Star Tv 16:59:15 17:09:48 |1,54 10,73
Deniz Yildizi (Ozet) Fox Tv 19:23:10 19:29:40 |1,53 7,16
[Umutsuz Ev Kadinlari (Tkr) Fox Tv 22:39:16 01:24:21 1,51 5,96
Hava Durumu AtV 19:57:57 19:58:32 |1,51 5,99
Su Gib1 Fox Tv 12:36:46 14:47:15 |1,47 11,16
Yeralti Canavari (Y.S) Samanyolu Tv|22:05:46 23:59:55 1,35 4,04
Bana Her Sey Yakisir Kanal D 12:51:43 14:33:18 |1,32 10,05
Mutfagim Kanal D 11:12:57 12:21:51 |1,31 8,82
Galip Dervis (Tkr-Gece) Kanal D 00:37:55  [01:54:19 1,31 11,17
[Evim Sahane Kanal D 14:33:34 16:25:51 |1,26 9,49
Al1 Ayse’yt Seviyor (Tkr) Fox Tv 20:40:52  [22:38:24 [1,23 |3,51
Adanal (Tkr) AtV 13:09:40 15:42:17 |1,23 9,52
IAl1 Kirca Ile Ana Haber Show Tv 18:58:00 19:59:11 1,22 5,77
Her Sey Yolunda Merkez (Tkr) Show Tv 23:19:50 [01:24:29 [1,18 |5,58
[Kanal 7 Haber Saati Kanal 7 20:47:29 21:42:49 |1,17 3,41
Ben1 Affet (Tkr) Star Tv 08:56:12  [09:59:41 |1,13 11,4
Kucuk Kiyamet Samanyolu Tv|19:59:22 22:05:33 1,12 3,45
Gun Arasi Kanal D 12:29:45 12:44:22 |1,03 7,37
Serap Ile Yeni1 Bir Umut Fox Tv 09:49:46 12:20:02 0,97 6,9
Her Sey Yolunda Merkez (Tkr) Show Tv 16:52:25  |18:41:39 10,96 |5,87
Yol Durumu Samanyolu Tv|18:48:34  [18:48:51 |0,89 4,83
Hava Durumu Samanyolu Tv|[18:47:55 18:48:24 10,88 4,77
Doktorum Kanal D 08:59:27 11:06:02 ]0,85 7,01
Zchir Ve Sifa (Tv Filmi) Kanal 7 00:16:29  [01:31:10 0,83 5,94
[Ekonomi Samanyolu Tv|[18:47:28 18:47:45 10,82 4,46
0. Dongeloglu Ile Onden Gidenler [Kanal 7 21:47:09 00:16:13 10,82 2,52
Fox Izliyoruz Fox Tv 12:20:13 12:32:15 10,82 5,7
Sporda Bugun Samanyolu Tv|18:46:08  [18:47:17 0,8 4,34
En Guzel Bolum Star Tv 16:33:40 16:44:30 |0,74 5,46
Kucuk Kadinlar (Tkr) Star Tv 12:56:36 14:57:50 [0,74 5,68
Fox Gece Fox Tv 01:24:21 01:57:40 0,72 8,73
[Kanal 7 Ana Haber Bulten1 Kanal 7 17:59:15 18:53:45 10,72 4,02
[Tatar Ramazan (Tkr-Gece) Atv 02:00:00 02:12:54 0,71 11,56
Dr.Feridun Kunak Show Kanal 7 09:47:35 12:20:29 10,68 4,84
Ikbal’le Hayatin Icinden Kanal 7 12:20:44 14:20:21 0,65 4,82
Seksenler (Tkr) Trt 1 09:26:59  [11:10:29 0,65 5,06
[rfan Degirmenci lle Gunaydin Kanal D 06:45:05 08:51:25 ]0,65 11,46
Show Kulup Show Tv 09:25:24  11:30:21 0,64 4,73
32.Gun Kanal D 01:54:28  02:00:00 |0,64 9,47
Soframiz (Tkr) Star Tv 11:56:35 12:56:18 0,62 4,38
Olum Treni (Y.S) Kanaltlirk 21:41:43  [23:45:33 0,61 1,76
lAna Haber Trt 1 18:30:05 19:25:39 0,61 3,17
ISamanyolu Ana Haber Samanyolu Tv|17:59:11  [18:41:10 0,6 3,41
Hayat Bilgis1 (Tkr) Show Tv 07:46:05 09:09:53 0,6 8,39
Fox Gece Fox Tv 02:00:00 02:13:16 0,59 9,66
3+1 (Tkr) Star Tv 02:00:00 [02:32:49 0,58 10,56
Melek Star Tv 10:00:04 11:48:38 0,57 4,07
[Fatih Portakal Ile Calar Saat Fox Tv 06:44:57 09:49:35 0,57 8,59
Yesil Elma Samanyolu Tv|14:00:09 16:26:42 0,57 4,34
Aileler Yaristyor mrt 1 14:30:44 16:05:58 0,57 4,35
Sevgili Dunurum (Tkr) Star Tv 14:58:07 16:33:28 10,55 4,03
Cocuklar Duymasin (Tkr) AtV 08:36:30 09:51:17 0,55 5,97
Cevap Soruda mrt 1 17:14:57 18:28:33 [0,54 3,31
Karagul (Tkr-Gece) Fox Tv 01:58:25  [02:00:00 0,54 8,28
[Annenin Oyunu (Tv Filmi) Kanal 7 14:20:36 16:13:13 0,53 4,06
Cesur (Y.S) Kanaltlirk 19:50:21  [21:34:37 0,5 1,64
[Necmettin Nursacan’la Sohbetler Kanal 7 16:19:14 17:58:57 10,5 3,39




Dus Kapani (Y.S) Tv8 21:22:21  [23:24:41 0,49 1,37
Bakis Acisi (Y.S) Tv8 19:35:09  [21:15:47 0,47 1,67
Ocean’s 13 (Y.S) mrt 1 02:00:00 [02:36:36 0,47 8,71
[Esra Erol’da Evlen Benimle Ozet AtV 15:49:57 16:00:14 0,46 3,37
Eyvah Dusuyorum (Tkr) Star Tv 01:01:17  02:00:00 0,46 |5,02
Subat mrt 1 22:50:26  [00:43:53 0,45 1,61
Kalp Gozu (Tkr-Gece) Kanal 7 01:31:25  [02:00:00 0,45 |5,59
IAvrupa Avrupa (Tkr) mrt 1 13:31:38 14:30:38 [0,44 3,35
Robinson Crusoe (Tkr) AtV 01:30:36 02:00:00 10,42 5,26
lAna Haber Kanaltlirk 17:58:31 18:46:39 0,41 2,33
Evim Evim Temiz Evim Samanyolu Tv|[12:33:21 13:59:49 10,39 2,93
Leyla lle Mecnun (Tkr) Trt 1 16:12:04 |17:14:51 0,39 2,78
Saba Tumer’le Bugun Show Tv 11:30:35 13:36:30 0,38 2,67
Eyvah Dusuyorum (Tkr) Star Tv 02:35:48  [03:52:47 0,38 10,62
Title Channel Start Time[End Time |Rtg% [Share%
Intikam Kanal D 20:21:41 [23:16:10 (8,36 25,96
[Kurtlar Vadisi Pusu JAtv 20:42:46 [23:30:31 8,28 25,15
Galip Dervis Kanal D 23:16:24 100:37:46 [5,64 |22,86
[Zengin Kiz Fakir Oglan Trt 1 20:37:50 [22:50:15 [3,77 11,69
Intikam (Ozet) Kanal D 20:00:11 [20:21:30 3,73 15,4
Kurtlar Vadisi Pusu (Ozet) JAtv 20:00:03 [20:42:46 |2,83 11
[Esra Erol’da Evlen Benimle JAtv 16:08:24 [18:52:12 |2,64 17,97
Beni Affet Star Tv 17:17:31 [18:21:11 [2,61 16,54
Muge Anli Ile Tath Sert JAtv 10:00:11 [12:59:10 [2,53 22,16
Popstar 2013 Star Tv 22:32:15 [01:01:04 [2,52 10,16
Kanal D Haber Kanal D 19:00:08 [19:53:18 [2,48 12,59
20 Dakika Star Tv 20:00:42 [22:31:57 [2,31 7,73
Galip Dervis (Tkr-Gece) Kanal D 00:37:55 [01:54:19 2,05 16,99
Buyuk Risk Star Tv 19:27:13 [20:00:24 [2,04 9,67
Star Ana Haber Star Tv 18:30:03 [19:27:00 [2,02 11,08
JAtv Ana Haber JAtv 18:59:24 [19:53:49 [1,99 10,12
|Arka Sokaklar (Tkr) Kanal D 16:31:44 [18:41:34 |1,9 12,53
[Unutma Beni Fox Tv 15:18:18 [16:36:56 [1,9 18,03
N. Hatipoglu Ile Dosta Dogru JAtv 23:30:52 [01:30:20 |1,88 9,96
Zengin Kiz Fakir Oglan (Ozet) Trt 1 19:44:46 [20:37:50 |1,85 7,48
Salth Kusu Show Tv 20:43:03 [23:19:41 1,72 5,18
Bana Her Sey Yakisir Kanal D 12:51:43 [14:33:18 |1,69 16,15
INazli Tolga Ile Fox Ana Haber Fox Tv 18:24:55 |19:22:59 |1,6 8,84
K. Kafalar Baba Haber Bulten1 Kanal D 18:53:22 [19:00:03 |1,56 8,49
Hava Durumu JAtv 19:57:57 [19:58:32 |1,52 6,99
Her Sey Yolunda Merkez (Tkr) Show Tv 23:19:50 [01:24:29 1,49 |7,25
[Umutsuz Ev Kadmlari (Tkr) Fox Tv 22:39:16 [01:24:21 |1,46 5,99
[Evim Sahane Kanal D 14:33:34 [16:25:51 [1,39 13,69
ki Dunya Arasinda Samanyolu Tv[18:49:10 [19:58:33 ]1,38 6,97
Salih Kusu (Ozet) Show Tv 19:59:15 [20:43:03 [1,29 5,02
Deniz Yildiz Fox Tv 19:29:40 [20:40:36 [1,23 5,34
Diz1 Tv JAtv 12:59:26 [13:09:29 [1,17 10,55
JAl1 Kirca lle Ana Haber Show Tv 18:58:00 [19:59:11 [1,16 5,88
[Unutma Beni (Ozet) Fox Tv 14:47:31 [15:16:51 1,11 11,78
Mutfagim Kanal D 11:12:57 [12:21:51 [1,08 9,21
Y emekteyiz Fox Tv 16:37:07 [18:15:52 [1,07 7,58
Gun Arasi Kanal D 12:29:45 [12:44:22 [1,02 9,42
Uc Kagiter (T.S) Kanal 7 18:58:14 [20:47:06 [1,01 4,55
Deniz Yildizi (Ozet) Fox Tv 19:23:10 [19:29:40 |1 5,13
Soframiz (Tkr) Star Tv 11:56:35 [12:56:18 0,99 8,94
Beni Affet (Tkr) Star Tv 08:56:12 (09:59:41 (0,89 9,51
Fox Gece Fox Tv 01:24:21 (01:57:40 (0,85 10,7
Beni1 Affet (Ozet) Star Tv 16:59:15 |17:09:48 [0,85 16,24
Tatar Ramazan (Tkr-Gece) JAtv 02:00:00 [02:12:54 10,82 12,48
Cevap Soruda Trt 1 17:14:57 [18:28:33 [0,81 5,12
Subat Trt 1 22:50:26 ]00:43:53 (0,8 2,97
Seksenler (Tkr) Trt 1 09:26:59 [11:10:29 10,77 16,99




3+1 (Tkr) Star Tv 02:00:00 [02:32:49 0,77 12,72
lAvrupa Avrupa (Tkr) Trt 1 13:31:38 |14:30:38 [0,76  [7,49
1 Dakika Trt 1 18:28:33 [18:30:02 [0,75 }4,31
Fatih Portakal Ile Calar Saat Fox Tv 06:44:57 [09:49:35 10,73 11,01
Siyaset Meydani Show Tv 01:24:38 [02:00:00 [0,73 9,4
Su Gib1 Fox Tv 12:36:46 [14:47:15 (0,73  [7,02
Leyla lle Mecnun (Tkr) Trt 1 16:12:04 [17:14:51 [0,71 16,07
lAna Haber Trt 1 18:30:05 [19:25:39 [0,7 3,78
Kucuk Kadmlar (Tkr) Star Tv 12:56:36 [14:57:50 [0,69 16,62
Yeralt: Canavar (Y.S) Samanyolu Tv[22:05:46 [23:59:55 |0,68 2,16
Yol Durumu Samanyolu Tv |18:48:34 |18:48:51 0,67 [3,74
Hava Durumu Samanyolu Tv |18:47:55 |18:48:24 [0,66 3,71
Her Sey Yolunda Merkez (Tkr) Show Tv 16:52:25 |18:41:39 0,64 4,09
|Aileler Yarisiyor Trt 1 14:30:44 [16:05:58 |0,64 6,56
Cocuklar Duymasin (Tkr) Aty 08:36:30 [09:51:17 0,63 [7,22
Show Kulup Show Tv 09:25:24 [11:30:21 0,63 [5,64
[Ekonomi Samanyolu Tv|[18:47:28 [18:47:45 0,63  [3,55
Melek Star Tv 10:00:04 |11:48:38 [0,61 5,36
[Adanali (Tkr) Aty 13:09:40 |15:42:17 [0,6 6
Ocean’s 13 (Y.S) Trt 1 02:00:00 [02:36:36 [0,59 10,1
Yesil Elma Samanyolu Tv|[14:00:09 [16:26:42 [0,59 [5,96
JAl1 Ayse’y1 Seviyor (Tkr) Fox Tv 20:40:52 [22:38:24 10,58 1,83
Doktorum Kanal D 08:59:27 [11:06:02 0,58 [5,43
Her Sey Yolunda Merkez (Tkr-Gece) Show Tv 02:08:24 [03:02:07 10,56 11,7
Eyvah Dusuyorum (Tkr) Star Tv 01:01:17 [02:00:00 |0,56 [6,04
Serap Ile Yen1 Bir Umut Fox Tv 09:49:46 [12:20:02 0,56 4,89
[Kanal 7 Haber Saat1 Kanal 7 20:47:29 [21:42:49 [0,55 1,8
Irfan Degirmenci Ille Gunaydin Kanal D 06:45:05 [08:51:25 [0,55 9,6
Robinson Crusoe (TKr) Aty 01:30:36 [02:00:00 [0,55 7,37
2. Sayfa Kanaltlrk 08:39:28 [10:34:05 [0,55 [5,73
[Abbas Guclu Ile Genc Bakis Kanal D 02:00:10 [02:54:25 [0,54 10,34
Bugun Star Tv 06:44:58 [08:55:54 (0,53 9,37
En Guzel Bolum Star Tv 16:33:40 [16:44:30 [0,51 4,63
Hava Durumu Trt 1 13:19:59 [13:23:41 0,5 4,37
Sevgili Dunurum (Tkr) Star Tv 14:58:07 [16:33:28 |0,5 4,71
Sporda Bugun Samanyolu Tv |18:46:08 |18:47:17 [0,49 [2,81
32.Gun Kanal D 01:54:28 [02:00:00 0,49 [8,27
Kucuk Kiyamet Samanyolu Tv[19:59:22 [22:05:33 |0,48 1,66
Karagul (Tkr-Gece) Fox Tv 01:58:25 [02:00:00 0,47 [8,45
Fox Gece Fox Tv 02:00:00 [02:13:16 (0,46 6,97
Olum Treni (Y.S) Kanaltiirk 21:41:43 [23:45:33 044 |1,35
[y1 Fikir Trt 1 11:10:29 [12:36:19 (0,43  [3,69
[Evim Evim Temiz Evim Samanyolu Tv |12:33:21 |13:59:49 [0,42 3,85
Ogle Haber Trt 1 13:00:09 [13:19:54 0,4 3,55
[Kahvalti Haberler: JAtv 06:30:02 [08:19:41 0,39 7,88
Hayat Bilgisi (Tkr) Show Tv 07:46:05 [09:09:53 0,39 [5,48
8.Gun Tv8 23:30:30 [01:34:34 0,38 [2,15
Bugun Ne Giysem Show Tv 14:54:34 [16:52:11 10,37 3,54
Dus Kapani (Y.S) Tv8 21:22:21 [23:24:41 10,36 1,07
[y1 Seyler Trt 1 08:27:26 [08:39:13 0,35 4,91
| Aramizda Kalsin Tv8 08:38:51 [10:37:58 [0,35 3,6
Bakis Acisi (Y.S) Tv8 19:35:09 [21:15:47 (0,34  |1,33
Saba Tumer’le Bugun Show Tv 11:30:35 [13:36:30 (0,34  |2,96
ilk 100 Program
02 Eyliil 2009 Carsamba®*°

Program Adi Kanal Sure  |Rating (%) |Share (%)

Yaprak Dokumu Kand 01:26 |18,79% 52,53%

Yaprak Dokumu (Ozet) Kand 00:30 |10,34% 31,98%

Unutulmaz Atv 01:38 |5,25% 15,56%

Kanal D Ana Haber Bulten: Kand 00:54 |4,50% 18,32%

20 http://www.medyaradar.com/yaprak-dokumu-reytingleri-nasil-etkiledi-avrupa-yakasinin-yoklugunda-
carsamba-reytinglerini-hangi-haberi-37349, Erisim Tarihi: 13 Eyliil 2009.


http://www.medyaradar.com/yaprak-dokumu-reytingleri-nasil-etkiledi-avrupa-yakasinin-yoklugunda-carsamba-reytinglerini-hangi-haberi-37349
http://www.medyaradar.com/yaprak-dokumu-reytingleri-nasil-etkiledi-avrupa-yakasinin-yoklugunda-carsamba-reytinglerini-hangi-haberi-37349

Mega Magazin Star 00:24 14,30% 16,68%
Bak Su Duvara Star 01:10 14,28% 13,18%
Spor Gundemi Kand 00:02 4,24% 14,20%
Al Kirca Ile Ana Haber Show 00:46 3,94% 15,36%
Coz Bakalim Kand 01:12 [3,48% 16,50%
Star Ana Haber Bulten1 Star 00:30 13,41% 13,83%
Bizden Kacmaz Fox 00:21 3,41% 11,58%
Var Misin Yok Musun-Pt Show 00:31 13,39% 9,40%
Sicak Gelisme Kand 00:12 13,25% 15,65%
Arka Sokaklar (Tkr) Kand 01:15 [3,10% 18,07%
Sicak Gundem Show 00:30 13,04% 14,25%
Acemi Cadi (Tkr) Kand 01:20 |2,64% 17,13%
Var Misin Yok Musun (Basliyor) Show 01:19 2,47% 7,16%
Fox Aksam Haber1 Fox 00:24 2,45% 12,09%
Tetiker (Y.S) Show 01:10 12,43% 10,56%
Muge Anlt Ile Tath Sert Atv 02:15 12,41% 18,03%
Es-Es (Tkr) Atv 01:37 12,28% 7,87%
Fox Spor Fox 00:04 2,26% 10,86%
Doktorlar (Tkr) Show 01:10 12,18% 13,22%
Canim Ailem (Tkr) Atv 01:13 12,10% 13,05%
Gunun Olay1 Star 00:15 (2,10% 9,74%
Mega Magazin (Ozel) Star 01:23 12,09% 6,03%
Esaretin Bedeli (Y.S) Trtl 02:09 11,99% 6,32%
Nihat Hatipoglu'yla Sahur Star 00:52 11,94% 19,93%
Omer Dongeloglu lle Sahur Vakti Kanal7 00:46 11,93% 18,00%
Bizden Kacmaz (Ozel) Fox 00:13 |1,88% 5,47%
Deniz Yildizi. Fox 00:45 11,86% 7,65%
Yalanci Romantik Fox 01:23 11,86% 5,60%
Trt Ana Haber Bulten1 Trtl 00:37 |1,81% 6,20%
Hz.Yusuf Star 00:59 [1,73% 12,68%
Akasya Duragi (Tkr) Kand 00:49 1,70% 13,76%
Mega Magazin (Ekstra) Star 00:25 [1,67% 8,66%
Arka Sokaklar (Ozet) Kand 00:25 |1,65% 12,05%
Atv Ana Haber Bulten1 Atv 00:52 |1,65% 6,99%
Spor Sayfasi Show 00:03 11,64% 5,42%
Susma Kand 01:20 11,63% 11,62%
Sicak Haber Star 00:15 1,51% 7,40%
Unutma Beni Fox 00:48 |1,46% 10,72%
Zuhal Topal"la Izdivac Star 01:10 1,37% 8,74%
Mavi Seker (Ozet) Atv 00:12 |1,36% 8,57%
Cennet Mahalles: (Tkr) Show 00:59 |1,35% 13,28%
Bizden Kacmaz (Final) Fox 00:38 11,35% 5,99%
Kanal 7 Haber Saat1 Kanal7 00:41 |1,35% 4,32%
Baba Ocagi (Tkr) Star 01:01 [1,34% 9,25%
Saraydaki Mucevher Trtl 00:58 |1,34% 9,20%
Su Gib1 Fox 01:44 11,33% 8,72%
Iftar Sevinci Trtl 00:24 11,32% 5,16%
Doktorlar (Ozet) Show 00:09 [1,31% 9,63%
Atv Haber Gundem Atv 00:22 11,31% 6,48%
Ey Ask Nerdesin (Tkr) Atv 00:47 11,19% 11,06%
Deryali Gunler Show 01:36 11,19% 8,37%
Haneler (Gece) Kand 01:36 |1,17% 13,36%
Kazara Tanik (Y.S) Kand 00:43 |1,15% 12,32%
Fox On Ana Haber Bulteni Fox 00:33 11,15% 3,16%
Alaturka Kulis Fox 00:23 |1,12% 8,14%
Mavi Seker Atv 01:10 11,11% 7,72%
Nihat Hatipoglu"yla Iftara Dogru (Ozel) |Star 00:50 1,09% 6,93%
Korkunc Balayi (Y.S) Kand 00:25 [1,06% 11,75%
Mustafa Karatas"la Iftar Saati (Dua) Kanal7 00:13 11,05% 4,05%
Mutluluga Acilan Sofralar Atv 00:34 |1,03% 7,51%
Nihat Hatipoglu"yla Sahur Ozel Star 00:52 0,99% 12,59%
Rambo 3 (Y.S) Show 00:55 10,96% 9,42%




Sahur Duasi Kanal7 00:14 1|0,94% 10,26%
Yesil Elma (Tkr) Stv 01:09 |0,94% 6,30%
Nihat Hatipoglu'yla Iftara Dogru Star 00:25 0,90% 5,05%
Kanal 7 Gundem Kanal7 00:09 0,90% 3,25%
Hakanlar Carpistyor (T.S) Stv 01:19 0,90% 2,77%
Gun Ortas1 Haberler1 Show 00:14 |0,89% 6,04%
Zuhal Topal"la Izdivac (Tanisma) Star 00:57 0,88% 6,45%
Mustafa Karatas'"la Iftar Saat1 Kanal7 00:44 |0,86% 4,02%
Samanyolu Ana Haber Bulten Stv 00:30 |0,83% 4,15%
Kurtlar Vadist Kanal7 00:57 10,83% 2,30%
Sans Topu Cekailisi Trtl 00:04 1|0,81% 2,20%
Haber 13 Trtl 00:23 10,74% 4,65%
Omre Bedel (Tkr) Fox 01:09 |0,73% 6,54%
Iftar Zaman (Iftar Sevinci) Stv 00:31 |0,71% 3,07%
Deniz Yildizi. (Tkr)-Gece Fox 00:44 1|0,70% 9,89%
Yeniden Ramazan Sevinci Trtl 00:31 |0,69% 3,21%
Unutulmaz (Tkr) Atv 01:10 10,64% 8,13%
3 Insan 3 Oyku (Tkr.) Haberturk 100:35 |0,61% 3,68%
Trt Spor Trtl 00:06 10,61% 1,91%
Sadece 5 Dakika Trtl 00:05 |0,59% 3,94%
Omer Dongeloglu Ile Sahur Vakti (Ozel) |Kanal7 00:41 0,56% 7,73%
Besinci Boyut (Tkr) Stv 01:00 0,56% 1,56%
M.Fatih Citlak"la Atv"de Sahur Atv 01:35 |0,55% 5,95%
Selena (Tkr) Atv 01:05 10,54% 13,06%
Sahrap Soysal Ile 1001 Tarif (Ozel) Fox 00:26 |0,54% 3,68%
Ilk Gundem Stv 00:08 0,54% 2,87%
Diz1 Magazin (Ozel) Cie5 00:23 |0,53% 4,22%
Haber Basliklari Haberturk |00:03 |0,53% 2,55%
Kurtlar Vadisi (Ozet) Kanal7 00:14 0,53% 1,53%
Hz.Yusuf (Tkr) Star 00:45 |0,51% 5,38%
Irfan Degirmenci"yle Calar Saat (Final) |Fox 00:55 0,51% 5,13%
Cok Yakisiklisin (Y.S) Trtl 00:15 |0,50% 5,34%
Kabe"ne Don Show 01:17 0,50% 5,27%
Benim Kocam Bir Melek Show 01:25 |0,50% 3,36%




Haftalik Reyting Sonuglar®*

Program Rating  [Share izleyici
Karagul % 14,01 [% 36,68 [10,74 Milyon
Survivor Unliler Gonilliller 2014 % 12,34 [% 31,53 9,46 Milyon
Kiiciik Aga % 11,07 [% 29,02 |8,49 Milyon
Kurtlar Vadisi Pusu % 10,25 [% 26,83 |7,86 Milyon
Muhtesem Yiizyil % 9,50 % 26,11 |7,28 Milyon
Karaday1 % 8,61 [% 21,21 [6,60 Milyon
Medcezir % 6,96  [% 17,81 [5,34 Milyon
Sefkat Tepe % 6,32  [% 17,05 }4,85 Milyon
|Arka Sokaklar % 6,23  [% 17,00 }4,78 Milyon
Kuguk Gelin % 6,06 % 15,83 [4,65 Milyon
|JAnkara'nin Dikmeni % 5,85  [% 15,57 }4,49 Milyon
Arkadasim Hoggeldin % 5,41 [% 16,09 }4,15 Milyon
Beni Affet % 4,79 % 24,81 |3,67 Milyon
O Hayat Benim % 4,77 % 12,59 |3,66 Milyon
|JAramizda Kalsin % 4,72 % 11,98 |3,62 Milyon
Kacak % 4,67 [% 12,13 |3,58 Milyon
[Kara Para Ask % 4,67 % 12,37 |3,58 Milyon
Bugiiniin Saraylist % 4,22  [% 11,56 |3,24 Milyon
iki Diinya Arasinda % 4,12 % 12,41 |3,16 Milyon
Seksenler % 3,92 % 10,23 |3,01 Milyon
Kim Milyoner Olmak Ister % 3,58 % 12,31 |2,74 Milyon
Fatih Harbiye % 3,57 [%9,70 |2,74 Milyon
Beyaz Show % 3,55 % 15,21 |2,72 Milyon
Deniz Yildizi % 3,45 [% 11,15 |2,65 Milyon
Pis Yedili % 3,34 % 8,83  |2,56 Milyon
Kardes Pay1 % 3,34 |% 10,57 |2,56 Milyon
Gilinesi Beklerken % 3,31 [%8,78 |2,54 Milyon
Zengin Kiz Fakir Oglan % 3,30 [%8,39 |2,53 Milyon
Kim O % 3,11 % 11,13 |2,38 Milyon
Not Defteri % 3,11  [% 8,54 |2,38 Milyon
Kurt Seyit ve Sura % 3,10 [% 8,19 |2,38 Milyon
Unutma Beni % 3,05 [% 20,61 |2,34 Milyon
[Umutsuz Ev Kadmlan % 2,97 % 8,57 |2,28 Milyon
Kizilelma % 2,97 [% 7,89 |2,28 Milyon
Cilgin Dersane Universitede % 2,97 [%9,69 |2,28 Milyon
INizama Adanmis Ruhlar % 2,85 [% 7,38 |2,19 Milyon
Miige Anli Ile Tath Sert % 2,80 [% 18,33 |2,15 Milyon
Takip % 2,66  [% 10,51 |2,04 Milyon
'Yalan Diinya % 2,48 % 6,40 |1,90 Milyon
JAnali Ogullu % 2,36 %593 |1,81 Milyon
Canl1 Para % 2,28  [% 10,12 |1,75 Milyon
Otesiz Insanlar % 2,25 [%552 |1,73 Milyon
Nihat Hatipoglu ile Kur'an ve Siinnet % 2,09 [% 11,02 |1,60 Milyon
Beni Boyle Sev % 2,03 [% 515 |1,56 Milyon
[Kizlar ve Anneleri % 2,02 [% 14,16 |1,55 Milyon
Hiyanet Sarmali % 2,01 [%5,27 |1,54 Milyon
Cocuklar Duymasin % 2,00 [%5,04 |1,53 Milyon
Esra Erol'la % 1,94  [% 11,25 |1,49 Milyon
Dur Durabilirsen % 1,85 [%5,02 |1,42 Milyon
Stiper Dad1 % 1,78  [% 11,23 |1,36 Milyon
Pazar Surprizi % 1,78 [%8,94 |1,36 Milyon
Boyle Bitmesin % 1,75 [% 4,53 |1,34 Milyon
Aglatan Dans % 1,67 [% 4,41 |1,28 Milyon
Hey Canli % 1,62 %519 |1,24 Milyon
Cumartesi Siirprizi % 1,62 % 9,51 |1,24 Milyon
Davetsiz Misafir % 1,60 [%5,98 |1,23 Milyon
[Hatasiz Kul Olmaz % 1,47 [% 4,07 |1,13 Milyon

2L hitp://www.reytingler.biz/reyting_sonuclari.html, Erigim Tarihi: 13 Haziran 2014


http://www.reytingler.biz/Karagul/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Survivor_Unluler_Gonulluler_2014/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Kucuk_Aga/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Kurtlar_Vadisi_Pusu/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Muhtesem_Yuzyil/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Karadayi/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Medcezir/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Sefkat_Tepe/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Arka_Sokaklar/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Kucuk_Gelin/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Ankaranin_Dikmeni/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Arkadasim_Hosgeldin/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Beni_Affet/reytingler/
http://www.reytingler.biz/O_Hayat_Benim/reytingler/
http://www.reytingler.biz/Aramizda_Kalsin/reytingler/
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Askin Bedeli % 1,40 % 9,73  |1,07 Milyon
[Zahide ile Yetis Hayata % 1,33  [% 7,93 |1,02 Milyon
Mihrap Yerinde % 1,33 % 3,30 |1,02 Milyon
Joker % 1,27 [% 5,41 0,97 Milyon
Bir Yusuf Masali % 1,24 % 3,31 0,95 Milyon
[Evim Sahane % 1,17  [% 8,11 0,90 Milyon
Lezzet Haritasi % 1,17  [% 6,70 0,90 Milyon
lAyna % 1,14  [% 4,32 0,87 Milyon
Golgedekiler % 1,12  [% 3,33 0,86 Milyon
Makina Kafa % 1,11 % 5,03 0,85 Milyon
Yedi Glizel Adam % 1,06 % 2,94 [0,81 Milyon
'Yemekteyiz Anadolu % 0,97 [% 6,79 0,74 Milyon
Maceraci 9% 0,93 [% 3,04 0,71 Milyon
Melek % 0,84 % 5,55 [0,64 Milyon
Her Sey Dahil % 0,83 % 5,42 [0,64 Milyon
Mutfagim % 0,81 [% 5,09 [0,62 Milyon
Yasak % 0,81 % 2,26 0,62 Milyon
Pepee % 0,75 % 4,43 0,58 Milyon
Misafir Ol Bana % 0,74  [% 4,98 0,57 Milyon
Yesil Elma % 0,66 % 4,50 0,51 Milyon
Glilben % 0,66 % 4,38 0,51 Milyon
[Kahvalti Haberleri % 0,61 [% 8,12 0,47 Milyon
Aileler Yarigiyor % 0,60 [% 4,07 0,46 Milyon
Yeni Bir Giin % 0,54 % 5,90 0,41 Milyon
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